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... steht unser Medienhaus fiir verldsslichen

Journalismus, technische Kompetenz und

regionale Verbundenheit. Tradition ist fiir
- uns kein Widerspruch zur Moderne - sie ist
' ihr Fundament.

Oberpfalz-Medien steht heute fiir Wandel,
Vielfalt und Innovationsgeist. Warum das so
ist? Wir arbeiten in modernen Raumen mit-
ten im Herzen Weidens, entwickeln unsere
Wurzeln mit qualitativ hochwertigem Jour-
nalismus konsequent weiter, bieten unseren
Kundinnen und Kunden aber inzwischen
noch weit mehr als das. Von Logistikdienst-
leistungen bis hin zu umfassenden Marke-
ting-Losungen sind wir relevanter Partner

- Wirtschaftsunternehmen der Region.
Mit dem Bauprojekt in den Naabwiesen ha-
ben wir zudem das fortgefiihrt, was unsere
Griinder einst begonnen hatten: mit Weit-
blick in die Zukunft zu investieren.

Das Jahr 2026 ist gepragt von mehreren Ju-
bilaen: 8o Jahre ,Der neue Tag 30 Jahre
Onetz, 15 Jahre Druckzentrum und 10 Jahre
Dachmarke Oberpfalz-Medien erzdhlen von
journalistischer Verlasslichkeit, digitalem
Aufbruch und technischer Kompetenz. Die-
se Meilensteine stehen fiir unterschiedliche
Etappen — und fiir einen gemeinsamen An-
spruch: die Menschen in der Region umfas-
send, prazise und relevant zu informieren.

Regionaler Journalismus ist weit mehr als
Nachrichtenvermittlung. Es geht um Nahe,
um Einordnung, um Verstehen. Um die
schnelle Information genauso wie um die
Geschichte, die beriihrt. Um Debatten, Ent-
é scheidungen und Entwicklungen vor Ort.

Oberpfalz-Medien versteht sich als Platt-
form fiir Begegnung in Print und digital, bei
Veranstaltungen, im Sport, im Austausch
mit Unternehmen und Institutionen. Unse-
re Verwurzelung in der Region ermoglicht es
uns, frith hinzusehen, Zusammenhdnge her-
zustellen und Orientierung zu geben — gera-
de in einer Zeit, in der Informationen allge-
genwartig, aber nicht immer verlasslich sind.
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Wie Medien in der Zukunft genutzt wer-
den, lasst sich nicht exakt vorhersagen.
Sicher ist: Wir werden uns weiter ver-
andern. Wir werden neue Wege gehen,
Zielgruppen unterschiedlich ansprechen
und technische Entwicklungen nutzen
- ohne unseren journalistischen Kom-
pass aus den Augen zu verlieren. Ob di-
gital oder gedruckt: Qualitat, Glaubwiir-
digkeit und regionale Relevanz bleiben
unser MafSstab.

Diese Jubilaumsbeilage ladt dazu ein, un-
ser Medienhaus und unsere Unterneh-
mensgruppe aus verschiedenen Perspek-
tiven kennenzulernen: die Geschichte,
die Gegenwart und die Menschen da-
hinter. Unsere Redaktion PR & Content
blickt zuriick, ordnet ein und richtet den
Blick nach vorn. Wir freuen uns, diesen
Weg weiterhin gemeinsam mit den Men-
schen in der Region zu gehen - gemafy
unserem Jubilaumsmotto: Mit Euch. Ge-
meinsam. Fiir Morgen.

Danke fiir Ihr Vertrauen — gestern, heute
und in Zukunft.

VIEL SPASS BEIM LESEN!

Viola Vogelsang-Reichl,
Geschéftsfiithrende Verlegerin
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VON LINKS: T as Maul (Geschaftsfuhrer),
Viola Vogelsang-Reichl (Geschaftsfiihrende
Verlegerin), Johannes Zettl (Geschaftsflihrer),
Sabine Pistor (Verlegerin) und

Dr. Stefanie Shanahan-Kleikamp (Verlegerin
und Leiterin Zentrales Marketing).

Bild: Sara Neidhardt

80 Jahre ,Der neue Tag",

30 Jahre Onetz, 15 Jahre Druck-
zentrum und 10 Jahre Dachmarke
Oberpfalz-Medien: Im laufenden
Jahr gibt es fur Oberpfalz-Medien
Grund genug innezuhalten und zu
feiern. Im Interview fur diese
Jubildumsbeilage blicken Gesell-
schafterinnen und GeschaftsfUhrung
aber vor allem nach vorne. Eine
Standortbestimmung.

MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.

ZUM JUBILAUM

Welche Themen werden fiir unse-
re Region in den nichsten 10 Jahren
entscheidend sein — und warum?

Johannes Zettl: Aus meiner Sicht
werden drei Themen ganz zentral
sein: Wirtschaftskraft sichern, Fach-
krafte halten und gewinnen und un-
sere Region als lebenswerten Stand-
ort erlebbar machen. Die Oberpfalz
steht vor einem spiirbaren demo-
grafischen Wandel — wir werden al-
ter, vielfdltiger und die Konkurrenz
um Talente wird harter. Gleichzeitig
verandern Digitalisierung und Auto-

AN DIE ZUKUNFT DENKEN

matisierung viele Geschaftsmodelle,
gerade im Mittelstand. Unsere Rolle
sehe ich darin, diese Entwicklung ak-
tiv zu begleiten: mit unseren Medien-
angeboten, mit Reichweite und jour-
nalistischer Einordnung, aber auch
mit Logistik- und Kommunikations-
l6sungen fiir Unternehmen. Wir ver-
binden Menschen, Institutionen und
Unternehmen in der Region - ob
durch Nachrichten, digitale Plattfor-
men oder die zuverlassige Zustellung
von Produkten bis in die Flache. Wir
verstehen uns als ,regionaler Kim-
merer“ und wollen zu einer Art ,In-

frastruktur fiir Information und Ver-
sorgung” werden: Wir informieren,
wir vernetzen und wir bringen Din-
ge von A nach B - sowohl im B2C- als
auch im B2B-Bereich.

Viola Vogelsang-Reichl: Ich erlebe
im Austausch mit Politik, Wirtschaft
und den Menschen der Region, dass
die Oberpfalz in den kommenden
Jahren vor allem zwei Dinge braucht:
Zuversicht und sichtbare Erfolgs-
beispiele. Wir miissen zeigen, dass
die Oberpfalz ein Standort ist, an
dem man gut leben, lernen, arbeiten

Wir gratulieren
Zum

Und sagen Danke fiir die
gute Zusammenarbeit!

Volksbank Raiffeisenbank
Nordoberpfalz eG == ==




4 MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.

7

WIR SIND EIN FAMILIEN-
UNTERNEHMEN, ABER WIR
WOLLEN IN TEMPO UND
PROFESSIONALITAT AUF
AUGENHOHE MIT DEN BESTEN
IM MARKT AGIEREN.

66

und griinden kann. Dazu leisten wir
als Oberpfalz-Medien gerne unse-
ren Beitrag, indem wir Plattformen
fiir Austausch und Dialog schaffen:
von Berichterstattung iiber regio-
nale Initiativen bis hin zu Events,
bei denen Wirtschaft, Politik, Bil-
dung, Biirgerinnen und Biirger zu-
sammenkommen. Wir rufen daher
auch einen Wirtschaftspreis ins Le-
ben. Wenn wir es schaffen, die vielen
engagierten Menschen und Unter-
nehmen sichtbar zu machen, star-
ken wir das Wir-Gefiihl — und genau
das braucht eine Region, die gesund
wachsen will.

Wie sehen Sie, Frau
Vogelsang-Reichl, Frau

Dr. Shanahan-Kleikamp, Frau
Pistor, Ihre Aufgabe als Gesell-
schafterinnen: nur abzubilden
oder aktiv zu gestalten?

DR. STEFANIE
SHANAHAN-KLEIKAMP

Viola Vogelsang-Reichl: Nur zu ver-
walten wiirde unserer Verantwor-
tung gegeniiber den Mitarbei-
terinnen und Mitarbeitern,
der Region und der Unter-
nehmensgeschichte nicht
gerecht. Wir verstehen uns
ganz bewusst als gestal-
tende Gesellschafterinnen.
Ich selbst bin seit Jahren
aktiv in der Geschafts-
fiihrung. Durch meine
beruflichen Wurzeln
als Redakteurin und
mein Engagement in
verschiedenen Netz-
werken kenne ich so-
wohl die Perspektive der
Leserinnen und Leser und
der regionalen Akteure als
auch die journalistische Ver-
antwortung. Fiir mich heift
gestalten auch, die Unab-
hangigkeit unseres Hauses
zu bewahren und unsere
Rolle als verldssliche Stim-
me der Region zu starken.

Dr. Stefanie Shanahan-
Kleikamp: Ich erlebe diese
Rolle seit Anfang des Jahres
sehr konkret in der operati-
ven Arbeit. Mit dem Aufbau
eines zentralen Marketings,
flir das wir uns sehr bewusst
entschieden haben, schaf-
fen wir eine Einheit, die un-
sere Marken Kklar positio-
niert, Innovation strukturiert
verankert und die Kundin-
nen und Kunden konsequent
in den Mittelpunkt stellt. Ge-
stalten heifSt fiir mich: neue For-
mate testen, Feedback aus dem
Markt einholen, im Zweifel auch
mal einen Prototypen wieder
verwerfen — und aus all dem eine
lernende Organisation machen.
Wir sind ein Familienunterneh-
men, aber wir wollen in Tempo
und Professionalitdt auf Augen-
hohe mit den Besten im Markt
agieren.

Bilder: Sara Neidhardt (2)
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Sabine Pistor: Ich erganze das gerne
um die strategische Perspektive. Als
Gesellschafterinnen tragen wir Ver-
antwortung fir die langfristige Ent-
wicklung des Unternehmens. Unsere
Aufgabe ist es, der Geschaftsfithrung
den strategischen Rahmen und die
finanzielle Stabilitdit zu geben, um
mutig voranzugehen. Das bedeu-
tet, Entscheidungen zu hinterfra-
gen, Impulse zu geben und gleichzei-
tig Stabilitat zu sichern. Wir schauen
uns zum Beispiel sehr genau an, wel-
che Investitionen in Technologie,
Personal und Strukturen notwendig
sind, damit wir unsere Rolle als regi-
onaler Kiimmerer auch in zehn oder
zwanzig Jahren noch glaubwiirdig
erflillen kénnen. Diese Balance aus
Kontinuitdt und Weiterentwicklung

Verlegerin, Leiterin Zentrales Marketing

ist fiir mich der Kern unserer Rolle
- und eine grofse Chance, das Unter-
nehmen nachhaltig zu pragen.

Wie verhindern Sie, dass Innova-
tion nur ein Schlagwort bleibt?

Johannes Zettl: Indem wir Innova-
tion konkret machen und fest in un-
serer Organisation verankern. Wir
haben bereits vor einigen Jahren be-
wusst die Entscheidung getroffen,
Innovation strukturell zu verankern
und eine eigene Innovationsmana-
gerin ins Unternehmen geholt. Die-
sen Bereich entwickeln wir seither
konsequent weiter und starken ihn
gezielt — weil wir iberzeugt sind,
dass Innovation kein Projekt ist, son-
dern ein dauerhafter Prozess.

>

WIR VERSTEHEN UNS GANZ
BEWUSST ALS GESTALTENDE
GESELLSCHAFTERINNEN ...
FUR MICH HEISST GESTALTEN
AUCH, DIE UNABHANGIGKEIT
UNSERES HAUSES
/U BEWAHREN UND

UNSERE ROLLE ALS
VERLASSLICHE

STIMME

DER REGION ZU

STARKEN.
66

VIOLA
VOGELSANG-REICHL
Geschéftsfihrende
Verlegerin



Dr. Shanahan-Kleikamp: Wir schaf-
fen bewusst Formate, in denen neue
Ideen entstehen kénnen — und wir
offnen uns dabei auch nach aufen.
Austauschformate mit unseren Kun-
dinnen und Kunden oder Partnern
helfen uns, gemeinsam an Zukunfts-
themen zu arbeiten. Wichtig ist uns
dabei: Innovation ist kein Selbst-
zweck. Sie muss immer einen ech-
ten Mehrwert schaffen — fiir unsere
Kunden und fiir die Region.

Johannes Zettl: Und natiirlich
braucht Innovation die richtige
Kultur. Menschen miissen das Ge-
fiihl haben, dass sie Dinge auspro-
bieren diirfen und dass neue Ideen
willkommen sind. Themen wie Ver-
trauen, Qualitat und Medienkom-
petenz spielen dabei eine zent-
rale Rolle. Wir wollen nicht nur
technologisch innovativ sein,
sondern auch inhaltlich Ver-
antwortung iitbernehmen.

Welche Rolle wird Print
in der Zukunft des Medien-
hauses spielen?

Thomas Maul: Fiir viele Menschen
in der Region ist unsere Tageszei-
tung nach wie vor ein tagliches

MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.
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UNSERE
AUFGABE IST
ES, DER
BGESCHAFTS-

FUHRUNG DEN
STRATEGISCHEN
RAHMEN UND
DIE FINANZIELLE
STABILITAT
/U GEBEN, UM
MUTIG VORAN-
ZUGEHEN.
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SABINE PISTOR
Verlegerin
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Ritual und ein wichtiges Stiick Hei-
mat. Gleichzeitig beobachten wir
eine Verdanderung der Mediennut-
zung: Viele Menschen informieren
sich heute tagsiiber tiber Apps, Web-
sites und Newsletter und abends
vielleicht noch einmal vertiefend in
der Print-Ausgabe. Print bleibt ein
wichtiges Standbein, aber nicht als
nostalgisches Relikt, sondern als
qualitativ hochwertiges Produkt, das
wir konsequent weiterentwickeln,
beispielsweise in Form von Spezial-
ausgaben, Magazinen oder Angebo-
ten fiir bestimmte Zielgruppen. Die
Werte unserer Griinder - Verlass-
lichkeit, Unabhéngigkeit und Nahe —
sind nach wie vor giiltig. Die Kandle,
Uiber die wir sie transportieren, wer-
den jedoch vielfaltiger.

Viola Vogelsang-Reichl: Viele Men-
schen verbinden mit der Zeitung ein
Stiick Orientierung im Alltag. Dieses
Vertrauen ist fiir uns wichtig, Print
wird weiter eine bedeutende Rol-
le spielen. Wir wollen aus den star-
ken Print-Marken NT, AZ und SRZ
auch digitale Erlebnisse entwickeln,
die genauso glaubwiirdig und nah-
bar sind. Print und Digital sind fiir
uns kein Entweder-oder, sondern ein
sinnvolles Sowohl-als-auch.

UNTERSTUTZE IN UNSEREN
PROJEKTBEREICHEN:

m Softwareentwickler:in ™)
m SPS Softwareentwickler:in Mwd
m [T Projetkleiter:in Logistik M9

#myjobismypassion

PASSION
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INNOVATION BRAUGHT
DIE RICHTIGE KULTUR.
DIE MENSCHEN MUSSEN
DAS GEFUHL HABEN,
DASS SIE DINGE AUS-
PROBIEREN
DURFEN.
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JOHANNES ZETTL
Geschaftsfihrer

Herzliche Glickwinsche
zum Jubildum in die

Oberpfalz!

Danke fir die tolle
Zusammenarbeit.

MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.O

Wann hatten Sie zuletzt Zweifel, ob
Ihr Kurs der richtige ist?

Johannes Zettl: Ich wiirde es nicht
als Zweifel bezeichnen, sondern als
bewusste und regelmafiige Reflexi-
on. Wir hinterfragen unseren Kurs
kontinuierlich - gerade weil sich das
Umfeld so schnell verdndert. Diese
Reflexion ist kein Zeichen von Un-
sicherheit, sondern von Professiona-
litat: Wir wollen sicherstellen, dass
unser Kurs langfristig tragt — fiir un-
sere Kundinnen und Kunden, unsere
Partner und unsere rund 2000 Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter.

Sabine Pistor: Wir hinterfragen vor
diesem Hintergrund natiirlich regel-
maflig: Investieren wir genug — oder
investieren wir zu viel? Haben wir
das richtige Tempo in der Transfor-
mation? Gerade bei gréfieren Pro-
jekten oder neuen Geschiftsmodel-
len ist das eine sehr relevante Frage.
Diese Entscheidungen treffen wir
aber immer entlang klarer strategi-
scher Leitplanken: Stdrkt das unse-
re Rolle in der Region? Erhoht es die
Relevanz fiir unsere Kundinnen und
Kunden? Macht es uns robuster fiir
die Zukunft? Wenn wir diese Fragen
guten Gewissens mit ,Ja“ beantwor-
ten konnen, dann gehort ein gewis-
ses Maf$ an Risiko einfach dazu.

Was war die schwierigste Entschei-
dung in der digitalen Transforma-
tion: Technologie, Kultur oder Ge-
schiftsmodell?

Johannes Zettl: Die grofite Heraus-
forderung liegt fiir mich eindeutig in
der Kultur. Transformation bedeu-
tet Verdnderung — und die muss von
den Menschen getragen werden. Un-
ser Anspruch ist es, diesen Prozess

HERZLICHEN

so zu gestalten, dass moglichst vie-
le ihn mitgehen und aktiv mitgestal-
ten konnen.

Dr. Stefanie Shanahan-Kleikamp:
Gleichzeitig zwingt uns die Trans-
formation dazu, unser Geschaftsmo-
dell immer wieder neu zu denken.
Wir missen uns fragen: Welche Leis-
tungen sind kiinftig relevant? Wo
schaffen wir echten Mehrwert?

Thomas Maul: Das Tolle ist, dass
viele gute Ideen direkt aus dem Un-
ternehmen selbst kommen. Diese
Dynamik bewusst zu férdern und in

konkrete Angebote umzusetzen, ist
fiir mich eine der wichtigsten Auf-

7

DAS TOLLE IST,
DASS VIELE
GUTE IDEEN

DIREKT AUS DEM
UNTERNEHMEN
SELBST
KOMMEN.
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THOMAS MAUL
Geschaftsfiuhrer

Bilder: Sara Neidhardt (2)
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NIGHTS BLEIBT,
WIE ES WAR

Diese Erkenntnis gilt auch
far ,,die Zeitung”

Links die Titelseite der Erstausgabe,
rechts eine aktuelle Titelseite. Allein
diese optische Gegeniiberstellung
zeigt, dass sich in acht Jahrzehnten
viel getan hat. Der Wandel ldsst sich
freilich nicht auf das Layout der Zei-
tung reduzieren.

Meilensteine in der Geschichte des
,Neuen Tags“ beziehungsweise von
Oberpfalz-Medien finden Sie auf ei-
nem Zeitstrahl auf den Seiten 12 und
13. Auch im hinteren Teil dieser gro-
f8en Jubildumsbeilage treten wir mit
,Themen, die bewegten® eine kleine
journalistische Zeitreise durch acht
Jahrzehnte an. Uberwiegend widmen
wir uns aber der Gegenwart und der
Zukunft. Aus dem ,Neuen Tag“ wurde
mit Oberpfalz-Medien ein breit auf-
gestelltes Medienhaus, das weit tiber
seinen urspringlichen Anspruch hi-

nausgewachsen ist. Auf den nachfol-
genden Seiten beleuchtet Chefredak-
teur Kai Gohlke den redaktionellen
Wandel etwas naher. Wir gehen in
dieser Ausgabe natirlich auch auf
aktuelle Themen ein, wie etwa den
Einsatz Kiinstlicher Intelligenz im
Redaktionsgeschehen, zeigen unter
anderem, wie sich Werbung verdn-
dert — und wie wir als Haus auf sol-
che Veranderungen reagieren, oder
sie antizipierend vorwegnehmen.

Wir wollen dabei fiir Sie, unsere Leser,
nicht anonym bleiben. Denn auch die
Macher von Oberpfalz-Medien sind
nicht die gleichen geblieben. Vie-
le Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
zeigen sich in dieser Jubildumsausga-
be daher mit einer Portrataufnahme,
andere stellen wir mit ihrem ehren-
amtlichen Engagement naher vor...

NAN

STADTWERKE

AMBERG

und das Leben ist schon.

DEIN PARTNER AN DEINER SEITE

REGIONAL,
ZUVERLASSIG, -
NACHHALTIG

Entdecken Sie jetzt lhren passenden Tarif, stobern Sie in unserem
umfangreichen Angebot zu Energiedienstleistungen oder Sie vereinbaren
direkt einen Termin mit unserem Energieberater.

Besuch uns gerne direkt

ENERGIE-

KOMPETENZZENTRUM

MARKTPLATZ 10 IN AMBERG
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Aktive Wirtschaftspolitik
Das Tirschenreuther  Erfolgsge-
heimnis besteht laut Studie in einer

e Oriamdracaguag & et s

engen Verzahnung von Fertigung,
unternehmerischer Steuerung und
der Etablierung industrieller For-
schung und Entwicklung sowie ak-
tiver Wirtschaftspolitik des Land-
ratsamts. In dem Landkreis an der
tschechischen Grenze ist unter an-
derem der international bekannte
Spezialglashersteller Schott ansds-
sig.

In die Analysen flieRen laut IW
Consult 14 Faktoren in drei Katego-
rien ein: Lebensqualitit, Wirt-
schaftsstruktur und Arbeitsmarkt.
Zu den Faktoren zihlen etwa priva-

Regionen Deutsch-
Ibild: icture allance / dpa

seit 2016, bayeri-
sind seit Beginn

DIE GUTE NACHRICHT

Zahl der Beschiftigten in
der Pflege wéchst weiter

Niimberg. (dpa) Die Zahl der Be-
schaftigten in der Pflege in Bay-
ern hat im vergangenen Jahr
trotz  Wirtschaftsflaute ~ zuge-
nommen. 2025 seien mehr als
256800 Pflegekrifte sozialversi-
cherungspflichtig ~ beschiftigt
gewesen — ein Plus von 17 Pro-
zent im Vergleich zum Vorjahr,
teilte die Regionaldirektion der
Bundesagentur filr Arbeit in
Niirnberg mit Blick auf den inter-
nationalen Tag der Pflege am
12. Mai mit. Die Gesamtzah! der
sozialversicherungspflichtig Be-
schiftigten stagnierte dagegen
wegen der schwachen Konjunk-
tur. Mehr als 72000 Beschiftigte
in der Pflege - rund 28 Prozent
- haben demnach auslindische
Wurzeln. ,Es muss jedem Klar
sein: Ohne sie bekommen wir die
Pflege in Bayern oder in Deutsch-
land gar nicht organisiert’, er-
Klirte der Chef der Regionaldi-
rektion, Markus Schmitz.

SIE LESEN HEUTE

Senta Berger feiert
85. Geburtstag

Senta Berger.  Archivbild: S. Stache/dpa

» Seite 6

Hantavirus: Vier Personen
jetzt in Deutschland
» Seite 4.

Heidenheim: Wunder im
Abstiegskampf mdoglich

> Seite 25
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morgens mittags  abends
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Ausbildung

Masseur/in und med.
Bademeister/in

Pflegefachhilfe
Pflegefachkraft
Physiotherapie
Ergotherapie

Gemeinsam in der Region.
Gemeinsam in die Zukunft.

Studium - Berufsbegleitende Studiengénge im

Weiterbildung - Fort- und Weiterbildungen
zur fachlichen Spezialisierung

Jobs - Vielfiltige Karrieremdoglichkeiten
in der Dopfer Gruppe

Dépfer Schulen

Regensburg | Schwandorf

Yy VvV Vv

Ausbildung - Staatlich anerkannte Ausbildungen
z. B. in Physiotherapie, Ergotherapie und Logopddie

Gesundheits- und Sozialwesen — auch ohne Abitur

Studium

» B.Sc. Angewandte
Therapiewissenschaften
Schwerpunkt: Logopddie,
Ergotherapie oder Physiotherapie

) ol
Dépfer Gruppe

B.Sc. Physician Assistance
B.Sc. Pflege

B.Sc. Rettungswissenschaften
B.A. Medizinpddagogik

Hochschulzertifikate
anrechenbar auf ein Studium!

www.hs-doepfer.de
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Die Arbeit von Lokaljournalisten wandelt sich
tiefgreifend. Die Redaktion von Oberpfalz-Medien
gestaltet diese Veranderung vor allem durch

die Einfuhrung zentraler Teams und durch die
Spezialisierung von Redakteurinnen und
Redakteuren

O Kai Gohlke

Buhnentechnik

Lichttechnik
Tontechnik
LED-Technik
Videofechnik
Lasershows

Lokaljournalismus ist eine der Sau-
len, die die offene Gesellschaft der De-
mokratie tragt und stabil hélt. Das hat
Bundesprasident Frank-Walter Stein-
meier bei einem Treffen mit Medien-
vertretern zum ,Tag des Lokaljour-
nalismus“ Anfang Mai gesagt. Viele
andere dufSerten sich sinngemaf$ hn-
lich - Politiker, Verbandsfunktionare,
natiirlich auch Journalisten. Und

fast immer folgte im ndchsten Satz
ein ,Aber” Denn: Der iiberwiegende
Teil lokaljournalistischer Beitrage er-
scheint in Lokalzeitungen. Und gerade
jingere Zielgruppen sind mit bedruck-
tem Papier kaum noch zu erreichen.
Dafiir braucht es zusatzlich neue For-
mate wie Nachrichten-Apps, News-
blogs, Newsletter, Podcasts und immer
mehr auch Videos.
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Deshalb mtissen Lokalredaktionen
heute ganz anders arbeiten als noch
vor 20 Jahren. Wo frither mit Fokus auf
die Zeitung vor allem Terminbericht-
erstattung und das rechtzeitige Befiil-
len von Seiten vor dem Andruck den
Arbeitstag von Redakteurinnen und
Redakteuren durchgetaktet haben,
stehen heute Themenplanung nach
Nutzerbediirfnissen und das Aufbe-

NV WEE

Drohnenshows
Visualisierungen

E5-EVENTS ist Ihr professioneller Partner fir
Veranstaltungen und Events aller Art.

Ermersrichter StraBBe 48 | D-92637 Weiden i.d.OPf. | Mobil +49(0)151 21 221 137 | E-Mail: info@e5-events.de

Messebau
Zeltverlein
uvm.



MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.O

Eine neue Struktur geht mit neuen Aufgaben einher. Zu Beginn des Jahres wurde die Chefredaktion von Oberpfalz-Medien um Kai Gohlke daher erweitert (von links):

Stefan Zaruba, Magdalena B6hm, Kai Gohlke, Simone Baumgartner und Thomas Webel.

reiten von Inhalten fiir viele verschie-
dene Kandle im Vordergrund. ,Liquid
Content, also ,Fliissiger Inhalt", heifst
das seit kurzem im Fachjargon. Das
bedeutet: Der Nutzer bestimmt selbst,
auf welchem Medium, in welcher
Form und in welcher Tonalitdt er die
Inhalte konsumiert, und wie viel Zeit
er dafiir investiert.

INHALTE FUR ALLE

KANALE

Fiir die Redaktion von Oberpfalz-Me-
dien heifét das: Die tédgliche Arbeit der
Reporterinnen und Reporter, die den
grofiten Teil der Redaktion ausma-
chen, muss kanalneutral sein. Sprich:
Die Inhalte, die sie produzieren, miis-
sen sich genauso gut fiir die Ausspie-
lung auf digitalen Kandlen eignen wie
fiir die Zeitung. Welche Themen die
Redaktion aufgreift, steuert ein zen-
traler Themendesk. Die Expertinnen
und Experten dort entscheiden, wel-
che Inhalte gute Chancen haben, von
Abonnenten im Onetz gelesen zu wer-

den, oder vielleicht sogar neue Abon-
nenten zu gewinnen, und gleichzei-
tig auch moglichst viele Leserinnen
und Leser der Zeitung — egal ob in ge-
druckter Form oder als E-Paper - inte-
ressieren.

Gleichzeitig wollen wir als Redaktion
unserem gesellschaftlichen Auftrag
gerecht werden und besonders im Lo-
kalen ein méglichst umfassendes und
vollstandiges Themenangebot liefern.
Das bedeutet: Gerade bei Themen, die
zwar gesellschaftlich relevant, fiir viele
Leser aber eher ,sperrig“ sind, kommt
es auf die Art der Aufbereitung an. Das
gilt speziell im Bereich der Lokalpo-
litik. Hier geht es in erster Linie da-
rum, den Leserinnen und Lesern zu
erkldren, wie sich Entscheidungen in
Stadtraten, Gemeinderdten und in
Kreistagen ganz konkret auf ihre Le-
bensrealitdt niederschlagen. Oder wel-
che Auswirkungen die Bundes- und
Landespolitik unmittelbar vor der ei-
genen Haustiir haben.

!

FASHION
OUTLET

AUSSPIELUNG DURCH
SPEZIALISTEN

Ist in der Planung die Entscheidung
fiir ein Thema gefallen, geht es an die
Umsetzung. Die Experten daftir sind
Reporterinnen und Reporter in vier
Lokal- und drei Themen-Teams. Sie
recherchieren, fotografieren, schrei-
ben Artikel, nehmen Podcast-Folgen
auf und liefern die inhaltliche Grund-
lage flir Videos, wobei letztere in der
Regel von Spezialisten in der Medi-
enproduktion gedreht und geschnit-
ten werden. In die Zustandigkeit der
Reporterteams fallt auch die Quali-
tatskontrolle. Nach einem strengen
Vier-Augen-Prinzip wird kein Artikel
publiziert, der nicht von mindestens
einem Redakteur oder einer Redak-
teurin gepriift wurde.

Mit der Erstellung und Kontrolle ist es
nicht getan: Kein noch so guter Arti-
kel erreicht von sich aus die Leserin-
nen und Leser. An dieser Stelle tiber-
nehmen deshalb andere Spezialisten:

Bild: Marco Meier

Redakteurinnen und Redakteure am
Digitaldesk steuern die Ausspielung
der Inhalte auf allen digitalen Kana-
len: Onetz, Weiden24, Amberg24, den
jeweils zugehorigen Profilen auf den
Social-Media-Plattformen, Pushnach-
richten und Newsletter. Redakteu-
rinnen und Redakteure am Printdesk
bereiten die Beitrdge fir die Zeitung
auf und entscheiden, welche Artikel
in welcher Lokalausgabe auf welcher
Seitenstrecke und an welchem Tag er-
scheinen.

ENTWICKLUNG ALS
DAUERZUSTAND

Dass diese neue Struktur die ehemals
weitgehend eigenstandigen Lokalre-
daktionen abgeldst hat, war keine Ent-
scheidung von heute auf morgen, son-
dern das Ergebnis eines zweijahrigen,
intensiven Veranderungsprozesses, an
dem alle Mitarbeitenden der Redak-
tion beteiligt waren. Die Umsetzung
stellt keinen Endpunkt dar. Sie hat le-
diglich den Grundstein gelegt fiir eine

Montag bis Samstag 10-18 Uhr

weitere Entwicklung, die deutlich dazu
beitragen kann, die Zukunft von Ober-
pfalz-Medien als eigenstdndiges und
unabhangiges Medienhaus zu sichern

Erreicht haben wir eine neue Redak-
tionsstruktur, die stark darauf aus-
gerichtet ist, Inhalte fiir die digita-
le Abostrategie zu produzieren. Eine
Themenplanung, die sich in erster Li-
nie an den gemessenen Interessen der
Abonnentinnen und Abonnenten ori-
entiert. Klar definierte Workflows mit
deutlicher Aufgabenteilung, die unno-
tige Reibungsverluste vermeidet. Und
eine Fihrungs- und Organisations-
struktur, die es uns ermoglicht, alle
weiterhin notigen Entwicklungen als
kontinuierlichen und selbst gesteuer-
ten Prozess zu erreichen.

INVESTITION IN MENSCHEN
UND TECHNIK

Nattirlich gibt es in all diesen Aspek-
ten auch weiterhin Potenzial fiir Ver-
besserungen. Zum Beispiel bei der
Effektivitat: Spezialisierung, definier-
te Workflows, klare Kommunikati-
on und standige technische Verbes-
serung helfen, Aufgaben kiinftig mit
immer weniger unnotigem Zeitverlust
zu erledigen. Der Einsatz von KI-As-
sistenten macht neue Prozesse und
Produkte moglich, die bisher kaum
denkbar waren. Dabei gilt aber im-
mer: KI schafft alleine keinen Mehr-
wert. Das kénnen nur Menschen, die
KI intelligent und kreativ einsetzen.

Dazu passt, dass Oberpfalz-Medien
sich gegen den Trend in der Branche
in den vergangenen Jahren mit her-
vorragenden neuen Kolleginnen und
Kollegen verstarkt hat. Das ist auch
weiterhin geplant. Vor allem durch
exzellente Ausbildung, aber auch
durch gezielte Neueinstellungen.
Denn wir glauben an die Zukunft
von unabhdngigem Lokaljournalis-
mus. Egal, auf welchem Medium.

BETTY BARCLAY
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O Kai Gohlke

Oberpfalz-Medien ist das fiithren-
de Medienhaus der Nordoberpfalz.
Mit unseren Zeitungstiteln ,Der neue
Tag®, ,Amberger Zeitung“ und ,Sulz-
bach-Rosenberger Zeitung“ sowie
unseren Portalen Onetz, Weidenz4,
Ambergz4 und oberpfalzdaheim er-
reichen wir taglich mehr als 100.000
Menschen. Dazu kommen weite-
re auflagenstarke Publikationen: die
,Oberpfalzer Wochenzeitung OWZ“
und Magazine wie ,,LEO“und ,#Ober-
pfalzerin® Wir stehen damit in der
Region wie niemand sonst fiir un-
abhdngigen Lokaljournalismus. An-
dere Angebote verfiigen bei weitem
nicht iber unsere Reichweite, und
viel wichtiger: Sie stehen grofStenteils
unter dem direkten inhaltlichen Ein-
fluss von Interessengruppen aus Poli-
tik und Wirtschaft.

UNSERE VERANTWORTUNG

Daraus erwachst fir uns eine Verant-
wortung, die wir sehr ernst nehmen.
Denn unabhdngiger Lokaljournalis-
mus ist von zentraler Bedeutung fiir
das Leben einer Region. Das zeigt der
Blick auf andere Regionen der Welt,
in denen es keine funktionierenden
lokaljournalistischen Angebote mehr
gibt: Korruption nimmt zu, éffentli-
che Verwaltungen funktionieren we-

MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.O

UNABHANGIGER LOKALJOURNALISMUS

Wir suchen das Gesprach: Von Mitte Juni bis Ende Oktober ist die Redaktion ,,on Tour".

niger effektiv, die Demokratie leidet
unter Politikverdrossenheit und sin-
kender Wabhlbeteiligung, Fehlinfor-
mation und Hetze bestimmen den
Diskurs. Der Effekt ist messbar und
verschlechtert ganz direkt die Le-
bensqualitdt der Menschen.

Wir stellen uns dieser Verantwortung
bereitwillig, weil wir davon iiber-
zeugt sind, dass wir einen wichtigen
Beitrag fiir das Leben und die Gesell-
schaft in der Region leisten — an 365

Tagen im Jahr, fast rund um die Uhr.
Knapp 8o angestellte Journalistin-
nen und Journalisten arbeiten in
der Redaktion von Oberpfalz-Medi-
en. Unterstiitzt werden wir von rund
200 freien Berichterstattern, verteilt
Uiber das gesamte Verbreitungsge-
biet. Meine Kolleginnen und Kolle-
gen brennen ebenso wie ich fiir Lo-
kaljournalismus. Fir uns ist dieser
Beruf viel mehr als nur ein ,Job“ Zu
unserer Verantwortung gehort, dass
wir permanent unsere eigene Arbeit

Die Termine und
Standorte finden Sie
auf einer Liste
auf Seite 50 dieser
Jubilaumsausgabe.

Bild: Sebastian Scherm

hinterfragen. Mit welchen Inhalten
konnen wir unseren Leserinnen und
Lesern einen echten Mehrwert bie-
ten? Was lassen wir weg, weil es nur
einen sehr begrenzten Kreis interes-
siert und auch an anderer Stelle ver-
flgbar ist?

Unsere Auftraggeber sind die Men-
schen in der Region. Unsere Lese-
rinnen und Leser auf allen Kandlen
- und auch diejenigen, die wir noch
fir uns gewinnen mochten. Um

noch besser zu verstehen, was die
Menschen in den Gemeinden, Stad-
ten und Landkreisen der Nordober-
pfalz bewegt, wollen wir noch starker
in den direkten Austausch mit ihnen
kommen. Nicht tiber Soziale Medien,
Mails oder Telefon, sondern person-
lich von Angesicht zu Angesicht.

Deshalb starten wir in diesem Som-
mer ein neues Format: ,Redaktion
on Tour*. Von Mitte Juni bis Ende Ok-
tober werden wir mit einem eigens
dafir umgebauten Fahrzeug an 20
Stationen iiber das gesamte Verbrei-
tungsgebiet verteilt vor Ort sein. Wir
wollen vor allem mit den Menschen
ins Gesprach kommen, die wir nicht
bei offiziellen Anldssen und Termi-
nen treffen. Mit Thnen!

DIE REDAKTION VOR ORT

Wir wollen erfahren, was Sie bewegt,
wortiber Sie sich drgern, was Sie freut.
Und vor allem wollen wir verstehen,
welche Themen wir fiir Sie aufgrei-
fen konnen und sollen. Wofiir inte-
ressieren Sie sich? Was wollten Sie
schon immer mal wissen? Wir wer-
den diese Themen mit zuriick in die
Redaktion nehmen und daraus Bei-
trdge machen, die Antworten und ei-
nen echten Nutzwert liefern. Kom-
men Sie vorbei, wir freuen uns auf das
Gesprach!

Sonnenschutz
Angenehmer Schatten
an heilten Tagen.

Wetterschutz
Bei jedem Wetter
draufden geniefden.

Nachhaltig & effizient
Schatten + Strom zugleich
Mit PV-Modulen

eigene Energie erzeugen

I I

Ausstellung + Firmensitz

Im Wiesengrund 4

92660 Neustadt

an der Waldnaab

Tel. 09602/912 95 90
Montag bis Freitag

9 bis 18 Uhr
www.meier-bauelemente.de




,Mein Smartphone ist
mein unverzichtbarer Beglei-
ter — ob bei der Arbeit, beim
Bezahlen, beim Planen oder
einfach im Alltag. Es verbin-
det Effizienz mit Flexibilitat —
alles in einer Hand.“

»lrotz aller Digitalisierung bleibt das gedruckte
Buch mein Ruhepol. Es schenkt mir Inspira-
tion, Wissen und die Pause, die ich mir nehme,
um weiterzukommen.

WMM PORTUGAL

Bilder: Sara Neidhardt (5)
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Vorteils- Vortells—

" Gutschein I I I " Gutschein | &
- Ab 70,- Einkaufswert GIeiBneri 1 Stiick Kuchen g!feéigner
! I\/Iorktplotz ! Restaurant

Einlésbar

fUr Lampen,
Haushaltswaren,
Heimtextilien,
Geschenke,
Glas/Porzellan.

| Gultig bei Neukauf gegen Vorlage
; dieses Gutscheins. Nicht mit anderen
I Aktionen kombinierbar. Nicht gultig
auf Artikel der Deutschen Post, sowie
| im Online-Shop auf www.gleissner-
|
|
|

Gegen Vorlage dieses Gutscheins. Nur
zum Verzehr im GleiBner Café & Restau-

wohnen.de. Pro Person/Haushalt ein
Gutschein einlésbar. A922

. . WOHNEN ERLEBEN .
GIeIBner Isclahre

o/ Telefon: (09631) 604-0

® Montag - Freitag 9:30-18:00 Uhr | Samstag 9:30-16:00 Uhr

o Ernst GleiBner GmbH & Co. KG | EinsteinstraBe 2 | 95643 Tirschenreuth An der B15

Die ganze Welt des Wohnens in Tirschenreuth-Sid www.gleissner-wohnen.de

|

I

|

! rant. Pro Person/Haushalt ein Gutschein
Giltig bis Sa., | einlésbar. Nur solange Vorrat reicht. Giltig bis Sa.,
4.7.2026! | Symbolfoto. A922 4.7.2026! |
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.DR. STEFANIE

SHANAHAN-KLEIKAMP

Verlegerin

Dr. Stefanie Shanahan-Kleikamp, 45, lebt und liebt

den Marketing-Kosmos, halt gemeinsam mit ihrem
Mann zwei Kinder (12 und 8) und einen Hund

auf Kurs - und hat dabei zuverlassig mehr Ideen als Zeit.
Gegenstande, ohne die sie nicht auskame...

»2Mein Kaffee gehort einfach dazu.
Mit dem To-go-Becher habe ich
mein Lieblingsgetrank stets dabei —
egal, wo die nachste Etappe hinfiihrt.

,ODb beim Spazierengehen mit dem Hund im Wald, auf dem
Spielplatz mit den Kids oder einfach unterwegs - Sneaker sind
meine Allrounder. Bequem, unkompliziert, immer in Bewegung —
und dabei alltagstauglich.

Sa. 13. Juni 2026
von 10 - 16 l..l'hr

Fman:lerung

O,DU

) €02 Emimab in

ko 129 (kombistert); ©O2-Klnsse: L
Bosk 54 HH}II“HLDHMM Slemansitrabe 10, 63263 New-lsenbarg, Hr Privatkunden.

“uB. Fiat 600 POP 1.2 Twrbe 74 kﬂ' Iurﬂmmhhuml T [ knanbl
Unverbindliches F g Hag
Dia Kalkuk atallr lai Baliphed im Sinne ded

Eoulpesis 23598 38 E lmzhal'u :puh nm 35-!.' Gaa i ka1 bt
Loufzett 60 Manabe, A Ia} 14%0,00 €,

MGS. < O Wil = 8 § oo

MOTOR GRUPPE STICHT

whot giillig nack Vi rhwit, Fabeseug prein 74 490,00 €,
Iingﬂ&:!& €, EHakiiveer Mohreszie %, Sollzinssoiz p.o. gebunden -0,00 %,
Mnrmlmillln a 165,70 £, Schlussrode o 12696, 804E

MGS Mator Cruggss Siiclke GmbH & Ca. KD - wenmotcr -gruppe-atichlde - Tel [0R81] 4 8120 A



5
)
N
Q

Seit dem
Frihjahr 2017

ist Jurgen Kandziora
Leseranwalt. Ubrigens
ein Job, den es in der deutschen
Zeitungslandschaft nicht so oft gibt.

-9

Jahre

RECHTSANWALTE

Wir feiern
mit Euch!

Alles Gute zum Jubilaum!

Gemeinsam auch morgen
flr unsere Kunden
und Mandanien da.

FRIES Rechisanwadlte

Partnerschaft mbB
Nlrnberg | Wirzburg | Farth

Rechtspartner des Mittelstands

lhre Spezialisten fur Arbeitsrecht, Baurecht, Gesellschaftsrecht,
Gewerblichen Rechtsschutz, Gewerbliches Mietrecht, Immobili-
enrecht, [T-Recht, Steuerrecht, Vertragsrecht, Vertriebsrecht u. a.

zentrale@fries.law | www.fries.law
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,Prellbock” mit journalistischem
Erfahrungsschatz

Wenn der Leseranwalt auf der Seite des Lesers ist,
dann halt dieser ihn fur einen guten Leseranwalt.
Kann er sich aus guten Grunden nicht auf die Seite
des Lesers schlagen, macht er aus dessen

Sicht eher einen schlechten Job.

0961/85-444 — das ist bei Oberpfalz-
Medien die Rufnummer des Leser-
anwalts. Als die Menschen in der Co-
rona-Zeit besonders kritisch auf die
Medien und deren Berichterstattung
blickten, da klingelte das Telefon so
hiufig wie nie zuvor, nicht selten
zwei Dutzend Mal am Tag. Oder als
unseren Lesern etwas ,weggenom-
men“ wurde, das vielen sehr wichtig
war in ihrer Tageszeitung: der Bor-
senkasten. Den gibt es langst wieder.
Auch, weil sich so viele Abonnenten
und Abonnentinnen vehement dafiir
stark machten, diesen gewohnten In-
halt wieder zurtickzubekommen. Ein
klein wenig geholfen hat dabei der
Leseranwalt.

START WAR IM JAHR 2017
Diesen gibt es seit Frithjahr 2017,also
inzwischen etwas iiber neun Jah-
re. Unser Haus schuf die Stelle, um
sich den Lesern weiter zu 6ffnen, ih-
nen jemanden anzubieten, der sich
ihrer Beschwerden annimmt, ih-
ren Interessen eine Stimme geben
kann. Der Verlag wiinschte sich ei-
nen ,Anwalt der Leser®, der im Fal-
le eines Falles die Berichterstattung
auch auf Richtigkeit, Fairness, Aus-
gewogenheit oder den guten Ge-
schmack tiberpriift. Der den Redak-
tionen gegebenenfalls geeignete
Abhilfemafinahmen empfiehlt, um
Berichte zu korrigieren oder journa-
listische Grundsatze klarzustellen.
Der Leseranwalt ist also vieles in ei-
ner Person, vor allem ist er Mittler,
Schlichter, und mitunter versucht er
sich als Mahner in den eigenen Rei-
hen.

ZUHOREN IST WICHTIG

Wie reagiert man am besten, wenn
sich Leserinnen und Leser iiber die
Berichterstattung beschweren, wenn
sie Kritik loswerden mochten oder
Vorschlage fiir eine bessere Zeitung
haben? Der Idealfall ist es, wenn es
am Telefon — flir mich die beste Art
der Kommunikation - gelingt, einen
guten Draht zum Leser aufzubauen,
eine gute Atmosphdre zu schaffen.
Wichtig ist es, zuzuhoren und dem
Menschen am anderen Ende der Lei-
tung die Moglichkeit zu geben, all
das loszuwerden, was ihm gerade am
Herzen liegt.

Wenn die Kritik berechtigt ist, muss
der Leser oder die Leserin merken,
dass diese ankommt und angenom-
men wird, dass sie im Haus auch an
die zustandige Stelle weitergeleitet
wird und man ihr nachgehen méch-
te, um vielleicht kiinftig etwas bes-
ser zu machen oder eventuell andern
zu konnen. Und eines ist immer zu
berticksichtigen: Wenn Kritik geiibt
wird, spielt nattirlich die eigene Be-

Q Jurgen Kandziora

troffenheit und die Erwartungshal-
tung des Beschwerdefiihrers eine
grofie Rolle.

yEntscheiden Sie als vom Verlag an-
gestellter und bezahlter Leseranwalt
im Zweifel nicht eher fiir die ,Beklag-
tef also die Zeitung?“ Mit dieser Fra-
ge wurde ich schon des Ofteren kon-
frontiert. Das wollte vor einiger Zeit
auch der bekannte Medienwissen-
schaftler Prof. Dr. Stephan Ruf3-Mohl
von den Mitgliedern der Vereinigung
der Medien-Ombudsleute (VDMO),
der ich ebenfalls angehore, wissen.
Ihn interessierte: Wie viele Einga-
ben wurden innerhalb eines Jahres
bearbeitet, in wie vielen Fallen wur-
de dem Beschwerdefiihrer Recht ge-
geben, in wie vielen die Redaktion
verteidigt, wie viele Falle waren we-
der-noch? Beim Blick in mein person-
liches Archiv zeigte sich damals fol-
gendes Bild: Schriftlich beantwortete
Félle waren es etwa 150. Bei ungefahr
35 Prozent bekam der Beschwerde-
fiihrer Recht, in rund 25 Prozent der
Fille verteidigte ich die Redaktion,
die restlichen 40 Prozent waren we-
der-noch. Hinzu kamen die tdglichen
telefonischen Kontakte mit der Leser-
schaft — die ich nie gezahlt habe.

Redaktionen und Leserschaft — da
konnte man manchmal meinen,
es prallen Welten aufeinander. Wie
lasst sich das gegenseitige Verstand-
nis fordern und verbessern? Ich den-
ke, unbedingte Voraussetzung dafiir
ist, dass der Leser ernst genommen
wird. Er muss das auch spiiren. Es
sollte fiir jeden Mitarbeiter und jede
Mitarbeiterin unseres Hauses selbst-
verstandlich und Auftrag sein, den
Leser und sein Anliegen ernst zu
nehmen. Ich selbst mochte den Le-
sern erkldren, wie eine Redaktion ar-
beitet und wie und warum Entschei-
dungen getroffen werden. Das hat
auch mit dem Stichwort Transpa-
renz zu tun, sie kann zu einem ge-
genseitigen Verstdandnis einen wich-
tigen Beitrag leisten.

KEINER WEISS ALLES

Seine Antworten saugt man sich als
Leseranwalt nicht einfach so aus
den Fingern. Bei den fachlichen Ein-
schitzungen helfen das Netzwerk,
das sich im Laufe der Jahre aufgebaut
hat, die Leseranwalt-Kollegen in der
Vereinigung der Medien-Ombuds-
leute (VDMO), das Archiv mit den
Entscheidungen des Deutschen Pres-
serats oder die Initiative Tageszei-
tung mit ihrem Presserecht-Lexikon.
Und klar, immer wieder mal stof3e ich
an die Grenzen meines Wissens. Dann
beginnt in der Regel das, was ein Jour-
nalist aus dem Effeff kénnen muss:
Man fangt an zu recherchieren...
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60.000

ARTIKEL

FUR DAS EHRENAMT IN
DER OBERPFALZ

.oberpfalzdaheim.de” - so heil3t die Plattform von
Oberpfalz-Medien, auf der Vereine, Schulen, Pfarr-
gemeinden und Dorfgemeinschaften uber ihre
Veranstaltungen und Aktivitaten berichten. Die
Erwartungen sind bereits weit Ubertroffen worden.

V

Q Kai Gohlke

|

\
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Neubauprojekt in bester Innenstadtlage
von Weiden begeistert Kiufer!

Herzogl: Rohbaufertigstellung steht kurz bevor

— und

L. el
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o) i i Al
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Weiden. Mitten im Herzen
von Weiden entsteht derzeit
ein modernes Neubauprojekt,
das bereits von Beginn an gro-
Bes Interesse am Weidener
Immobilienmarkt hervorgeru-
fen hat.

Die attraktive Kombination
aus zentraler Lage, Erhardstra-
Be / Ecke HerzogstraBe, einer
zukunftssicheren Bauweise
einem hocheffizienten
Energiekonzept sorgt dafir,
dass bereits 70 Prozent der
Wohnungen erfolgreich ver-
kauft wurden.

Das Wohnensemble Uber-
zeugt durch eine zeitlose Ar-
chitektur, durchdachte Grund-
risse und eine konsequent bar-
rierefreie Ausfihrung. Samtli-
che Wohnungen koénnen Uber
eine Aufzugsanlage schwel-
lenlos errreicht werden und
bieten damit hochsten Wohn-
komfort auch im Alter.

Besonders gefragt ist das Pro-

| jekt aufgrund seines nachhalti-

gen Energiekonzepts.

Das Gebaude wird als KfW-
40-QNG-Haus realisiert und er-
fullt damit hochste Anforde-
rungen an Energieeffizienz
und Nachhaltigkeit. Kaufer
profitieren dadurch nicht nur
von dauerhaft niedrigen Ener-
giekosten, sondern auch von

attraktiven staatlichen Forder-
maoglichkeiten.

Neben zinsglnstigen Forder-
krediten ertffnet das Projekt
zudem die Mdoglichkeit einer
interessanten Sonderabschrei-
bung, was insbesondere Kapi-
talanlegern einen erheblichen
Mehrwert bietet.

Verantwortlich fir die Realisie-
rung ist die PAG Planungsge-
sellschaft mbH, die seit mitt-
lerweile 30 Jahren erfolgreich
am Markt tatig ist und selbst
aus Weiden stammt. Das Un-
ternehmen steht fir Qualitat,
Verlasslichkeit und eine ter-
mingerechte Umsetzung an-
spruchsvoller Bauprojekte von
Weiden bis Berchtesgaden.

Dies spiegelt auch der Baufort-
schritt wieder: Die Rohbauar-
beiten stehen kurz vor der Fer-
tigstellung und mit den Aus-

BERATUNG

- ANZEIGE -

Das Wohnbauprojekt in der HerzogstraBBe 1 spricht sowohl
Eigennutzer als auch Kapitalanleger an.

bauarbeiten wurde bereits be-
gonnen.

Das Neubauprojekt vereint ei-
ne zentrale Lage mit einer mo-
dernen Architektur und einem
nachhaltigen Energiekonzept.
Durch die Kombination aus
barrierefreiem Wohnen, Kf\W-
40-QNG-Standard sowie at-

Das Biro des Weidener Bautragers, der PAG
Planungsgesellschaft mbH, befindet sich in der
GoethestraBBe 2 in 92637 Weiden.

Informationen zum Projekt erhalten Sie telefonisch unter

0961 470 360 /

089 90 90 15 137, via E-Mail an

info@herzog1-weiden.de.

oder einfach QR-Code scannen:

traktiven Forder- und Ab-
schreibungsmaoglichkeiten
stoBt das Vorhaben bei Eigen-
nutzern und Kapitalanlegern
gleichermaBen auf groBes In-
teresse.

Aktuell stehen noch sieben at-
traktive  3-Zimmer-Wohnun-
gen zur Verfligung.
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Vereine sind der Dreh- und Angel- _

punkt im &ffentlichen Leben. Vie- B _ g Novahion b dor TSG: Vorstand bleibt
les von dem, was die Oberpfalz so : A
lebens- und liebenswert macht, ist
undenkbar ohne Vereine und ohne
die Menschen, die dort ehrenamtlich

L g
. s s . . - _ Turnverein steht vor neuer Abteilung:
ihre Freizeit einbringen. Als fiihren Selbstverteidigung fiir Kinder
des Medienhaus in der Region bilden e .

s fand grofie Zu

wir von Oberpfalz-Medien dieses o T ol B
Vereinsleben in seiner ganzen Viel- ‘
falt ab. Auf oberpfalzdaheim.de kon-
nen die Vereine selbst in Wort und
Bild tber wichtige Vereinsversamm-
lungen ebenso berichten wie tiber

die unzahligen offentlichen Veran- Pchereiveretn o P
staltungen, die von oder mit Verei-
nen auf die Beine gestellt werden.

Kostenlos und in ihren eigenen Wor- - | Mama geht wandern - Waldverein mit
ten kénnen sie sich hier der Offent- neuer Aktion
lichkeit prasentieren. So unterstiitzt
unser Medienhaus die zahlreichen
ehrenamtlich Aktiven dabei, ihren
wichtigen Beitrag zum gesellschaft-
lichen Miteinander in der Region
zu leisten. Ausgenommen von der
Veroffentlichung auf oberpfalzda-
heim.de sind aus presserechtlichen
Griinden Beitrage mit politischem _ _ .
. . BILD HOCHLADEN
oder mit gewerblichem Charakter. panmoauLyC B UND MITMACHEN|

Susanne Wagner freute sich ber die Spende des Fischereivereins, yon fred Lehner
die ihr durch Vorsitzenden Fritz Kick (rechts) und Zweiten Vorsit

Fdegns Yariosi in i nalragaradar Tag e dia
Saicieiusal am 089224 Setrredeitden pugruedet Plowserdinger

i —— ‘f‘*_“_“_':"""_“_“_""" i auf der sich Vereine

blare Jisks

=i e 1o und andere Organi-
sationen des o6ffentlichen
| UU BIS - 5 =, = Lebens in der Oberpfalz
. AL der Offentlichkeit
20 U N E U E eyt g g “:.,*‘"'"-" prasentieren konnen.

TAGLICH

Bild: x10 - stock.adobe.com

Cradler

partner der druckindustrie

Wir gratulieren recht herzlich zum Jubildum

80 JAHRE ,,DER NEUE TAG 3

und bedanken uns fiir
die jahrelange, gute Zusammenarbeit.

Hofladen ©&Ko-DE-0037

Produkte aus eigener Erzeugung

Bio—FIeisch, Rind und Schwein, Wurst, b B | | niirnberg Ianc!sberg stuttgart
Hamburger, Eier, Suppenhihner, Gockel, Kartoffeln, ] Eintritt frei Syl B e
FIeischpakete auf Beste"ung USW. iy 8 b hibk o tel. 0911/983875  tel.08191/91173-0 tel. 07031/410759-0
Offnungszeiten: - ' e will www.brennerei-schramb www.raedler-gruppe.de - info@raedler-gruppe.de
Montag;ﬁk,litlt\%ggl';}_-!" Freitag: 12 - 18 Uhr | Samstag:9 - 16 Uh'r‘“?,.;-; R

service, systeme und produkte fiir vorstufe und druck
Eisersdorf 15 ¢ 95478 Kemnath ¢ Tel. 09642/7559 ¢ Mail. Brunner.eisersdorf@tirnet.de

e Benedikt | | markitux dodvre
H E Q z ‘ Designmarkise.
Die Beste unter der Sonne. Autohaus MANZ
Seit 1895 — A
LOTTER & AUSBERGER S :
Metallbau - Schlosserei | S ESTFAS NEU \ : ;
Fenster Reparaturen Gsrggﬂegé%h‘l‘(té i www.autohaus-manz.de
] ’ ) N Bottgerstr. 50, —
TUren Insektenschutz oot aearzoniod @) [ | @ swopk
Rollladen HaustUren GasfabrikstraRe 5 - 92224 Amberg | | Tel. 09435 791 Service [sorvizz] "5l Senvice

Telefon (096 21) 49 18-0

E-Mail: info@lotter-ausberger.de
www.lotter-ausberger.de

Dr.-von-Fromm-StraBe 18 - 92637 Weiden i. d. OPf.
Tel. 09 61-2 21 35

schreinerei.rager@t-online.de
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Gemeinsam fir

die Region:
: Die Themen kénnen so vielfaltig sein
O b er pfa IZ- M € d ien wie die Vereinslandschaft selbst. Bei - -

b| etet Vereinen dem einen Verein steht vielleicht

die Jugendarbeit besonders hoch im

un d an d eren Kurs, beim anderen die Pflege der
Traditionen. Beim einen sind es Aus-

O rg an | Sa‘n onen fliige, die die Mitglieder gemeinsam

unternehmen, beim anderen ein zen-

i N d er O b e rpfa IZ e | ne traler Treffpunkt wie ein Vereinsheim
. . oder eine Sportanlage, der das gan- S E I T 2 U 2 4
B u h N e, um SIC h ze Jahr mit viel Liebe und Einsatz ge-

i o - pflegt wird.
der Offentlichkeit zu
. . Wir glauben, dass sehr viele Ober-
prasentleren- pfalzerinnen und Oberpfalzer sich

flr diesen Aspekt des Lebens in ihrer
Nachbarschaft — und zum Teil auch ~ Doch oberpfalzdaheim.de beschrankt ~ KI-Assistenten, der den daheim-Re-

dariiber hinaus — besonders interes-  sich nicht auf das Internet: Viele Ar-  portern beim Erstellen der Texte
sieren. Und nattirlich wollen wir al-  tikel, die hier ver6ffentlicht werden,  wertvolle Hilfestellung geben soll
len Menschen in der Oberpfalz — ob ~ erscheinen auch auf taglich zwei bis ~ So kénnen in Zukunft auch weniger
alteingesessen oder neu zugezogen —  drei extra dafiir ausgewiesenen Sei-  geiibte Verfasser von den Aktivita-

helfen, die noch auf der Suche nach  ten in den jeweiligen Lokalausgaben  ten ihres Vereins berichten und be-
der richtigen Gemeinschaft fiir sich ~ unserer Tageszeitungen ,Der neue  halten trotzdem die volle Kontrolle

selbst sind, indem wir sie mit dem Tag®, ,Amberger Zeitung“ und ,Sulz- uber ihre Inhalte — auch beim Ab-
flr sie passenden Verein zusammen-  bach-Rosenberger Zeitung® So bie-  druckin der Zeitung. Eine Veranstal-
bringen. ten wir den Vereinen, Organisationen ~ tungstibersicht ist langfristig eben-

und Einrichtungen auch auf diesem  falls in Planung.
Zusatzlich gibt es seit knapp einem  Weg eine besonders herausgehobene

halben Jahr auch einen eigenen Be-  Plattform fiir ihre Offentlichkeitsar- ~ Gut zwei Millionen Artikelzugrif-

reich fiir das Sportgeschehen in der  beit — und das vollig ohne Kosten. fe hat das Portal seit seinem Start im

Region, also Spielberichte, Turnie- Jahr 2024 bereits verzeichnet, rund

re und Meisterschaften. Auflerdem  Wer flir seinen Verein bzw. sei-  60.000 Artikel wurden von den da-

werden die Berichte mit den schéns-  ne Organisation einen oberpfalz-  heim-Reportern hochgeladen, tdglich

ten Bildmotiven auf einer eigenen  daheim-Bericht oder eine Ankiin-  kommen 100 bis 200 neue dazu. Die

/ Seite nochmal hervorgehoben, als  digungsmeldung erstellen mochte,  urspriinglichen Erwartungen sind da-
kleine Motivation fiir besondersam-  besucht am besten direkt die Sei-  mit weit tibertroffen worden. Beson-

/ bitionierte Fotografinnen und Foto-  te www.oberpfalzdaheim.de. Hier  ders erfreulich ist, dass viele Vereine
grafen unter der daheim-Reportern. gibt es eine Schritt-fir-Schritt-An-  die Artikel direkt von oberpfalzda-

leitung, wie sich jeder als Da- heim tber ihre Social-Media-Kandle,

heim-Reporter registrieren =~ Homepages oder in Whatsapp-Grup-
und danach Text und Fotos  pen teilen. Das zeigt, dass die da-
fir einen Bericht ganz ein-  heim-Reporter sich mit dem Portal
fach hochladen kann. Das  identifizieren und die Inhalte als ihre
funktioniert problemlos mit  eigenen wahrnehmen. Mit der Um-

Du machst

: jedem Gerdt mit Internet-  benennung von "beiunsdaheim" auf
de|ne zugang, egal ob PC, Note-  "oberpfalzdaheim" im Sommer 2025
book, Tablet oder Smartpho-  wurde diese Identifikation noch ge-

Reg | on ne. Und die Entwicklung ist  starkt. Denn auch wenn es in anderen
noch nicht am Ende: Zur-  Regionen Deutschlands dhnliche An-

zeit arbeitet das Team von  gebote gibt, ist die Plattform in die-
Oberpfalz-Medien an einem  ser Form in der Oberpfalz einzigartig.

lebendig

o
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Der neue Tag

P A TR AL T T e e

.Der neue Tag" Ubernimmt die

e —— +Amberger Zeitung” und die ,Sulz-

bach-Rosenberger Zeitung". Spater
folgen die ,Eschenbach-Auerbacher
Volkszeitung” (1969), die ,Kemnather
Zeitung” (1970) und 1972 auch die
.Neunburger Zeitung” und die Ober-
viechtacher ,Grenz-Warte".

-

Die Geburtsstunde der Zeitung ,Der
neue Tag": Die US-Militarregierung
erteilt Victor von Gostomski und Anton
Déhler die Lizenz zur Herausgabe einer
Tageszeitung. Das neue Blatt wird in
der Bevolkerung begeistert aufgenom-
men. Gedruckt wird es von Anfang an
in der Druckerei von Dr. Hans Nickl in
der Weidener RingstraRe.

9
ol

Der Verlag feiert
die Erweiterung des
Stammhauses in der
Ringstralie. Bis in
die 70er Jahre bleibt
es das Zuhause der
Zeitung.

Zusammenschluss
der Lizenztrager
Victor von
Gostomski und
Anton Dohler mit
Dr. Hans Nickl.

Der Verlag siedelt in Etappen auf
die Naabwiesen um. 1970 beginnen
die Bauarbeiten fiir einen Neubau.
Als erste Abteilung zieht 1972 die
Technik um. Es folgen bis 1977
Redaktion, Anzeigenabteilung und
Verwaltung. Zur offiziellen Einwei-
hung am 2. Juni 1978 kommt Minis-
terprasident Alfons Goppel.

German Vogelsang
(hier in einem im April
2026 entstandenen
Bild mit Alt-Verlegerin
Barbel Panzer) tritt
1980 als Geschafts-
flhrender Verleger
die Nachfolge von
Verleger Dr. Hans Nickl
an, der 84-jahrig stirbt.

Verleger Anton Dohler stirbt
im Alter von 97 Jahren. Tochter

Dr. Barbara Shanahan (verst. 2023)
tritt seine Nachfolge als Geschafts-
fihrende Verlegerin an.

Nach dem Tod

von Verleger

Victor von Gostomski
mit 83 Jahren

wird Tochter

Barbel Panzer
Geschaftsfihrende
Verlegerin (1992).

Bilder: NT-Archiv (10), Sara Neidhardt (3), Sebastian Scherm (2),
Stefan Zaruba, Noah Wegmller-Kocher
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Das neue Druckzentrum in Weiden-West

nimmt im Beisein von Ministerprasident Horst
Seehofer seinen Betrieb auf. Die Druckmaschine
gilt als die modernste ihrer Art in Europa.
Insgesamt hat der Verlag in diesen neuen
Standort 25 Millionen Euro investiert.

Eine neue Offset-Rotationsma-
schine in einem neuen markanten
Glasbau nimmt ihren Betrieb auf.
Sie erlaubt erstmals Farbdruck

in der Zeitung. Im gleichen Jahr
startet der Internetdienst
Oberpfalznetz (heute Onetz).

In den 1990er-Jahren beteiligt
sich der Verlag am Fern-
sehsender OTV und an

Radio Ramasuri.

Oberpfalz-Medien stellt sich

Aus dem Medien-

haus Der neue Tag

wird Oberpfalz-Medien.

Mit der neuen Dachmarke
positioniert sich das Unterneh-

men als zentraler Kommunikations-
dienstleister in der nérdlichen
Oberpfalz. Im gleichen Jahr werden
nach einer Kernsanierung das Stamm-
haus und ein neuer Erweiterungsbau
in der WeigelstraBe bezogen.

Im Jahr 2019 beginnen die Bauarbeiten
far das Quartier ,Neue Naabwiesen".
Wo friher die Zeitung gedruckt wurde,
entsteht in zentraler Lage ein neues Stadtviertel
- mit einer Mischung aus Wohnen und Arbeiten.
Nach Verzégerungen durch die Corona-
Pandemie werden die Objekte sukzessive

seit Mitte 2023 bezogen.

Von links: Mit Viola Vogelsang-
Reichl, Sabine Pistor und

Dr. Stefanie Shanahan-
Kleikamp Ubernimmt die

dritte Generation ab 2020
schrittweise die Verantwortung.
Die Geschaftsfuihrung liegt bei
Viola Vogelsang-Reichl,

Thomas Maul und - seit 2025
ebenfalls in der Geschafts-
fuhrung - Johannes Zettl.

202
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Die Zeiten andern sich,
unsere Wurzeln bleiben stark.
Oberpfalz-Medien verbindet

ab 2020 im Rahmen der
strategischen Weiter-
entwicklung noch breiter
auf und geht konsequent
den Weg zu einem starken
Dienstleistungspartner
flr die Geschaftskunden
der Region. Die Grindung
einer Kreativagentur, die
mittlerweile unter dem Vertrauen, Qualitat und Ideen,
Namen Kompane firmiert, Ska Ia die Menschen auch

sowie der Erwerb des direktmarketi ng morgen erreichen.
Direktmarketing- o i

spezialisten skala sind nur
zwei Beispiele.
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KUNSTLICHE INTELLIGENZ
BEl OBERPFALZ-MEDIEN

Einsatz ja, aber nur unter menschlicher Kontrolle

Kl ist auf ihrem Siegeszug nicht aufzuhalten. Die Welle erfasst alle Branchen. Wer
nicht oben schwimmt, geht unter: In dieser Uberzeugung hat Oberpfalz-Medien
2023 die neue Technik eingefuhrt - von Anfang an mit strengen Regeln.

Als das US-amerikanische Unter-
nehmen Open-Al Ende 2022 sein
Sprachmodell ChatGPT in die breite
Offentlichkeit brachte, eroberte die
Technik der Kiinstlichen Intelligenz
(KT) in kiirzester Zeit die ganze Welt.
Das schwindelerregende Tempo
hatte einen Grund: Jeder interessier-
te Anwender konnte sich am heimi-
schen Computer davon tiberzeugen,
wie nahe die Ausgaben des grofien
Sprachmodells an die menschliche
Kommunikation heranreichten. Fast
hatte man den Eindruck, man habe
Kontakt zu einer Person. Wenn-
gleich der Hang der KI zu inhaltli-
chen Fehlern haarstraubend war.

Auch Oberpfalz-Medien (OM) ent-
kam der Faszination, gepaart mit den
offensichtlichen Risiken, nicht. Der
Chefredaktion war schnell klar: Eine
regionale Redaktion muss frithzeitig
auf diesen Zug aufspringen, solange
er noch nicht unter Volldampf fahrt.
Die zentrale Frage zu Beginn laute-
te aber nicht, welche Aufgaben die
Maschine iibernehmen soll, sondern
viel grundlegender: Welche Regeln
miissen wir uns geben, damit wir die
technischen Méoglichkeiten nutzen,
ohne die journalistische Qualitdt
unserer Inhalte zu gefiahrden? Die
Antworten, die eine erste Arbeits-
gruppe bereits Anfang 2023 auf die-
se eher ethische Frage fand, bilden
in der OM-Redaktion bis heute das

Fundament der taglichen Arbeit mit
Kiinstlicher Intelligenz.

DER MENSCH ENTSCHEIDET
Nach wie vor steht diese Regel tiber
allem: ,Der Mensch entscheidet
Die Maschine ist nur ein Werkzeug,
ein Hilfsmittel, das wiederkehren-
de Dinge erledigt und den Journalis-
tinnen und Journalisten zuarbeitet,
damit die inhaltliche und formale
Qualitat passt. In der Datenschutz-
erklarung des Medienhauses kann
jeder Internetnutzer unter Punkt 13.
Kinstliche Intelligenz die ,Grund-
satze fur den Einsatz lernender Al-
gorithmen (,KI)“ nachlesen. Die
Quintessenz:

* Menschliche Kontrolle: Wir ste-
hen der neuen Technik aufge-
schlossen gegeniiber, setzen sie
jedoch ausschliefilich unter Kont-
rolle ein. Die Verantwortung tragt
stets ein Mensch.

* Gesetzestreue:  Demokratische
Werte, Fairness und geltendes
Recht bestimmen den Einsatz von
KL

» Transparenz: Leser und Nutzer
konnen nachvollziehen, wo Algo-
rithmen wesentlich bei der Erzeu-
gung von Inhalten geholfen haben.

Im redaktionellen Alltag bedeu-
tet das: Die Maschine ist ein fleifsi-
ger Assistent, der die Artikel inhalt-

Gastb 0 f
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Unsere Speisekarte finden Sie unter
www.gasthof-pension-riebel.de

Offnungszeiten: Montag bis Samstag, ab 17 Uhr
Sonntag 10 bis 15 Uhr

Wir freuen uns auf lhren Besuch
Familie Riebel

Pension

bel

¢ gasthof.riebel@
" googlemail.com

= schonem Wetter
¢ taglich geoffnet!

lich verbessert, der Fehler entdeckt
und ausmerzt, der die Themenpla-
nung mit Ideen flir Geschichten un-
terstlitzt und der Routineaufgaben
ausfithrt. Das journalistische Hand-
werk bleibt aber fest in menschli-
cher Hand: Griindlich ausgebilde-
te Journalistinnen und Journalisten,
unterstiitzt von zuverldssigen freien
Berichterstattern, beleuchten die re-
levanten Themen aus dem Blickwin-
kel der Menschen in der Oberpfalz,
sie schildern bedeutsame Ereignis-
se in Wort und (bewegtem) Bild und
ordnen politische Entscheidungen
kritisch ein. Chefredakteur Kai Gohl-
ke erkldrte seiner Mannschaft den
KI-Einsatz mit einem bildhaften
Vergleich: ,Die KI ist fiir uns wie ein
Praktikant, der uns bei der Arbeit un-
terstiitzt. Aber die Arbeit eines Prak-
tikanten kann nicht ungesehen ver-
offentlicht werden.

KI STEIGERT QUALITAT

Wenn die KI Aufgaben tbernimmt,
gefahrdet sie dann nicht Arbeitsplat-
ze? Von Anfang an versicherte Chef-
redakteur Gohlke, dass dies nicht das
Ziel sei. Vielmehr solle die Qualitat
steigen. Redakteurinnen und Redak-
teure miissten sich nicht mehr mit
wiederkehrenden Tatigkeiten her-
umplagen, sondern kénnten sich auf
die Themen konzentrieren, die die
Bevolkerung in der Oberpfalz bewe-
gen. Gleichwohl gilt auch fiir KI-un-

gratulieren zum J U bi Ié U m

terstlitzte Inhalte, und gerade fir
diese, die journalistische Sorgfalts-
pflicht: Kein Artikel darf im Onetz
oderin der Zeitung landen, ohne dass
er von einem Experten der Redakti-
on geprift und freigegeben wurde.
Parallel zu den Regeln fiir den Ein-
satz der Kiinstlichen Intelligenz un-
tersuchte die Arbeitsgruppe, wo Kl in
der Redaktion helfen kann. Im Mit-
telpunkt stand von Anfang an, Texte
sowohl formal als auch inhaltlich zu
verbessern. Ein wichtiger Mitspieler
von Oberpfalz-Medien ist in diesem
Zusammenhang die HUP GmbH.
Zusammen mit dem Softwareun-
ternehmen aus Braunschweig und
Leipzig begann die OM-Redaktion,
die KI-Werkzeuge direkt in die Re-
daktionssysteme zu integrieren

FUR JEDE AUFGABE

EIN KI-PROMPT

Nach der Theorie folgte die Praxis:
Um diese Integration operativ um-
zusetzen, die konkreten Einsatzzwe-
cke festzulegen und tagtdglich an
die Bediirfnisse der Redakteurin-
nen und Redakteure anzupassen,
richtete die Chefredaktion im Ap-
ril 2024 eine neue Arbeitsgruppe
ein. Thre Aufgabe ist es seitdem, aus

KI BEI OM
l_l/_l

Das Maskottchen
.Kl-Schorschi”,

gestaltet mit Hilfe des
Google-Modells Nano
Banana 2 nach der Idee
und einer Zeichnung von
Heike Unger.

Q Thomas Schaller

den theoretischen Qualitédtskriteri-
en sogenannte Prompts zu schrei-
ben. Dies sind die in menschlicher
Sprache prazise formulierten Ar-
beitsanweisungen an die Maschi-
ne. Jede Aufgabe erfordert einen
Prompt. Die Arbeitsgruppe musste
diese KI-Funktionen in den redakti-
onellen Alltag bringen, und sie muss
die Technik warten, verbessern und
weiterentwickeln.

Die Mitglieder rekrutierten sich
aus den verschiedenen Redaktions-
teams. Nicht alle sind also technisch
so versiert, dass sie selbst KI-Akti-
onen programmieren konnen. Aber
alle kénnen mit ihrer Expertise aus
der redaktionellen Praxis die KI-Er-
gebnisse sprachlich beurteilen. Die
Mitglieder stofien wertvolle Verbes-
serungen an, werben in ihren Redak-
tionsteams fiir die Vorteile der Tech-
nik und unterstiitzen die Kollegen bei
Fragen und Problemen. Zum operati-
ven KI-Team gehoren: Stephanie Hla-
dik, Heike Unger, Jasmin Bauer, Ralph
Gammanick, Reiner Wittmann, Flo-
rian Bindl, Nils Ganzmann und Do-
minik Hopperdietzel. Kopf der Grup-
pe ist Thomas Schaller. Wie wichtig
der Fithrungsetage das Thema KI ist,
beweist die Tatsache, dass die Chef-
redaktion aus ihren Reihen Stefan
Zaruba als KI-Beauftragten benannt
hat, der das operative Team in allen
Belangen unterstiitzt.
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Blick in den

. Maschinenraum”

So unterstutzt Kl die Redaktion
von Oberpfalz-Medien

QO Thomas Schaller

Die KI-Arbeitsgruppe von Ober-
pfalz-Medien schraubt unter der
Motorhaube - die Anwender in der
Redaktion sitzen steuernd vorm Ar-
maturenbrett. Fir viele alltagliche
Aufgaben haben sie den passenden
Knopf zur Verfiigung. Die Leser pro-
fitieren.

Es kostete einen immensen Auf-
wand an Arbeit und Zeit, die Kiinst-
liche Intelligenz in die redaktionelle
Arbeit bei Oberpfalz-Medien zu inte-
grieren. Das operative KI-Team ent-
warf Ideen, sammelte Vorschlage aus
der Redaktion, klopfte beim System-
dienstleister die Machbarkeit ab und
machte sich an die Arbeit. Nach und
nach entstanden immer mehr Akti-
onen, die den Redakteurinnen und
Redakteuren an die Hand gegeben
werden konnten. Eine Auswahl:

+ Mache mir vier Uberschriftenvor-
schlage.

* Korrigiere in diesem Absatz Recht-
schreibung und Grammatik.

e Vereinheitliche Zahlen, Zeichen
und Formatierungen.

* Setze in tschechischen Namen die
richtigen Akzent-Zeichen.

» Formuliere aus den Stichpunkten
eine Terminankiindigung.

* Kirze den Artikel auf 2200 Zeichen.

Ziel war jedoch nicht nur eine dufder-
lich perfekte Form eines Artikels, be-
vor er im Onetz und in der Zeitung
veroffentlicht wird. Auch der Inhalt
war schnell ein Thema:

* Schlage mir zu folgendem Ereig-
nis drei Artikel vor, die verschie-
dene Nutzerbediirfnisse der Leser
bedienen: ...

* Untersuche meinen Text und gib
mir Ideen, wie er noch starker die
Leserperspektive einnehmen kann.

e Gleiche den Artikel mit den Quali-
tatskriterien der Redaktion ab.

Die Vorteile fiir die Leser und Nut-
zer der OM-Publikationen liegen

auf der Hand: schnellere und aktu-
ellere Nachrichten, weniger Fehler
in Artikeln, mehr Vielfalt in der Be-
richterstattung, relevantere Berichte
durch konsequente Ausrichtung an
den Nutzerbediirfnissen und an der
Leserperspektive, gehaltvollere In-
formationen durch die KI-gestiitz-
te Analyse grofier Datenmengen, die
ein Mensch gar nicht leisten konnte.
Um die anfanglichen Beriihrungs-
angste der Journalistinnen und Jour-
nalisten von Oberpfalz-Medien ab-
zumildern, erfand das KI-Team ein
Maskottchen, das dem technischen
Assistenten einen Namen und ein
Aussehen gab: ,KI-Schorschi. Mit
der Zeit wuchsen die Nutzungszah-
len, was die Arbeitsgruppe daran
merkte, dass aus der Redaktion im-
mer mehr Meldungen von Mangeln
und Auffdlligkeiten kamen. Das gab
dem Team die Moglichkeit, die vor-
handenen Aktionen zu verbessern
und bei neu einzurichtenden Funk-
tionen Fehler zu vermeiden.

Kl AUF ,,OBERPFALZDAHEIM"
Von der technischen Entwicklung
profitieren auch die Vereine, Organi-
sationen und Pfarreien in der Ober-
pfalz: Seit zwei Jahren konnen sie
sich und ihre Ereignisse auf ,Ober-
pfalzdaheim®, dem Vereinsportal von
Oberpfalz-Medien, prasentieren. Bei
Bedarf bietet der KI-Assistent dem
vom Verein beauftragten Leserre-
porter eine gekiirzte Version seines
Textes an, die auch in der gedruckten
Zeitung Platz hat. Natiirlich kann der
Einsender diesen Vorschlag nach sei-
nen Wiinschen noch dndern. Denn
auch hier hat das letzte Wort der
Mensch, nicht die Maschine.

Der Softwaredienstleister von Ober-
pfalz-Medien blieb ebenfalls nicht
untdtig. Er stellte fiir das Printsys-
tem, also die Software, mit der die ge-
druckte Zeitung gestaltet wird, einen
E-Layouter zur Verfiigung. Dieses
Werkzeug sucht in der Datenbank
die passenden Artikel und Bilder,

Blick in die Wahlzentrale von Oberpfalz-Medien am Wahlabend 8. Marz
2026. Das KI-Team der Redaktion wurde bei der Ergebnisauswertung durch
Kinstliche Intelligenz unterstitzt von zwei Mitarbeitern des Systemdienst-

leisters HUP GmbH aus Leipzig.

Bild: Thomas Schaller
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um sie auf der Seite zu platzie-
ren. Dabei kann der algorithmus-
gestlitzte E-Layouter bereits jetzt,
in diesem frihen Stadium, gan-
ze Seitenstrecken eigenstandig
bestiicken. Dieser automatisierte
Anteil wird noch weiter wachsen.
Der Roboter gibt seinen mensch-
lichen Kollegen somit Freiraum,
den sie zum Beispiel in eine akri-
bische Qualitatskontrolle oder in
andere wichtige Aufgaben inves-
tieren konnen.

AUS ASSISTENT WIRD AGENT
Aufierdem bauten die Software-
experten von HUP die nachste
Stufe Kunstlicher Intelligenz in
die Systeme ein: den verbesser-
ten KI-Smart-Service (KISS). Im
redaktionsinternen Jargon war
schnell der treffende Name gefun-
den. Aus dem ,KI-Schorschi“ wur-
de der ,KI-Superschorschi“ (KISS)
— der Kl-Assistent wurde zum
KI-Agenten. Ab sofort war die Re-
daktion bei der KI-Unterstiitzung
nicht mehr auf einen einzelnen
Artikel oder dessen Komponen-
ten wie Uberschrift oder Infobox
begrenzt. Der ,KI-Superschorschi*
tiberwacht jetzt auch E-Mail-Post-
facher. Ein Beispiel: Wenn eine
Polizeidienststelle ihren Pres-
sebericht schickt, analysiert der
Agent den Inhalt und legt aus je-
der der Meldungen einen Artikel-
vorschlag im Redaktionssystem
an, der bereits in eine lesergerech-
te journalistische Sprache ,iber-
setztist.

Die grofe Bewahrungsprobe stand
aber noch bevor: Die KI-Bran-
che erfand das ,Model Context
Protocol“ (MCP), eine universelle
Schnittstelle zwischen KI-Model-
len und externen Datenquellen
oder Werkzeugen. MCP ermog-
licht der Kinstlichen Intelligenz,
sicher und effizient auf aktuel-
le Informationen aus Datenban-
ken, Programmen oder dem Inter-

7

,DER EINBAU DES
MODEL CONTEXT
PROTOCOLS' IN DEN
REDAKTIONELLEN
ABLAUF WAR FUR
UNS QUASI EINE
RAKETENWISSEN-
SCHAFT, DIE GENAU
ZUM RIGHTIGEN
LEITPUNKT KAM.

66

STEFAN ZARUBA,
Mitglied der Chefredaktion

net zuzugreifen. Plétzlich waren
Sprachmodelle wie ChatGPT, Ge-
mini, Copilot oder Claude nicht
mehr allein auf ihr fest gespei-
chertes, meist veraltetes Trai-
ningswissen beschrankt. Nun
speisten sie sich zusdtzlich mit
aktuellen Informationen aus Da-
tenbanken oder aus dem Internet.
Innerhalb kurzer Zeit entstanden
Tausende von MCP-Werkzeugen
fir die verschiedensten Anwen-
dungsfalle.

KI ANALYSIERT
WAHLERGEBNISSE

Der Systemlieferant von Ober-
pfalz-Medien baute die neue
Technik ab Herbst 2025 in sei-
ne Software ein. Der Plan: Bis zur
Kommunalwahl am 8. Mdrz 2026
sollte der Prototyp so weit laufen,
dass er auch den Hartetest eines
Wahlabends bestehen wiirde. Das
stressigste halbe Jahr der operati-
ven KI-Arbeitsgruppe war ange-
brochen. Die neue ,Sprache“ MCP
erforderte vollig neue Anweisun-
gen an den ,KI-Superschorschi®
In der Woche vor der Wahl gelang
die Punktlandung.

Was ein Jahr vorher nicht einmal
im Ansatz vorstellbar gewesen
war, wurde nun Realitat: Erstmals
in der Unternehmensgeschichte
von Oberpfalz-Medien rief eine
Technik, namlich KI, die Wahler-
gebnisse automatisiert von den
Internetseiten der Kommunen
und Landkreise ab. Der KI-Beauf-
tragte der Chefredaktion, Stefan
Zaruba, sprach mit einem Augen-
zwinkern von der ,grofiten Um-
walzung seit Erfindung des Buch-
drucks® Der KI-Agent analysierte
die Resultate von Biirgermeister-
und Gemeinderatswahlen, von
Landrats- und Kreistagswahlen.
Er schrieb fiir jede Gemeinde ei-
nen Artikel mit der Analyse und
erganzte ihn mit einer Infografik
in Form eines Balken- oder Tor-
tendiagramms. Fiir die Wahlen in
den Landkreisen fasste die KI die
Gemeindeergebnisse in Tabellen
zusammen.

Der Wahlabend, der frither prak-
tisch die gesamte Redaktion
mit der Sammlung und Auswer-
tung von Zahlen beschaftigt hat-
te, wurde zu einem grofien Teil
von der Maschine gemeistert.
Die menschlichen Kollegen hat-
ten dadurch den Ricken frei, um
die hochwertigen Hintergrundge-

schichten zu schreiben, die Kom-
mentare, die tiefgriindigen Analy-
sen — und das in stark reduzierter
Besetzung. Ohne den Einsatz von
KI undenkbar. Die Kiinstliche In-
telligenz wiederum versorgte
die Onetz-Nutzer sowie die Le-
ser der Zeitungen ,Der neue Tag"
yLAmberger Zeitung“ und ,Sulz-
bach-Rosenberger Zeitung“ so
schnell wie nie zuvor und trotz-
dem ausfiihrlich und mit den
wichtigsten Zahlen unterlegt da-
riiber, wer zum Beispiel in den
mehr als hundert Gemeinden des
Verbreitungsgebiets zum Blirger-
meister gewahlt worden ist und
wie sich die neuen Stadt- und Ge-
meinderdte zusammensetzen.

KEIN EINZIGER KI-FEHLER

Viele hundert Tests mit alten
Wahldaten hatten wochenlang
wieder und wieder gezeigt, dass
die KI mit Zahlen perfekt umge-
hen kann. Wahrend frither viele
Menschen zeitraubend und fehle-
ranféllig in Ziffernwiisten hatten
eintauchen miissen, erwies sich
die Kunstliche Intelligenz bei der
Kommunalwahl 2026 als schnel-
ler, robuster — und noch dazu feh-
lerfrei. In diesem Bewusstsein lo-
ckerte die Redaktion erstmals

vy Vogel
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und ausnahmsweise ihre stren-
gen KI-Grundsitze: Am Wahl-
abend durfte ,KI-Superschorschi*
die Artikel der Biirgermeisterwah-
len nicht nur schreiben und illus-
trieren, er driickte auch selbst
auf den Knopf: Jetzt publizieren!

Mit einem erweiterten Transpa-
renzhinweis und konkreten Quel-
lenangaben erfiillte die Redaktion
ihr Versprechen: Leser und Nutzer
missen es nachvollziehen kon-
nen, wenn die KI in wesentlichen
Teilen in Inhalte eingreift und auf
welche Informationen sie sich da-
bei stiitzt. In den Hinweis einge-
baut war auch die Moglichkeit, in-
haltliche Mangel zu melden. Von
den wenigen notigen Korrektu-
ren — man konnte sie an einer
Hand abzahlen — bezog sich nach
der Bilanz der Chefredaktion kei-
ne einzige auf einen KI-Fehler. Zu-
frieden restimierte Stefan Zaruba:
,Der Einbau des ,Model Context
Protocols’ in den redaktionellen
Ablauf war fiir uns quasi eine Ra-
ketenwissenschaft, die genau zum
richtigen Zeitpunkt kam. Ein hal-
bes Jahr vorher war die Entwick-
lung noch nicht weit genug, ein
halbes Jahr spdter ware die Kom-
munalwahl vorbei gewesen.
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Foto Bruno Bounty Photography
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@B Redakteur:

MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.

Bitte erstelle Ideen fir eine 3-teilige Artikelserie zum 80. Jubildum
von Oberpfalz-Medien (OM). Thema: Der verantwortungsvolle
Einsatz von Kl in der OM-Redaktion. Gesamtumfang ca. 10.000

Zeichen. Beachte bitte unsere ethischen Leitlinien und die von uns

definierten Nutzerbedurfnisse!

Foto Flo Kunz

*
++ KlI-Assistent:

Hier ist mein erster Strukturvorschlag, optimiert
nach den definierten Nutzerbedirfnissen:

1. Die Weichenstellung (Nutzerbedurfnis:
Educate me) - Fokus: Kl-Leitlinien 2023,
menschliche Kontrolle, Transparenz,
Gesetzeskonformitat

2. Blick in den Maschinenraum (Nutzerbedurf-
nis: Update me) - Fokus: Kl in der Praxis
(z. B. Rechtschreibkorrektur, tschechische
Namen, Kommunalwahl 2026)

3. Ausblick: Journalist der Zukunft (Nutzerbe-
durfnis: Give me Perspective) - Fokus: Zeit
far Vor-Ort-Recherche durch Automatisie-
rung wiederkehrender Aufgaben

[ ]
@B Redakteur:

Das ist gut. Schlage mir mehrere pas-
sende lllustrationen fur die Artikelserie

vor.

§
t Kl-Assistent:

01.08.26 Edmund

Sehr gerne. Hier kommen mehrere Ideen:

. lllustration des Chatverlaufs, mit dem
diese Serie entstanden ist

. Blick in die Wahlzentrale des KI-Teams am
Wahlabend

+ Infografik: Zeitstrahl der KI-Entwicklung in
der OM-Redaktion

+  Abbildung des Maskottchens ,KI-Schorschi”

Auf das abgedroschene Motiv eines Roboters,
der auf einer Tastatur tippt, solltest du lieber
verzichten.

Foto Ewa Wiese

i.f:,"

FLto Alndreas Lo.sért
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31.07.26 Schmidbauer Kilberer Ringlstetter
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Wie Kl die Arbeit
der Redakteure von
Oberpfalz-Medien
weiter verandern wird

Eine Prognose ist nicht leicht, vor allem, wenn sie die Zukunft
betrifft. Fest steht aber, dass Kunstliche Intelligenz das Tatig-
keitsfeld der Redakteure bei Oberpfalz-Medien weiter stark

verandern wird - und neue Informationswege eroffnet.

O Gemini 3 Pro

Nachdem die Weichen fiir den ver-
antwortungsvollen  Einsatz ~ von
Kiinstlicher Intelligenz gestellt sind
und der Blick in den ,Maschinen-
raum* die heutigen Fahigkeiten der
Technik offenbart hat, stellt sich die
Frage nach dem Morgen. Weil Algo-
rithmen den Journalismus kontinu-
ierlich verdndern, ist absehbar, dass
die Reporterinnen und Reporter von
Oberpfalz-Medien kiinftig in einem
vollig neuen redaktionellen Umfeld
arbeiten werden.

SCHREIBAUFWAND SINKT
BETRACHTLICH

Schon heute erprobt die Redakti-
on neue Wege: Bei der Auswertung
von Audio-Interviews iibernimmt
die Maschine die mithsame Um-
wandlung in geschriebenen Text.
Nimmt ein Reporter ein Gesprach
auf, tippt die KI das Gesagte fehler-
frei ab und liefert auf Wunsch di-
rekt einen ersten Rohentwurf fiir
den Artikel. Der Aufwand schmilzt
rapide. Die dadurch gewonne-
ne Zeit ermoglicht dem Journalis-
ten einen griindlichen Feinschliff -
oder gleich die nachste Recherche,
das ndchste Hintergrundgesprach.

Durch fortschrittliche KI-Agen-
ten und vernetzte Werkzeuge wird
sich das Berufsbild in den kommen-
den Jahren jedoch noch grundlegen-
der wandeln. Eine denkbare Vision:
Journalisten verfassen kiinftig viel-
leicht gar nicht mehr zwingend den

fertigen Endtext. Ihre Hauptaufga-
be kénnte es dann vielmehr sein,
als tief in der Oberpfalz verwurzel-
te Beobachter zu agieren. Sie pfle-
gen Kontakte, fithren Gesprache,
sammeln Fakten, fotografieren, fil-
men und fangen Originaltone ein.
Sie spielen dabei eine Kernkompe-
tenz aus, die eine KI nicht hat: Kon-
takt von Mensch zu Mensch, Aufbau
von Vertrauen, intensive Einblicke
in den Alltag der Oberpfalzer durch
eigenes Erleben.

INFORMATIONEN

AUF ABRUF

Wenn der Reporter das wertvolle, ge-
biindelte Rohmaterial im Redakti-
onssystem abgelegt hat, ibernimmt
die Maschine. Sie analysiert die ge-
sammelten Rechercheergebnisse, rei-
chert sie blitzschnell mit Hintergriin-
den aus dem eigenen Archiv oder aus
verlasslichen Internetquellen an und
strukturiert die Daten. Der entschei-
dende Wandel: Kiinftig entscheidet
vielleicht allein der Nutzer, wann, wo
und in welchem Format er die loka-
len und regionalen Nachrichten kon-
sumieren mochte.

Ob als kurze Zusammenfassung mit
Videobeitrag auf dem Mobiltelefon,
als ausfiihrliche gedruckte Hinter-
grundanalyse fiir den Sonntagnach-
mittag oder als vorgelesener Audio-
block auf der Autofahrt — das System
generiert direkt auf Abruf und ohne
Zeitverzogerung die gewitinschte
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Ausspielform aus dem zentralen
Materialspeicher. Die Maschine
ibernimmt die passgenaue Aufbe-
reitung, doch die Seele des Journa-
lismus bleibt menschlich. Empathie,
das Gespiir fiir die wirklich relevan-
ten Themen in den Gemeinden und
das Vertrauen der Menschen in der
Oberpfalz lassen sich durch keinen
Algorithmus ersetzen.

Transparenzhinweis: Diese Artikelserie
ist mit Unterstutzung durch Kunstliche
Intelligenz entstanden. Das Sprach-
modell Gemini von Google half bei der
Ideenfindung und Planung der Inhalte,
machte Vorschlage fur die Illustration
und korrigierte die Texte. Den dritten
Teil, den Ausblick in die Zukunft, ver-
fasste das Sprachmodell eigenstandig
- auf Basis der Ideen eines Redakteurs.
Nattrlich hat der Journalist diesen Arti-
kel hinterher gepruft und freigegeben.
Alle weiteren Texte sowie die Auswahl
der Beispiele und deren Einordnung
sind rein durch menschliche Intelligenz
entstanden. Redakteure tragen fir den
Inhalt die Verantwortung, auch wenn
sie von Kl unterstitzt wurden. Diese
dreiteilige Serie zeigt somit beispielhaft
auf, an welchen Stellen Kinstliche Intel-
ligenz bereits heute die Journalistinnen
und Journalisten von Oberpfalz-Medien
bei Routinetatigkeiten entlastet, damit
mehr Freiraum fUr die eigentliche pub-
lizistische Arbeit entsteht - zum Nutzen
fir alle Leser.
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135 JAHRE

Eine starke Tradition ist das Fundament, auf dem wir
gemeinsam mit den Oberpfalz-Medien die
Drucklosungen von morgen entwickeln. Durch den
unbedingten Willen zur stetigen Neuerfindung sichern
wir nicht nur hochste Druckqualitat, sondern auch die
langfristige Profitabilitat Ihrer Produktion.

Wir gratulieren zu insgesamt 135 Jahren!

koenig-bauer.com

we're on it.
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Eine Aktion,

die Hoffnung schenkt

Ein Anruf in der Redaktion, der die Kollegen ratlos
zurucklasst. Das Gefuhl, etwas tun zu mussen und

Uber viele Jahre nicht nachlassende Energie - so fing

bei Oberpfalz-Medien, damals noch Medienhaus

Der neue Tag, alles an mit der Benefizaktion , Lichtblicke”.
Der Start einer beeindruckenden Entwicklung.

Seit mehr als drei Jahrzehnten
steht ,Lichtblicke“ nun fir unmit-
telbare, menschliche Hilfe in der
Nordoberpfalz. Was 1994 als jour-
nalistische Initiative begann, ist
mittlerweile zu einer der wich-
tigsten regionalen Hilfsaktionen
geworden - getragen von grofler
Solidaritat, ehrenamtlichem En-
gagement und tiefer Verbunden-
heit mit den Menschen vor Ort.

EIN URSPRUNG AUS
MITGEFUHL

Die Idee fiir ,Lichtblicke“ entstand,
als Redakteure um den damaligen
Neustddter Ressortleiter Martin Staf-
fe erkannten, dass es in der Region
zahlreiche Menschen gibt, die trotz

Q Michaela SUR

ihrer Not keine Unterstiitzung von
offiziellen Stellen erhalten. Staffe er-
innert sich noch an die Initialziin-
dung: ,Da war 1994 diese Anruferin
aus Luhe .. Sie klagte den Redakteu-
ren ihr Leid: Weihnachten stand vor
der Tir, der Mann hatte seine Arbeit
verloren, der Heizoltank war fast leer
und Geschenke fiir die Kinder wiir-
den flachfallen. ,Das hatte uns da-
mals etwas ratlos zuriickgelassen.
Eine Riickfrage beim Sozialamt hatte
bestatigt, dass die Frau wirklich Hilfe
notig hatte, weil der Staat nicht ein-
springt, wenn die Einkommensgren-
zen auch nur ganz knapp tbertroffen
werden®, erinnert sich Staffe. ,Und
vor allem haben wir bald gemerkt,
dass die Luherin kein Einzelfall war.*

Ein Beispiel von vielen: Die Blaskapelle Oberwildenau veranstaltete 2025 anlasslich
ihres Jubilaums ein Benefizkonzert zugunsten der Aktion , Lichtblicke”. Bild: za
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Mit Freude dabei: Die Organisatoren mit den Puppenspielern Hermann Papacek (Dritter von links) und Hermann Helgert
(Zweiter von rechts) blickten im letzten Jahr auf eine erfolgreiche Kaspertheater-Tour zugunsten der Hilfsaktion ,Lichtbli-
cke” zurlick und planen auch fir den Sommer 2026 eine Fortsetzung.

Zusammen mit dem Kollegen
Richard Habberger hob daher Staffe
die ,Lichtblicke“ aus der Taufe. Unter
dem Motto ,Leser helfen Lesernsoll-
te unkomplizierte Hilfe ermdglicht
werden — schnell, anonym und ziel-
gerichtet. Als Schirmherrin des Pro-
jekts engagierte sich tber viele Jahre
hinweg Elisabeth Wittmann, die Frau
des fritheren Landrats. Den Namen
,Lichtblicke” pragte urspriinglich Re-
dakteur Wolfgang Benkhardt, wah-
rend Designer Lutz Zettler ein Logo
mit einer stilisierten Kerze entwarf
— ein Symbol fiir Warme, Hoffnung
und Menschlichkeit.

DAS BESONDERE

AM KONZEPT

Bis heute gilt fiir die ,Lichtblicke®
ein zentraler Grundsatz: Kein Cent
der Spendengelder geht verloren.
Alle Beteiligten arbeiten vollstandig
ehrenamtlich. Jede Spende kommt
unmittelbar den Menschen zugute,
die Unterstiitzung am dringendsten
brauchen - stets diskret und nach

Als iiber 30-jahriger Geschéftspartner blicken wir mit Wertschatzung auf eine vertrauensvolle Zusammenarbeit zuriick!

Offnungszeiten
Montag - Freitag:  08.00 - 18.30 Uhr
Samstag: 08.00 - 12.30 Unhr

Stadt Apotheke | Apothekerin Catharina Stoll-Graml e K.
Untere TorstraBe 12 | 92655 Grafenwohr
Tel. 09641/2310 | stadt.apo.grafenwoehr@gmail.com

sorgfaltiger Prifung. ,Lichtblicke”
hilft erst dann, wenn andere Quellen
ausgeschopft sind. Unterstiitzt wer-
den vor allem kinderreiche Familien,
alleinerziehende Eltern sowie altere
Mitbiirgerinnen und Mitbiirger. Zu-
dem hilft die Aktion auch Menschen
mit Behinderung, kranken Kindern,
Unfallopfern oder sozialen Einrich-
tungen.

Ziel ist es stets, die Betroffenen zu
befdhigen, ihr Leben wieder selbst in
die Hand nehmen zu kénnen — mit-
tels gepriifter Rechnungen, Zuschiis-
se oder Gutscheine.

VOM ZEITUNGSPROJEKT

ZUM VEREIN

Nach 27 Jahren wurde die Aktion
2021 organisatorisch neu aufgestellt:
Aus dem Redaktionsprojekt wurde
ein eigenstdndiger Verein, Lichtbli-
cke eV., um die Vorsitzende und ge-
schéftsfithrende Verlegerin von Ober-
pfalz-Medien, Viola Vogelsang-Reichl.
Und auch ,Lichtblicke“Initiator Mar-

Bild: ui

tin Staffe steht dem Projekt weiter
zur Seite, heute als stellvertretender
Vereinsvorsitzender. Gemeinsam mit
seinen engagierten Partnern, dem
Caritasverband fiir die Stadt Weiden
und den Landkreis Neustadt sowie
der Diakonie Weiden, fiihrt der Verein
die vor mehr als drei Jahrzehnten be-
gonnene Mission fort: Spenden wer-
den gesammelt, Antrdge gepriift, Be-
darfe bewertet und konkrete Hilfen
auf den Weg gebracht - diskret, ver-
antwortungsvoll und eng vernetzt.

EINE REGION ZEIGT HERZ

FUR BEDURFTIGE

Dass ,Lichtblicke® zu einer echten In-
stitution geworden ist, verdankt die
Aktion vor allem den Menschen der
Region: Belegschaften sammeln bei
Betriebsfeiern, Hausfrauen basteln
fiir den guten Zweck, Kinstler ge-
ben Benefizkonzerte, Unternehmen
spenden grofiziigig. Die Kreativitdt
kennt keine Grenzen — und macht
moglich, dass bislang rund 2,9 Milli-
onen Euro an Menschen in Not wei-

il

RUND 30 FAMILIEN
ODER ALLEIN-
STEHENDEN KONN-
TENWIR ALLEIN M
JAHR 2025 HELFEN.
UND DABEI'HABEN
UNS 343 PERSONEN,
LESER, FIRMEN,
VEREINE, SCHULEN
UND GRUPPEN
MIT IHREN SPENDEN
UNTERSTUTZT

66

VIOLA
VOGELSANG-REICHL
Vereinsvorsitzende
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tergegeben wurden. ,Rund 9o Fami-
lien oder Alleinstehenden konnten
wir allein im Jahr 2025 helfen. Und
dabei haben uns 343 Personen, Leser,
Firmen, Vereine, Schulen und Grup-
pen mit ihren Spenden unterstiitzt®
bilanziert Viola Vogelsang-Reichl.

SO LAUFT DAS MIT DER
UNTERSTUTZUNG

Und so funktioniert das ,System
Lichtblicke®: Am Anfang steht das Ein-
reichen einer Anfrage - Betroffene
oder Angehorige wenden sich an die
beteiligten Partnerorganisationen. In
der Folge werden die Umstande dann
von den Fachstellen gepriift — Caritas,
Diakonie oder das zustdndige Land-
ratsamt in Tirschenreuth (dort lauft
die Aktion eigenstandig) bewerten die
Situation und den Bedarf.

Ist dann die positive Entscheidung
gefallen, kommt die Hilfe genau
dort an, wo sie gebraucht wird. Dabei
geht es um konkrete Unterstiitzung:
Rechnungen werden iibernommen,
Sachleistungen organisiert oder
Gutscheine ausgegeben.

,Das ist vielleicht eine neue Brille
fiir eine Seniorin, die Ubernahme
einer groferen Heizkosten-Nach-
zahlung oder ein dringend benoétig-
tes neues Haushaltsgerat®, erzahlt
die Vereinsvorsitzende Viola Vogel-
sang-Reichl. Auch fiir verschiede-
ne Aktionen wie die Alleinstehen-
den-Weihnacht in Weiden oder das
ymagische Projekt® zur Jugendsozi-
alarbeit leisten die ,Lichtblicke” ei-
nen Beitrag.

MEHR ALS HILFE - EIN ZEICHEN
DER GEMEINSCHAFT

,Lichtblicke ist weit mehr als eine
Spendenaktion. Sie ist ein Zeichen
dafiir, wie Menschen in der Ober-
pfalz zusammenstehen, fiireinander
einstehen und Hoffnung schenken.
Die Aktion zeigt, wie viel bewegt wer-
den kann, wenn eine Region zusam-
menhdlt - leise, unaufdringlich, aber
nachhaltig und wirksam.

DIE STADT #APOTHEKE\

Dawnit geht s mvgv‘ﬁ

www.stadt-apo-grafenwoehr.de

Schinner Lvent

=>cltverleih - _Vinderbelustigung
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Bedar! um je 5 m verlangerbar
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DER JUNIOR-
CLUB VON

Oberpfalz-Medien bietet fur Kinder
ab sechs Jahren einen kostenlosen
Junior-Club - mit exklusiven Gewinn-
spielen, spannenden Veranstaltungen
und viel Wissenswertem flr junge

Leserinnen und Leser.

Mit dem Junior-Club von Ober-
pfalz-Medien erhalten Kinder ab
sechs Jahren zahlreiche Inhalte, die
speziell auf die Interessen der jun-
gen Altersgruppe zugeschnitten
sind. Dazu gehdren unter anderem
regelmdfliige Gewinnspiele, bei wel-
chen besonders Eintrittskarten fir
Freizeitparks bei den Kindern beliebt
sind.

Zu den teilnehmenden Einrichtun-
gen zahlten bereits der Europa-Park,
Legoland, Geiselwind, Peppa Pig-
Land, Playmobil-Funpark, Freizeit-
park Plohn, Pottenstein sowie Schloss
Thurn. Aber auch Biicher und Spiele
fiir die gesamte Familie gehoren zu
den hdufigen Gewinnmoglichkei-
ten. Dariiber hinaus organisiert der
Junior-Club spannende Veranstal-

*Innenausbau
* Holzmontagen

Spies Stefan

Schreinermeister
Bachelor Professional im
Schreiner-Handwerk

92690 Pressath
09644-680500
0176-67405257

Wir gratulieren zu diesen besonderen Meilensteinen!

* Trockenbau
e Parkett

9

schreinermeister.spies@gmail.com

Q Dorina Kett

tungen, die von Gaming-Workshops
iber kostenlose Kino-Vorfithrungen
bis hin zu Sagenwanderungen und
Theaterstiicken reichen. Auch digita-
le Schnitzeljagden und vergiinstigte
Eintritte zu Indoorspielpldtzen ge-
héren zum Angebot.

Neben der Unterhaltung gibt es im
Junior-Club aber auch spannen-
de Wissensthemen und kreative In-
halte, wie zum Beispiel Informatio-
nen zu Tieren, Sport, Wissenschaft,
sowie praktische Tipps fiir Rezep-
te, Bastelideen, Ausmalbilder, Veran-
staltungshinweise fiir die Region und
Buchempfehlungen. Alle Inhalte sind
bequem tiiber einen wdéchentlichen
Newsletter zuganglich, der direkt an
die E-Mail-Adresse der Mitglieder
oder deren Eltern gesendet wird.

-
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Jetzt kostenlos
anmelden und am
Gewinnspiel fiir Europa-Park-Tickets

teilnehmen: www.onetz.de/junior-club-gewinnspiel

Teilnahmeschluss: 31.07.2026. Die Tickets sind unbegrenzt giiltig.

2 Ehrenkarten
gewinnen!

Komm zum Junior-Club
und gewinne Tickets
fur den Europa-Park! Unter
allen neuen Junior-Club-
Mitgliedern verlosen wir
4x2 Ehrenkarten.

oberpfalz

junior-club

4x

Bild: Nicholas Felix/peopleimages.com - stock.adobe.com

Die Mitgliedschaft im Junior-Club ist
vollig kostenlos und steht in keiner-
lei Verbindung zu einem Zeitungs-
abonnement. Ziel ist es, die jungen
Leserinnen und Leser anzusprechen
und ihnen zusdtzliche Freizeitmog-
lichkeiten und fundiertes Wissen zu
vermitteln.

Die Anmeldung zum Club ist ganz
einfach online unter www.onetz.de/
junior-club-gewinnspiel moglich.

Als besonderes Highlight wird aktu-
ell unter allen neuen Anmeldungen
eine Verlosung von viermal zwei
2 Ehrenkarten fiir den Europa-Park
angeboten. Die Tickets sind unbe-
grenzt giltig, der Teilnahmeschluss
fiir die Verlosung ist der 31. Juli 2026.

Pfingsten:

25. Mai bis 5. Juni 26

Herbstferien:

Sommer
(Hockermiihlbad):
17. bis 21. August 26

&
Y
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Seit GUber 120 Jahren fir
die Menschen in Amberg
& Umgebung dal!

R
daideiy

Tel.: 09621/15525
oder +49 (0) 175 224 23 28

2. bis 6. November 26
BuB- und Bettag: 18. November 26

Betreuung im CVJM-Haus:
31. August bis 11. September 26

Weitere Infos
iiber den

Unsere besten Wiinsche
zum Jubildum -

wir freuen uns auf eine
weiterhin gute Zusammenarbeit!

SEIFFERT

Gebaudereinigung und Grundstiicksdienstleistungen

Bahnhofstr. 14 - 92637 Weiden i.d. Opf. | Telefon (0961) 3811654
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US DER OBERPFALZ

Das Team der
Verlagsberatung
und von
4-Digital-Czech
wunscht den

OBERPFALZ-

_FUR DIE OBERPFALZ.

R

Hochstrafle 21
92637 Weiden i.d.OPf.

T 09 61-4711-0

spintler.com | service@spintler.com

SPINTLER_DRUCK

MEDIEN

alles Gute zum

? Jdilaarn’s
[4]DIGITAL

Verlagsberatung
Raimondo Sanna
Dienstleistungen und
Beratung fiir Medien
www.rsanna.de

Arnold Bauelemente GmbH
BahnhofstraBe 3

92665 Altenstadt/WN

Tel. +49 9602 6348-0
info@arnold-bauelemente.de
www.arnold-bauelemente.de

Arnold &

Fenster «Rollléden « Hausturen Sommergérten
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AUGENHOHE ERZAHLT:

So entgsteht die
ndorseits

Nicht nur Erwachsene lesen gerne Zeitung.
Auch Kinder sind neugierig auf das, was in der Welt
passiert. Deswegen gibt es die Kinderseite.

Hier werden nicht nur komplexe Themen kindgerecht
erklart, es darf auch geratselt und gemalt werden.

O Evi Wagner

Wie entsteht ein Gewitter? Was ist
eigentlich das grofSte Tier der Welt?
Warum sehen wir unsere eigene
Nase nicht? Warum ist Meerwasser
salzig? Wie funktioniert Recycling?
Gibt es Drachen wirklich? Kinder ha-
ben viele Fragen. Und ist eine beant-
wortet, folgt auch schon die ndchste.
Das kann fiir Eltern und Grofieltern
manchmal ganz schon anstrengend
sein. Deswegen machen wir es ih-
nen leichter. Jede Woche liefern wir
auf der Kinderseite spannende, kind-
gerechte Antworten auf alle mogli-
chen Fragen, die unsere kleinen Leser
so haben. Kénnen Hunde schwitzen?
Wer hat das Geld erfunden? Wie ent-
stehen Eisberge? Konnen Papageien
wirklich sprechen? Wie kommt das
Essen in den Supermarkt? Ja, die Fra-
gen horen nie auf. Und alle werden
hier beantwortet — versprochen.

Lesen macht Spafd — das soll unse-
re Kinderseite vermitteln. Deswegen
gibt es hier Inhalte, die Kinder auch
wirklich interessieren. Wir erklaren
Berufe, stellen verschiedene Tiere
vor, liefern kindgerechte Rezepte und
Basteltipps. Hier erfahren die kleinen
Leser nicht nur, wie man leckeres Eis
oder Emoji-Pfannkuchen ganz leicht
selber machen kann. Sondern auch,
wie man Knete herstellt oder ein Vo-
gelhduschen bastelt. Natiirlich darf
auch der Ritsel- und Malspafd zum
Mitmachen nicht fehlen. Jeden Frei-
tag wird es ganz besonders bunt auf
der Kinderseite. Jetzt heifst es: Bunt-
und Filzstifte auspacken. Denn an

diesem Tag gibt es immer jede Men-
ge Ausmalbilder. Da soll auch schon
mal der eine oder andere erwachsene
Leser aktiv geworden sein. Vorwie-
gend richtet sich unsere Kinderseite
an Leseanfinger und Grundschtler.
Aber die gute Nachricht ist: Es gibt
kein Hochstalter. Jeder, der wieder
einmal ein paar Minuten Kind sein
will, ist herzlich eingeladen.

Aber Kinder interessiert nicht nur,
was in der Welt passiert. Sie wollen
natiirlich auch wissen, was um sie
herum los ist und wo sie Spannen-
des erleben konnen. Deswegen haben
wir auf unserer Kinderseite natiirlich
auch regelmafiig Tipps fiir Veranstal-
tungen und Ausfliige in der Region.
Und so fahren wir mit unseren klei-
nen Lesern im Sommer schon mal
Ski am Monte Kaolino, machen inte-
ressante Wanderungen auf Erlebnis-
pfaden oder treffen sprechende Dra-
chen im Stadtgraben. Wir entdecken
Vulkane vor der Haustiir, beobachten
Meerjungfrauen am See, besuchen
die Kinderbibliothek oder fahren Ka-
russell auf dem Volksfest.

Eins ist sicher: Langweilig
wird es bei uns nie. Regel-
mafiig gibt es natiirlich auch
tolle Verlosungen und Ge-

winnspiele. Da heifit es dann:

Mitmachen und zum Beispiel

Tickets fiir Freizeitparks oder
lustige Spiele gewinnen.

)

Herzlichen
Gliickwunsch!

Seit 80 Jahren berichtet Der neue Tag Uber die Ereignisse in
unserer Heimat sowie vom Geschehen in der ganzen Welt.
Diese Erfolgsgeschichte wird von Menschen aus der Region
und fur die Menschen in der Region geschrieben.

Die Rainer Markgraf Stiftung fordert Bildung, Wissenschaft
und Forschung in der Oberpfalz sowie in Oberfranken. GroBe
und kleine Projekte werden unterstutzt. Der neue Tag berichtet
uber das vielfaltige Engagement der Menschen hinter diesen
Projekten. In der nérdlichen Oberpfalz hat die Stiftung drei aus-
gewahlte Projekte mit dem Pradikat Leuchttiirme der Heimat
versehen. Das Geo-Zentrum in Windischeschenbach, der
Geschichtspark in Barnau und das Kloster Speinshart stehen
symbolisch fur besondere Orte unserer Heimat.

Von den unterschiedlichen Erfolgsgeschichten dieser drei
Projektpartner berichtet Der neue Tag immer wieder und ist
somitfUr uns ein echter Partner der Region.

Herzlichen Glickwunsch!

GESCHICHTSPARK BARNAU

GEO-ZENTRUM
WINDISCHESCHENBACH

INTERNATIONALE BEGEGNUNGSSTATTE
KLOSTER SPEINSHART

GEO-ZENTRUM
WINDISCHESCHENBACH

Das GEO-Zentrum an der Kontinentalen
Tiefoohrung ist eine Umweltstation in
Bayern. Der geowissenschatftliche
Schwerpunkt macht sie weit Uber die
Grenzen Bayerns hinaus einzigartig.

GESCHICHTSPARK BARNAU

Das arch&ologische Freilandmuseum l&dt
zu einer faszinierenden Zeitreise in das 9.
bis 13. Jahrhundert ein. Handwerkliche
Féhigkeiten des Mittelalters werden

hier erforscht und gezeigt.

INTERNATIONALE BEGEGNUNGS-
STATTE KLOSTER SPEINSHART

In der Klosteranlage bietet die Begegnungs-
stétte ein breites Angebot. Zudem ist dort
das Bayerische Wissenschaftszentrum

fUr KI und SuperTec zu Hause.

RAINER MARKGRAF STIFTUNG

LisztstraBe 16 | 95444 Bayreuth
Telefon +49 921 530 348 10 | Telefax +49 921 530 348 33
info@rainer-markgraf-stiftung.de | www.rainer-markgraf-stiftung.de



,Ein grofler Schal oder ein leichtes
Tuch sind fiir mich unverzichtbare
Accessoires — stilvoll und praktisch
zugleich. Sie verleihen jedem Outfit das
gewisse Etwas und sorgen bei Bedarf
fir wohlige Warme. Uber die Jahre ist so
eine beachtliche Sammlung entstan-
den, schlieflich verandern sich
Farben und Muster mit den
Trends.

,Ein guter Tag beginnt fiir mich
mit einer Tasse Tee. Auch im
Biiro gehort eine frisch aufge-
brithte Kanne einfach dazu — fiir
uns selbst und fiir unsere Gaste.
Und gerade in der kalten Jahres-
zeit gibt es kaum etwas Schone-
res, als den Tag mit einem heifSen
Tee und einem guten Buch ge-
miitlich ausklingen zu lassen.”

oberpfalz

medien

0%

Gultig fur private Kleinanzeigen und fir unsere Rubrik
,GruRe an die Liebsten”. Einldsbar nur fur einen
Anzeigenauftrag. Kann nicht mit anderen Rabattaktionen
kombiniert werden.

Aktionsende: 06.06.2026

MIT EUCH.

Oberpfalz Medien GmbH GEMEINSAM.

Telefon 0961/85-502
E-Mail: anzeigen@oberpfalzmedien.de

FUR MORGEN.

... VIOLA VOGELSANG-REICHL

Verlegerin

Viola Vogelsang-Reichl, 49, verheiratet, zweifache
Mutter, gelernte Journalistin und heute Geschafts-
fuhrerin mit Netzwerk-DNA, verbindet Menschen so
souveran wie Ideen. Einige Dinge, auf die sie partout
nicht verzichten maochte...

,Fur mich ist Aqua-Jogging der perfekte Sommersport. Wasser,

Sonne und ein Hauch von Urlaubsfeeling — besonders im wunder-

schonen Schatzlerbad. Die Bewegung im Wasser ist nicht nur ge-

lenkschonend, sondern auch kommunikativ. Sport, der verbindet
und gleichzeitig guttut.

,ODb klassisch gedruckt oder
digital - das Eintauchen in
Geschichten eréffnet neue
Welten, regt die Fantasie an

und bietet wertvolle Momen-

te der Entschleunigung. Als Mut-
ter zweier Sohne und regionale
Schirmherrin des Vereins
,Mentor — Die Leselernhelfer’
liegt mir das Thema Lesekompe-
tenz besonders am Herzen. Lesen
bedeutet mehr als Unterhaltung
— es ist ein Schliissel zur Welt.*

Bilder: Sara Neidhardt (5)

.'-\, s

2

G Rosenberr traBe 98 (DuItha)

mobel munch: sy o osesvezs:
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80 JAHRE OBERPFALZ-MEDIEN

Vom ersten Schritt ins Internet bis zur digitalen Nach-
richtenplattform von heute - www.onetz.de steht seit
30 Jahren beispielhaft fur den Wandel des regionalen

Online-Journalismus.

Wenn der Verlag Oberpfalz-Medi-
en im Jahr 2026 sein 8o-jahriges Be-
stehen feiert, blickt er auf eine Ge-
schichte zurilick, die von Wandel,
technologischer Entwicklung und
journalistischer Verantwortung ge-
pragt ist. Ein wesentlicher Teil die-
ser Geschichte ist das Online-Portal
www.onetz.de, das seit 30 Jahren Le-
serinnen und Leser mit Nachrichten
aus der Oberpfalz versorgt und sich
im Laufe der Zeit von einem experi-
mentellen Informationsangebot zu
einer zentralen digitalen Saule des
Verlags entwickelt hat.

Als onetz.de Mitte der 1990er-Jahre
an den Start ging, war das Internet
fir Medienhduser noch weitgehend
Neuland. Die ersten Online-Auftrit-
te dienten vor allem dazu, Prdsenz
zu zeigen und erste Erfahrungen mit
einem neuen Distributionskanal zu
sammeln. Auch bei Oberpfalz-Medi-
en standen zunachst das Ausprobie-
ren und das Beobachten eines rasant
wachsenden Mediums im Vorder-
grund. Die Inhalte orientierten sich
stark an der Printausgabe, Aktualitat
und Interaktion spielten eine noch
untergeordnete Rolle. Doch schon
bald zeichnete sich ab, dass das Netz
eigene Gesetze hatte und mehr ver-
langte als die blofe Ubernahme ge-
druckter Texte.

Mit der zunehmenden Verbreitung
von Breitbandinternet, Smartpho-
nes und sozialen Netzwerken veran-

Q Thomas Webel

derte sich das Nutzungsverhalten der O n etz . d e
Menschen grundlegend. Nachrichten
wurden jederzeit und tberall ver-

figbar, die Erwartung an Aktualitat

stieg und Leserinnen und Leser woll-

ten Inhalte nicht mehr nur konsu-

mieren, sondern gezielt auswahlen.

onetz.de reagierte auf diese Entwick-

lung mit einer kontinuierlichen Er-

weiterung und Differenzierung sei- ‘

nes Angebots. Aus einem klassischen

Nachrichtenportal wurde Schritt fiir —_—
Schritt eine digitale Plattform, die \ @ p—
Informationen in unterschiedlichen
Formen, Tiefen und Geschwindigkei-
ten bereitstellt.

Heute ist onetz.de weit mehr als
ein Ort flr aktuelle Meldungen. Mit
mehr als 70 redaktionellen Newslet-
tern werden Nutzerinnen und Nut-
zer gezielt zu Themen informiert,
die sie personlich interessieren, von
kommunalpolitischen Entschei-
dungen tber Wirtschaft, Sport und
Kultur bis hin zu Service- und All-
tagsfragen. Podcasts haben sich als

ALS ONETZDE
MITTE DER 1990ER-JAHRE AN DEN
START GING, WAR DAS INTERNET
FUR MEDIENHAUSER NOCH
WEITGEHEND NEULAND.

© Rostislav Sedlacek, stas111 - stock.adobe.com
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Das Onetz ist erste Wahl fur
seriose Nachrichten und
Analysen aus der Oberpfalz
flr die Oberpfalz.

Onetz

MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.O

wakl der stsllvertreren-
den Blrgermeister im Tir-
schansreuth nicht ohane

(AMBERG J/y

Die News-Apps Weiden24 und Amberg24
verbreiten journalistische Inhalte, die
jungere Journalistinnen und Journalisten
flr ein jingeres Publikum erstellen.

A

© stas111, x10 - stock.adobe.com, Bilder: Marina Gube

weiteres wichtiges Standbein etab-
liert, in denen journalistische Inhal-
te vertieft, Stimmen aus der Region
hérbar gemacht und komplexe The-
men im Gesprdch eingeordnet wer-
den. Erganzt wird das Angebot durch
algorithmusgestitzte Leseempfeh-
lungen, die dabei helfen, relevante
Inhalte zu finden, ohne die redaktio-
nelle Verantwortung aus der Hand zu
geben. Gleichzeitig wachst das Ange-
bot an Plus-Artikeln kontinuierlich
und setzt bewusst auf Hintergrund,
Einordnung und exklusive Recher-
che fiir zahlende Abonnentinnen und
Abonnenten.

Diese Entwicklung ist eng mit den
Herausforderungen verbunden, vor
denen die gesamte Online-Medien-
branche steht. Digitale Werbung al-

Die relzvoHe Landscha
und Entspannen.

lein reicht langst nicht mehr aus,
um qualitativ hochwertigen Jour-
nalismus nachhaltig zu finanzieren.
Grofie internationale Plattformen
binden einen Grofiteil der Werbeein-
nahmen, wahrend regionale Medien-
hduser weiterhin in Redaktionen,
Technik und journalistische Ausbil-
dung investieren miissen. Bezahlmo-
delle, Abonnements und Plus-Inhalte
sind daher kein Selbstzweck, sondern
eine zentrale Voraussetzung dafir,
unabhdngigen Journalismus auch in
Zukunft anbieten zu kénnen.

Hinzu kommt der tdgliche Wettbe-
werb um Aufmerksamkeit in einer
zunehmend fragmentierten Medien-
welt. Auf Smartphones und in sozi-
alen Netzwerken konkurrieren jour-
nalistische Inhalte mit Unterhaltung,

Gemeinde Speinshart
Landkreis Neustadt a. d. Waldnaab

personlichen Meinungsaufierungen,
Influencern und inzwischen auch
mit KI-generierten Beitrdgen. Hdu-
fig gewinnen dort Inhalte, die emo-
tionalisieren, zuspitzen oder verein-
fachen. Seridse Berichterstattung,
die auf Recherche, Ausgewogenheit
und Einordnung setzt, hat es in die-
sem Umfeld oft schwerer, ist aber zu-
gleich wichtiger denn je.

Gerade in Zeiten von Desinformation
und algorithmisch verstarkten Echo-
kammern {ibernehmen redaktionell
verantwortete  Online-Nachrichten
eine zentrale gesellschaftliche Funk-
tion. Wahrend Influencer und au-
tomatisierte Inhalte vor allem auf
Reichweite, Selbstdarstellung oder
wirtschaftliche Interessen zielen,
folgt Journalismus klaren Grund-

N /
\\\ },

Kulturinteressierte geniefen Konzerte; Ausste"qnggr&n& qanstaltungen, wdhrend

der Klostergﬁsth

regLonale Gastjreundschaft erlebb

cht. .

- L _
aﬁ.zum Barbaraberg ein Ortﬂr Besmnung—mlt weitem

= A fuied

Erster Blirgermeister Albert Nickl

thk tber die Oberpfalz.

Wir wunschen‘wetterhlf el Erfolg.und freuen uns
af viele wei e 0

sdtzen. Fakten werden iberpriift,
Quellen offengelegt, unterschiedli-
che Perspektiven berticksichtigt und
Fehler transparent korrigiert. KI kann
dabei ein hilfreiches Werkzeug sein,
etwa bei der Analyse grofier Daten-
mengen oder bei technischen Ablau-
fen. Die Entscheidung dartber, was
relevant ist, wie Themen gewichtet
werden und welche Auswirkungen
sie auf Gesellschaft und Region ha-
ben, bleibt jedoch Aufgabe von Jour-
nalistinnen und Journalisten.

Besonders der regionale Online-Jour-
nalismus spielt dabei eine ent-
scheidende Rolle. Er macht kom-
munalpolitische ~ Entscheidungen
nachvollziehbar, begleitet gesell-
schaftliche Debatten vor Ort, be-
richtet aus Vereinen, Institutionen
und Nachbarschaften und schafft
damit Offentlichkeit dort, wo glo-
bale Plattformen kaum hinschau-
en. Angebote wie onetz.de stdrken
Identifikation, fordern demokra-
tische Teilhabe und sorgen dafiir,
dass regionale Themen nicht im di-
gitalen Grundrauschen untergehen.

Drei Jahrzehnte nach dem Start von
onetz.de zeigt sich, dass journalis-
tische Qualitdt und digitale Inno-
vation keine Gegensdtze sind. Die

Geschichte des Portals steht beispiel-
haft fiir einen Verlag, der den tech-

DREI JAHRZEHNTE
NACH DEM START
VON ONETZDE
ZEIGT SICH, DASS
JOURNALISTI-
SCHE QUALITAT
UND DIGITALE
INNOVATION KEINE
GEGENSATZE SIND.

Die dleinate Stadt den Oberpfuly
) gpetiont g dbitin! A

Neustadt am Kulm ist die kleinste, aber charmante Stadt in der Oberpfalz, die vor allem
~ durch ihre besondere Lage und Geschichte besticht. Sie liegt am Fufle des markanten

nologischen Wandel angenommen
hat, ohne seine publizistischen Wer-
te aufzugeben. Zum 8o-jahrigen Ju-
bildum von Oberpfalz-Medien wird
deutlich, dass die Zukunft des Jour-
nalismus nicht im Riickzug liegt,
sondern in der konsequenten Wei-
terentwicklung verldsslicher, seridser
und regional verankerter Online-An-
gebote. Sie sind ein unverzichtbarer
Bestandteil einer informierten Ge-
sellschaft — heute mehr denn je

Ein weiterer wichtiger Baustein der
digitalen Strategie von Oberpfalz-
Medien sind die Nachrichtenpor-
tale Amberg24.de und Weiden24.de
Mit ihnen richtet sich der Verlag ge-
zielt an jlingere Leserinnen und Le-
ser, die Nachrichten zunehmend mo-
bil, schnell und in einer direkteren
Tonalitdt konsumieren. Die beiden
Portale verstehen sich als lokale Ein-
stiegsangebote in die Nachrichten-
welt und greifen Themen aus Stadt-
leben, Freizeit, Gesellschaft, Social
Media und Alltag auf, die besonders
fiir eine junge Zielgruppe relevant
sind. Dabei spielt nicht nur die The-
menauswahl, sondern auch die Spra-
che eine zentrale Rolle: Amberg24.de
und Weiden24.de erzdhlen lokale Ge-
schichten pointierter, ndher an der
Lebenswelt junger Menschen und
mit einem starkeren Fokus auf Dia-
log und Teilhabe.

Gleichzeitig folgen auch diese An-
gebote klaren journalistischen Stan-
dards. Trotz lockerer Ansprache und
moderner Formate basiert die Be-
richterstattung auf sorgfaltiger Re-
cherche, regionaler Kompetenz und
redaktioneller Verantwortung. Fiir
Oberpfalz-Medien sind Amberg24.
de und Weiden24.de damit mehr als
reine Erganzungen zum klassischen
Nachrichtenangebot. Sie sind Inves-
titionen in die Zukunft des regiona-
len Journalismus, weil sie frith Ver-
trauen schaffen, Medienkompetenz
fordern und junge Leserinnen und
Leser an verldssliche Informations-
quellen heranfiihren. In einer Zeit,
in der viele Informationen {iber un-
kontrollierte  Social-Media-Kana-
le verbreitet werden, setzen die Por-
tale bewusst ein Gegengewicht und
zeigen, dass seridser Lokaljournalis-
mus auch jung, relevant und zeitge-
maf sein kann.

Neustadt am Kulm
Die Stadt guischen den Villanen

i, Wl 5 | =t ;-,*-.——?.v/.‘_ﬁ .=- -
Karlheinz’Schuites
Erster Blrgermeister
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FRAGEN

ZU 80 JAHREN

Seit 80 Jahren begleitet Oberpfalz Medien die

Menschen in der Region - mit Geschichten aus dem
Alltag, fundierter Berichterstattung und einem stetig
wachsenden Medienangebot. Zum Jubilaum wol-

Seit wann befindet sich
die Redaktion von ,,Der
neue Tag" am heutigen
Standort in der Weidener
Weigelstral3e?

OBERPFALZ-MEDIEN:

Wie gut kennen Sie Ihr Medienhaus?

Seit welchem Jahr ge-

hort die traditionsreiche

len wir wissen: Wie gut kennen Sie Ihr Medienhaus Amberger Zeitung zum
wirklich? Medienhaus?
Begeben Sie sich bei diesem kleinen Quiz auf

’ eine spannende Recherche Reise durch die

Unternehmensgeschichte.

An welchem Datum
erschien die erste
Ausgabe der Tages-
zeitung ,,.Der neue
Tag"?

Wie viele feste Mitar-
beiterinnen und Mit-
arbeiter beschéftigt

Oberpfalz-Medien heu-
te ungefahr?

Wer erhielt 1946 die
US-Lizenz zur Herausgabe
einer neuen Tageszeitung
in der Oberpfalz - der Ge-
burtsstunde des heutigen

Medienhauses?

In welchem Ort beziehungs-

weise in welcher StrafRe be-

findet sich der Hauptsitz von
Oberpfalz-Medien?

ESCHENBACH
1.D.OPE.

DIE PELLET-EXPERTEN

NATURLICH. SICHER. EINZIGARTIG
FireStixx GmbH & Co. KG

Heizung Sanitér reg. Energien GmbH & Co. KG
Gewerbepark 5, 92278 lllschwang, Michael Rédle,
Tel. 096661881977, info@michael-raedle.de 13. J unl O

Heizleasing GmbH W&rme komplett

V" Wiasser ein, wahrend der Stadtberg Eschenbach einen schonen Blick

Unter welchen Haupt-
titeln erscheinen die
regionalen Tageszei-
tungsausgaben der ’
Tageszeitung von

Oberpfalz-Medien?

Wie hei3t das Online
Nachrichtenportal von
Oberpfalz-Medien?

£161 W3S (8 ‘861 41990PO IS (£
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Eschenbach in der Oberpfalz
Uberzeugt mit Natur und Charme.
- Der idyllische RuRweiher Iadt zu Spaziergangen und-Erholung

h—Welher m1t den Troglauern -
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i
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Gewerbepark 5, 92278 llischwang, 21. Juni
www.michael-raedle.de 9
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In der Medienproduktion entstehen
aulBerdem hochwertige Inhalte fr

redaktionelle Social-Media-Kanale der

Amberg24. Bild: Marina Gube M U LTI M E D IA LE R
Ob Video, Audio oder Grafik - die Medienproduktion J 0 U R NALI s M U s
von Oberpfalz-Medien bringt Geschichten in neue

Formate. In enger Zusammenarbeit mit der Redaktion

entstehen hochwertige Inhalte fur Nachrichtenportale, -
News-Apps, Print und Social Media. FU R D I E 0 B E RPFALZ

O Magdalena B6hm

MIT EUCH. _- 14
GEMEINSAM.

UNTERWEGS.

GRAT'S TASCHEN VOLLER GANZ NACH UNSEREM MOTTO:
. . MIT EUCH. GEMEINSAM. UNTERWEGS.
UBERRASCHUNGEN FUR Entdecken, erleben und genieRen. Was genau .
o Sie in Ihrer Tasche erwartet? Lassen Sie sich
SIE BEIM GEBURTSTAGSFRUH- . " °
SCHOPPEN AM 13'6' EIN EXTRA FUR SCHNELLENTSCHLOSSENE:
Die ersten 200 Taschen enthalten zusatzlich ein
kostenloses Parkticket fiir das Parkhaus im
NOC. Kommen Sie am 13.6. ab 10 Uhr zu unserem
Gemeinsam mit unseren regionalen Geburtstagsfriihschoppen in der WeigelstraRe 16,
Kooperationspartnern haben wir etwas erleben Sie die besondere Atmosphére und sichern
Besonderes fur Sie vorbereitet: Sie sich Ihre persénliche Uberraschungstasche -
exklusive Uberraschungstaschen. solange der Vorrat reicht.

Jede Tasche ist gefullt mit kleinen Highlights, MIT DABEI SIND UNSERE REGIONALEN PARTNER:

liebevoll zusammengestellt von unseren + Fashion Lounge + Naturlich schon
teilnehmenden Handlerinnen und Handlern * Galerie Recknagel + NOC

aus Weiden - eine bunte Mischung, die + Keimel Wasche | Dessous + Schuhhaus Dieter Weiss
zeigt, wie vielfaltig und lebendig unser ge- * Malzer Der Raumausstatter + Sonna e.K.

meinsames Umfeld ist. * Mduller Modezentrum

MIT EUCH.
GEMEINSAM. )
Recknage mMalzer Mmiiller UNTERWEGS. o

FASHIONVLOUNGE GALERIE IN WEIDEN > - AUSSTATTER Modezentrum

MEN | WOMEN
- Est. 2004 -
n o ‘ Nordoberpfalz
Center Weiden

Aktionszeitraum vom 13.6. - 30.6.2026




bearbeitet. Hierbei werden Texte, Animationen, ;.,..-\3
e

Ubergange und Musik hinzugefigt. P

Nachrichten werden heute nicht
mehr nur gelesen. Sie werden gese-
hen, gehort und erlebt. Die Anfor-
derungen an modernen Journalis-
mus haben sich in den vergangenen
Jahren grundlegend verdndert. Ge-
nau hier setzt die Medienproduktion
von Oberpfalz-Medien an: Sie erwei-
tert klassische Berichterstattung um
multimediale Formate und schafft
so einen echten Mehrwert fiir Nut-
zerinnen und Nutzer. ,Das ist schon
eine Herausforderung", sagt Mari-
na Gube. Die junge Oberpfalzerin
hat Medienproduktion und Medien-
technik an der Hochschule in Am-
berg studiert und ist seit Abschluss
ihres Masterstudiums im Team der
Medienproduktion.,Aber gerade weil
es nicht so einfach ist, macht es auch
Spafy’, betont sie.

INHALTE,

DIE MEHR BIETEN

Die Medienproduktion, die aus Ma-
rina und sechs Kolleginnen und Kol-
legen besteht, ist verantwortlich fiir
die Erstellung aller multimedialen
Beitrdge in enger Abstimmung mit
der Redaktion. Ein besonderer Fokus
liegt dabei auf exklusiven Inhalten
fiir Abonnentinnen und Abonnenten.

80 Jahre ,DER NEUE TAG“

Herzlichen Gluckwunsch

Im Mittelpunkt steht die Videopro-
duktion: Reportagen, Interviews
oder Eventbegleitungen machen
Themen visuell erlebbar. ,Videos zu
drehen und zu produzieren ist viel
mehr Arbeit, als man denkt", erklart
Marina Gube. Denn man miisse zu-
erst tiberlegen, wie sich ein Thema
als Video gut erzahlen lasse. ,Man
muss ein Storyboard schreiben." Und
dann seien da noch die technischen
Herausforderungen, gerade bei Dreh-
arbeiten aufSer Haus. ,Dreharbeiten
unter Studiobedingungen sind leich-
ter zu planen’, sagt Marina Gube.
,Aber im Aufleneinsatz muss man
auch mit unvorhersehbaren Gege-
benheiten vor Ort umgehen: Strafien-
larm, Gegenlicht, Passanten und so
weiter."

Erganzt wird das Angebot der Medi-
enproduktion durch Audioformate,
die Themen vertiefen und neue Per-
spektiven horbar machen, und grafi-
sche Aufbereitungen, die komplexe
Inhalte verstandlich darstellen.

AUF ALLEN

KANALEN PRASENT

Die produzierten Inhalte erschei-
nen auf den digitalen Nachrichten-

zum Jubilaum!

Acht Jahrzehnte voller journalistischer
Innovation und Engagement — wir freuen uns, die
Oberfalz Medien als Partner begleiten zu durfen
und wunschen euch noch viele weitere Jubilaen!

Euer Team von der wobe

systems

Mediengestalterinnen und Mediengestalter

Bild und Ton bearbeiten neben Videos auch

Audioformate wie zum Beispiel Podcasts.

Bild: Noah Wegmuller-Kocher

portalen wie Weiden24, Amberg24
und Onetz, sowie den entsprechen-
den News-Apps. Dartiber hinaus fin-
den sie ihren Platz in den Tageszei-
tungen, den E-Paper-Ausgaben und
auf den redaktionellen Social-Me-
dia-Kanalen und tber Podcasts auch

VIDEQS ZU DREHEN
UND ZU PRODUZIEREN
ISTVIEL MEHR ARBEIT
ALS MAN DENKT.

66

MARINA GUBE,
Medienproduktion

direkt auf die Ohren des Publikums.
So entsteht ein vernetztes Angebot,
das Leserinnen und Leser auf un-
terschiedlichen Wegen erreicht —
schnell, anschaulich und zeitgemafs.

TEAMARBEIT ZWISCHEN
REDAKTION UND
MEDIENPRODUKTION
Multimediale Inhalte entstehen
nicht im Alleingang. Die Medien-
produktion arbeitet eng mit der Re-
daktionen vor Ort zusammen — von
der Themenplanung bis zur fina-
len Veroffentlichung. Dabei treffen
journalistisches Gesptr und tech-
nisches Know-how aufeinander. Ob
kurzfristiger Einsatz bei aktuellen
Ereignissen oder langfristig geplan-
te Beitrage: Flexibilitat und Teamar-
beit sind zentrale Bestandteile des
Arbeitsalltags.

KREATIVER BERUF

MIT ZUKUNFT

Hinter der Medienproduktion ste-
hen Mediengestalterinnen  und
Mediengestalter Bild und Ton, die
sowohl gestalterische als auch tech-
nische Fahigkeiten mitbringen. Sie
denken Geschichten visuell, set-
zen sie professionell um und passen

Herzli

wunscht die

sie an die jeweiligen Ausspielwege an.
Oberpfalz-Medien investiert dabei
auch in die Zukunft: Das Unterneh-
men bildet in diesem Bereich selbst
aus und fordert dadurch gezielt
den Nachwuchs im multimedialen
Journalismus.

EIN WICHTIGER

BAUSTEIN FUR DIE ZUKUNFT
Die Medienproduktion ist heute ein
fester Bestandteil des Medienhauses
und aus dem redaktionellen Alltag
nicht mehr wegzudenken. Sie sorgt
dafiir, dass Inhalte nicht nur infor-
mieren, sondern auch emotional an-
sprechen und nachhaltig wirken.

Auch in Zukunft wird sie eine zent-
rale Rolle spielen — als Motor fiir In-
novation, Qualitdt und zeitgemaflen
Journalismus in der Region.

Im Video: Das macht die
Medienproduktion.

ch

Danke fur 80 Jahre Oberpfalz Medien

Verwaltungsgemeinschaft Pressath



MEDIENWISSEN KOMPAKT

Q Michaela Suf3

SCHUSTERJUNGE

Die erste Zeile eines Absatzes, die am unteren
Ende einer Seite oder Spalte alleine steht, wahrend
der restliche Absatz erst auf der nachsten Seite
bzw. Spalte folgt.

HURENKIND
Eine einzelne Zeile am Ende eines Absatzes,
die auf eine neue Seite oder Spalte rutscht.

MAKULATUR
Fehldrucke oder Ausschuss im Druckprozess;
wird aussortiert oder als Einrichtebogen genutzt.

BESCHNITT / BESCHNITTZUGABE
Zusatzlicher Rand um ein Druck-Layout, damit
beim Schneiden keine weifSen Kanten entstehen.

SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION)
Optimierung von Inhalten, damit sie in
Suchmaschinen besser gefunden werden.

SEA (SEARCH ENGINE ADVERTISING)
Bezahlte Anzeigen in Suchmaschinen,
z. B. Google Ads.

BACKEND / FRONTEND

Backend: technische Systemebene einer
Website; Frontend: das, was Nutzer*innen
sehen und bedienen.

RESPONSIVE DESIGN
Layout passt sich automatisch verschiedenen
Bildschirmgrofien an.

CMS (CONTENT MANAGEMENT SYSTEM)
System zur einfachen Pflege von Websites
(z. B. WordPress, Typo3s).

fir schiie Dinge,
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VIERFARBDRUCK (CMYK)
Standardfarbraum im Druck: Cyan, Magenta,
Yellow, Key (Schwarz).

SATZSPIEGEL
Der definierte, nutzbare Bereich einer Seite —
bestimmt Position von Text und Bildern.

PASSER
Die exakte Uberlagerung mehrerer Druckfarben;
,Passerfehler” fithren zu unscharfen Konturen.

RASTERUNG / RASTERPUNKTE
Feine Punktstruktur, die im Offsetdruck Bilder
darstellt; beeinflusst Scharfe und Tonwert.

PROOF
Verbindlicher Farbabzug zur Druckfreigabe,
bevor die Produktion startet.

DPI (DOTS PER INCH)
Auflosung fiir Druckbilder — hohe DPI bedeutet

bessere Druckqualitat.

Online &

Digital Publishing

BOUNCE RATE (ABSPRUNGRATE)
Prozent der Besucher, die eine Website
ohne weitere Interaktion verlassen.

UNIQUE VISITORS
Anzahl der einzelnen Nutzer, die eine
Website besuchen.

CONVERSION / CONVERSION RATE
Messung, wie viele Nutzer eine gewiinschte
Handlung ausfiihren (z. B. Kauf, Download).

TRACKING PIXEL
Unsichtbares Element, das Nutzeraktionen
misst (fiir Analytics & Marketing).

Sarah Seg?
lerbeagentur sup.lab

Profistore Wernberg
Klaus-Conrad-Strafie 4
conrad.de/wernberg

Die wichtigsten Begriffe aus Print, Online & Social Media

Von ,Schusterjunge” bis ,Reel”: Die Medienwelt steckt voller Fach-
worter, die man im Alltag oft hort - aber selten erklart bekommt.
Wir haben die wichtigsten Begriffe aus Druck, Online und Social
Media zusammengestellt. Verstandlich, kompakt und mit Blick auf
das, was heute zahlt - und was friher unverzichtbar war.

ﬁ‘
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Social Media &
Content

REELS
Kurzvideos im Hochformat, besonders auf Insta-
gram und Facebook, stark algorithmusgetrieben.

STORIES
Kurzlebige Inhalte (meist 24 Stunden sichtbar),
die schnell und personlich wirken.

CAROUSEL / KARUSSELL-POST
Mehrere Bilder/Videos in einem Post — beliebt
fir Erklar- oder Infobeitrage.

ENGAGEMENT RATE
Bewertet Interaktionen (Likes, Kommentare,
Shares) im Verhaltnis zur Follower-Zahl.

ALGORITHMUS
Regelt, welche Inhalte Plattformen bevorzugt
anzeigen — beeinflusst stark die Reichweite.

HASHTAGS #
Schliisselworter zur Kategorisierung und
besseren Auffindbarkeit von Posts.

USER-GENERATED CONTENT (UGC)
Inhalte, die nicht Marken, sondern Nutzer
erstellen — oft authentischer und giinstiger fiir
Kampagnen.

INFLUENCER MARKETING
Kooperation mit reichweitenstarken Personen
zur Markenkommunikation.

SHADOWBAN
Inoffizielle Einschrankung der Sichtbarkeit
eines Accounts durch Plattformen.

SHORT-FORM CONTENT

Sehr kurze Videoformate (5—20 Sekunden), aktuell
einer der dominantesten Social-Media-Trends.

© stas111 - stock.adobe.com

Wir machen
Ihre Steuererklarung!

Beratungsstellenleiterin
Heidi Kaschner

)

STEUER
RING

VogelbergstraBe 11
92269 Fensterbach

Tel. 09438-941836
heidi.kaschner@steuerring.de

=)» www.steuerring.de/kaschner

Lohn- und Einkommensteuer Hilfe-Ring Deutschland e.V.

(Lohnsteuerhilfeverein) | Wir erstellen lhre Steuererklarung -
fiir Mitglieder, nur bei Arbeitseinkommen,
Renten und Pensionen.



JUBILAUMS-
FRUHSCHOPPEN

4 Samstag, 13. Juni Oberpfalz-Medien,
10-15 Uhr Weigelstral3e 16, Weiden

FREUEN SIE SICH AUF

VORMITTAG: MOOSBACHER BLASMUSIK & SHOWEINLAGE NEIDAFFER PLATTLCLUB
LIVE-PODCAST

REDAKTION HAUTNAH

NACHMITTAG: DJ FATHER AND SON FEAT. GOLDI

GETRANKE & ESSEN ZU FAMILIENFREUNDLICHEN PREISEN

u.v.m.

\CACA CACAC!

MITFEIERN & PREISE IM GESAMTWERT
VON 13.000 EURO GEWINNEN.

GEWINNCHANCE 1 GEWINNCHANCE 2
FRUHSCHOPPEN JAHRESGEWINNSPIEL
Q ECKSOFA + 15 X 100€-GUTSCHEINE von Interliving Frey o E-ROLLER PIAGGIO 1
3 X 2 TICKETS FUR NENA, NOCKIS UND ONE NIGHT OF MICHAEL Sondermodell ,Feng Chen Wang" von Stadler Amberg
JACKSON von NT-Ticket o 2 E-SCOOTER (Ninebot F3 D) von K+B Expert
() LENOVO TABLET von Conrad () 50 x 30€ GUTSCHEINE von Mode Frey
Die Gewinner werden ca. 2 Wochen nach o 10 x 50€ GUTSCHEINE von Cineplex Amberg

der Veranstaltung schriftlich benachrichtigt.

o EXKLUSIVE KINO-FAMILIENVORSTELLUNG im Cineplex Amberg

() GUTSCHEIN FUR EIN WOCHENENDE PORSCHE-FAHRSPASS
vom Porsche Zentrum Amberg

Die Auslosung erfolgt am 9.11.2026.
Die Gewinner werden schriftlich benachrichtigt.

Weitere Infos:
| oberpfalzmedien.de/
jubilaum
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True Crime Podcast

weiter,
IMMER

WEITER

MATT ODE

Wer morgens auf dem Weg zur Ar-
beit ist, mit dem Hund spazieren
geht oder abends noch im Haushalt
beschaftigt ist, hat oft keine Zeit,
Texte zu lesen. Zuhdren aber geht
fast immer. Genau darin liegt eine
der groflen Chancen von Podcasts.
Sie bringen Journalismus dorthin,
wo Menschen unterwegs sind — ins
Auto, in die Kiiche, auf den Spazier-
gang. Und sie schaffen etwas, das ge-
rade in hektischen Zeiten wertvoll
ist: Menschen nehmen sich Zeit fiir
Themen.

Denn ein Podcast kann mehr sein
als eine schnelle Nachricht. Er kann
Hintergriinde liefern, Gesprache er-
moglichen, Stimmungen einfan-
gen und Entwicklungen tber lin-
gere Zeit begleiten. Wo ein kurzer
Artikel vor allem informieren muss,
kann ein Podcast zusatzlich erkld-
ren, nachfragen und Zusammenhan-
ge sichtbar machen. Das macht ihn
zu einem besonders starken journa-
listischen Format - gerade dort, wo
Themen die Menschen unmittelbar
betreffen.

Firein regionales Medienhausist das
besonders wichtig. Denn regionale
Berichterstattung lebt nicht nur von
der Nachricht selbst, sondern auch
von Nahe. Wer iber Menschen, Ver-
eine, Kultur, Sport und Konflikte vor

o
18]

RE
GLANZEND

DER FOTOPODCAST

®

B sl

1 ne Ewm
:I_I'..1_I'}_I.J_'i

MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.O

FEHLPASS

PODCRST — °

-
DIE
KUPFERS

ALS DIE NAZIS DIE
JUDISCHEN GLASMACHER
AUSLOSCHEN WOLLTEN

WERNERS WOCHE
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Ob True Crime, Sport

Lokales: Podcasts sim’j fur

Oberpfalz-Medien weit
mehr als ein moderner
Zusatz, Sje schaffen Nhe
erklaren Zusammenhéngé
und erreichen Menschen
oft dort, wo klassische

AUS
BOHMISCHEN
AORFERN

sAYERN
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der eigenen Haustlir berichtet, muss
nicht nur wissen, was passiert ist. Er
muss auch verstehen, warum es fiir
die Menschen in der Region wich-
tig ist. Podcasts konnen genau das
leisten: Sie machen Themen greif-
barer und geben ihnen eine Stimme.

Wie breit dieses journalistische An-
gebot inzwischen sein kann, zeigt
ein Blick auf die Podcast-Welt von
Oberpfalz Medien. Da ist zum Bei-
spiel ,,Crime Daheim® in dem sich
Journalistinnen und Journalisten
mit aktuellen und historischen Kri-
minalfdllen aus der Oberpfalz be-
schaftigen. Das Format verbindet
klassische Recherche mit spannen-
dem Erzdhlen und zeigt, dass Regio-
naljournalismus auch dann stark ist,
wenn er tief in die Geschichte und
in menschliche Abgriinde eintaucht.

Mit ,Fehlpass“ gibt es einen Pod-
cast iber Amateurfufiball. Das ist
ein gutes Beispiel dafiir, wie nah re-
gionaler Journalismus an den In-
teressen vieler Menschen sein
kann. Denn gerade im Amateur-
bereich hdngen Sport, Vereinsle-
ben, Heimatgefithl und personli-
ches Engagement eng zusammen.

Nachrichtenformate an
Grenzen Sstol3en.
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OBERPFALZ MEDIEN

J

PODCASTFORMATE IM

PORTFOLIO

MME, NAHE

WARUM PODCASTS FUR OBERPFALZ-

MEDIEN SO WERTVOLL SIND

Q Thomas Webel

Vo Gliicksbringer viel Gliick fiir die ndchsten 80 Jahre!
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Gebiudereinigung 1
FRUTH 3

Eisbergweg 10

92224 Amberg
Telefon: 09621-12406
Fax: 09621-25599
www.gf-amberg.de

Haustechnik

o~
@LEINHEMPL

= Sanitédre Installation
= Wiarmepumpen
= Gas- und Olheizungen
= Solaranlagen
= Holz- und Pelletsheizungen
= Kundendienst

95478 Kemnath-Stadt - Telefon 09642/1271
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Telefon +49 9641/78637
Mobil +49 171/2883678
E-Mail info@gramHhomas.de
www.gramlthomas.de

Thomas Graml
Mihlweg 8

92655 Grafenwoshr
OT Géssenreuth




,2Werners Woche“ setzt dagegen auf
einen anderen Ton. Die wochentli-
che Kolumne blickt unterhaltsam,
locker und auch satirisch auf das Ge-
schehen in der Region — von Politik
bis Sport. Auch das ist Journalismus:
nicht nur niichtern berichten, son-
dern Entwicklungen pointiert ein-
ordnen.

Bei ,Wie ist es?“ steht das Gesprach
im Mittelpunkt. Das Format will ver-
stehen, wie es ist — und nimmt sich
dafiir Zeit. Es geht um Schicksale, Er-
fahrungen und Perspektiven. Gera-
de darin liegt eine grofSe Starke von
Podcasts: Sie lassen Menschen aus-
reden, statt sie auf wenige Zitate zu
verkiirzen.

Der FC Bayern Miinchen steht im
Zentrum von ,Weiter, immer wei-
ter“. Dort geht es nicht nur um Siege
und Niederlagen, sondern auch um
die gesellschaftlichen und emotio-
nalen Seiten des Vereins. Das zeigt,
dass ein Podcast Sport nicht blof§ als
Ergebnisdienst begreifen muss, son-
dern als Teil von Kultur und Identitat.

Im Eishockey-Podcast ,,Powerplay“
geht es um den grofSten Sportverein
der nordlichen Oberpfalz: die Blue
Devils Weiden. Hier zeigt sich exem-
plarisch, wie grof§ die Kraft eines re-

MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.O

gionalen Audioformats sein kann.
Aus einem Sportpodcast wird
schnell mehr als eine Begleitstim-
me zum Spielbetrieb: Er wird zum
Treffpunkt fiir Fans, Beobachter
und Menschen aus dem Umfeld des
Vereins. Gerade weil Sport in einer
Region weit tiber das Ergebnis hin-
aus Bedeutung hat, kann ein Pod-
cast hier Debatten prdgen, Nihe
schaffen und Themen vertiefen.

Mit dem , Kulturkiosk“ gibt es ein
Format fiir Musik, Literatur, Kunst
und Theater. Kolleginnen und Kol-
legen sprechen dort mit Kultur-
schaffenden aus der Oberpfalz.
Auch das ist ein wichtiger Bau-
stein regionaler Offentlichkeit:
Kultur bekommt Raum, Stimmen
aus der Szene werden hérbar, und
das Publikum erfdhrt mehr als nur
Terminankiindigungen.

2020 WURDEN DIE PODCASTS ETWA

3a(.p)00

MAL @B GESTREAMT
UND RUNTERGELADEN
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Fotograf Max Korndor-
fer spricht bei ,Matt
oder Glanzend” im
Podcaststudio von
Oberpfalz Medien.
Bild: Alexander Unger

In einer ,Fehlpass"-
Spezialfolge spricht
Spielertrainer Ben-
jamin Urban (links)
Uber die Entwicklung
des SC Luhe-Wilde-
nau - sowohl was das
Sportliche als auch die
Infrastruktur angeht.
AuBerdem plaudert
er ein bisschen Uber
seinen eigenen Weg.
Bild: Lisa Staul3

i Spezialfolge des Pod-

casts ,Kulturkiosk”
zum Thema Konzerte.
Bild: Marina Gube

MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.

80 Jahre

Der neue Tag Seit Jahrzehnten steht |hr flr verlassliche

Information, starke Geschichten und echte
Nahe zur Region.

30 Jahre
Onetz

15 Jahre

Danke fur eine Partnerschaft, die auf
Druckzentrum

Vertrauen, Qualitat und gemeinsamen

10 Jahre Werten basiert.

Oberpfalz Medien

17 Jahre

gemeinsame Partnerschaft Auf viele weitere gemeinsame Jahre!

FUTURE
POWERED BY
EXPERTS
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Das FuBwerk Oberpfalz ist Ihr
regionaler Ansprechpartner fir
hochwertige, passgenaue Schu-
he sowie individuelle Einlagen-
und MalBschuhversorgung. Mit
Fachkompetenz und personli-

cher Beratung begleiten wir Sie
auf dem Weg zu mehr Komfort,
Beweglichkeit und Wohlbefin-
den — auch bei der speziellen
Versorgung von Diabetikerfi-
Ben und sensiblen FliBen.

* klassische Einlagen

 Diabetikerversorgung

* innovative Einlagentechnik mit
FuB- und Haltungsdiagnostik

* umfangreiche Mess- und
Analysemethoden

* Laufcoaching

* Hallux Valgus Programm

* passende Schuhe fir jeden Ful3

FuBwerk Oberpfalz

Freyung 32 - 92660 Neustadt a. d. Waldnaab
Tel.: 09602 / 9188025 - info@fusswerk-oberpfalz.de

Offnungszeiten

Mo, Di, Do: 8.15 = 12.15 Uhr und 13 = 17.30 Uhr
Mi, Fr: 8.15 = 12.15 Uhr und 13 = 15.30 Uhr

L
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O B ERWPFALZ

»Matt oder glinzend“ blickt auf
Fotografie und auf die Menschen
vor, hinter und neben der Kamera.

Eine besondere Stellung nimmt
»Die Kupfers“ ein. Der Podcast er-
zahlt die Geschichte einer jidi-
schen Glasmacher-Familie aus Wei-
den, die fast ausgeloscht wurde. Hier
wird deutlich, welches erzahleri-
sche und dokumentarische Potenzi-
al im Audiojournalismus steckt. Pod-
casts konnen Geschichte nicht nur
vermitteln, sondern erfahrbar ma-
chen - ruhig, eindringlich und nah.

All diese Beispiele zeigen: Podcasts
sind kein blofles Nebenprodukt. Sie
konnen recherchieren, erkldren, un-

terhalten, erinnern und Debatten
anstoflen. Sie schaffen Vertrauen,

ES GIBT ETWA

2y

PODCAST-HOSTS

.Crime daheim" live auf der Biihne beim
Oberpfalz-Tag 2025 in Tirschenreuth und
vor Publikum in Regensburg.

Bilder: Mario Donhauser und gld

Icons und Grafik: © Icons-Studio,
Fazlulhoque - stock.adobe.com

weil man den Stimmen zuhort, weil
Fragen horbar werden und weil The-
men nicht sofort wieder verschwin-
den. Wer regelmaf3ig einen Podcast
hort, baut eine andere Beziehung
zum Medium auf als jemand, der nur
eine Schlagzeile {iberfliegt.

Gerade in Zeiten, in denen viele
Menschen Medien skeptisch gegen-
Uiberstehen und Informationen aus
allen Richtungen auf sie einpras-
seln, ist das ein grofler Wert. Gute
Podcasts zeigen Journalismus nicht
nur als fertiges Ergebnis, sondern
als Haltung: als Interesse an Men-
schen, als Bereitschaft zum Nachfra-
gen, als Versuch, Dinge verstandlich
zu machen.

Fir Leserinnen und Leser heifSt das
letztlich: Journalismus muss nicht
immer nur gedruckt oder auf dem
Bildschirm stattfinden. Er kann
auch im Ohr prasent sein — und dort
manchmal besonders stark wirken.
Weil Stimmen Nahe schaffen. Weil
Gesprache Tiefe bringen. Und weil
gute Geschichten oft gerade dann
ihre volle Kraft entfalten, wenn man
sie nicht nur liest, sondern hort.

Ex-Blue-Devils-Trainer Sebastian
Buchwieser (Zweiter von rechts) und
Ex-Kapitan Dennis Thielsch (rechts) zu
Gast im Oberpfalz-Medien-Podcast

.Powerplay" live vor Publikum. Bild: wih




© Nuthawut - stock.adobe.com

MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.@

von Oberpfalz-Medien

Die Redaktion von Oberpfalz-Medien berichtet taglich Uber das Geschehen in der nérdlichen
Oberpfalz. Einige der Beitrage haben bereits renommierte Journalistenpreise gewonnen.

Die Verlagsgruppe HCSB gratuliert herzlich zu

80 JAHREN

30 JAHREN

15 JAHREN

10 JAHREN

Auf eine erfolgreiche und partnerschaftliche Zusammenarbeit,
der wir auch in Zukunft weiterhin mit grofer Freude entgegenblicken.

Frankenposit KURIER NeuePresse

FUr seine Beitrage zum
Aufstieg und Fall der
Ziegler-Holding GmbH
wird Redakteur Wolfgang
Wurth mit dem Herbert
Quandt Medien-Preis 2026
ausgezeichnet. Bild: Gabi
Schénberger
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O Kai Gohlke

April 2026:

HERBERT-QUANDT-MEDIEN-
PREIS FUR BEITRAGE VON
WOLFGANG WURTH ZUM
AUFSTIEG UND FALL DER
ZIEGLER-HOLDING

Mit dem Herbert-Quandt-Medien-
preis werden seit 1986 jedes Jahr he-
rausragende wirtschaftsjournalisti-
sche Beitrdge ausgezeichnet. Fiir das
Jahr 2025 hat die Jury aus rund 200
Einreichungen vier Preistrdger fiir
den mit insgesamt 50.000 Euro do-
tierten Preis ausgewahlt. Mit dabei:
ein Beitrag von Wolfgang Wiirth, Re-
dakteur von Oberpfalz-Medien.

Ein Jahr nach der Ziegler-Pleite ver-
offentlichte Oberpfalz-Medien ein
Zeitungsmagazin sowie ein Video
von ihm unter dem Ubertitel ,Ziegler
- Aufstieg und Fall". Nominiert sind
die redaktionellen Inhalte des lang-
jahrigen Oberpfalz-Medien-Redak-
teurs in der Kategorie Crossmedial.

FreiesWort

Siidthiiringer Zeitung

Reininger Tageblatt




Preise im

Uberblick

Herbst 2024:

MADSACK-AWARD UND
KOLNER RECHERCHEPREIS
FUR MULTIMEDIA-SERIE
»DIE KUPFERS"

Das Podcast-Team Sebastian Bohm
und Christian Gold von Oberpfalz-
Medien ist im Herbst 2024 fiir das
Multimedia-Projekt ,Die Kupfers*
gleich doppelt ausgezeichnet wor-
den. In einer Artikel-Serie und sechs
begleitenden Podcast-Folgen zeich-
nen Bohm und Gold die Geschich-
te der judischen Glasfabrikanten-Fa-
milie Kupfer nach. Die Familie wurde
wahrend der NS-Zeit verfolgt, und
ihr Schicksal steht exemplarisch
fir das Unrecht dieser Zeit. Anlass
der Recherchen war die Verlegung
der ersten Stolpersteine in Weiden
im Jahr 2022. Dafiir bekamen Bohm
und Gold zundchst im September
2024 den Madsack-Award. ,Diese Ar-
beit verbindet das Beste, was Lokal-

EDMUND
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2026

Herbert-Quandt-
Medienpreis

journalismus leisten kann: griind-
liche und einfiihlsame Recherche
sowie die Prasentation der Ergebnis-
se in bemerkenswerter Qualitat. Hier
kénnen viele, auch weit grofiere Re-
daktionen von der Oberpfalz lernen",
erklarte Hendrik Brandt, Chefredak-
teur in der Madsack-Mediengrup-
pe und Geschdftsfiihrer der Mad-
sack-Stiftung, in seiner Laudatio.

Ahnlich sah das die Jury des Koélner
Recherchepreises, den Bohm und
Gold im November 2024 ebenfalls
gewannen. Die Arbeit, sei ein ,medi-
aler Stolperstein gegen das Verges-
sen.“ Weiter hief es: ,Mit ihren aus-
greifenden Recherchen und einer
beeindruckenden medialen Aufbe-
reitung haben Sebastian Bohm und
Christian Gold die Spuren der Fami-
lie Kupfer sichtbar und horbar ge-
macht Die Verleihung fand im Ne-
ven DuMont Haus in Kdln statt.

Juli 2024:

DR.-GEORG-SCHREIBER-MEDIEN-
PREIS FUR ,,WIE IST ES ...?"-POD-
CAST VON SEBASTIAN BOHM

Qualitativ  hochwertiger Journalis-
mus, der auf Fakten basiert und Ant-
worten auf relevante Fragen liefert, ist
fiir die Gesellschaft wichtiger denn je.

ROCHIN FORTHE ETERNTTY

st i ———

Sa. 05.09.2026 - 20:00 UHR

THEATERBUHNE in der Oberpfalzhalle

ZELTBUHNE

A TRIBUTE T0 VOLBEAT

Sa. 05.09.2026 - 19:30 UHR

Karten erhalten sie bei Oberpfalz Medien Der Neue Tag, sowie an allen bekannten Vorverkaufsstellen
oder im Internet unter: www.der-kartenvorverkauf.de
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Wir gratulieren
Oberpfalz Medien zum
80-jahrigen
Bestehen

und bedanken uns

fiir die langjahrige
vertrauensvolle

Zusammenarbeit.

'MK-Logistics |

www.mk-logistics.de

Anton-Wurzer-Str. 17

92714 Pleystein

Frankenreuth 61
92726 Waidhaus

>> EXPRESS - & TERMINFRACHT 2.

2024

Dr. Georg Schreiber
Medienpreis, Madsack-
Award und Kélner-
Recherchepreis

2023

Inklusionspreis

far Konstruktiven
Journalismus und
Nominierung
Bayrischer Printpreis

®
2022

Dr. Georg Schreiber
Medienpreis

®
2019

Nominierung
Deutscher
Lokaljournalistenpreis

Sylvia Madsack (Mitte) gratulierte Christian Gold und Sebastian B6hm ebenso
wie Julia Weigelt und Philipp Hibl (von links). Bild: Tim Schaarschmidt

Der renommierte Dr.-Georg-Schrei-
ber-Medienpreis wiirdigt seit 20 Jah-
ren journalistische Beitrdge, die sich
in diesem Sinne speziell mit The-
men im Gesundheitswesen befas-
sen. Dazu gehorte im Jahr 2023 auch
die Podcast-Reihe ,Wie ist es...?“ von
Oberpfalz-Medien. Redakteur Sebas-

tian Bohm interviewt darin unter-
schiedlichste Menschen und lasst sie
vor dem Mikrofon ihre ganz person-
lichen Geschichten erzahlen.

Vergeben wird der Dr.-Georg-Schrei-
ber-Medienpreis zur Forderung des
journalistischen Nachwuchses von

DIESE ANZEIGE
IST ZIEMLICH

SCHMAL.
GUTES

MARKETING
SOLLTE DAS
NICHT SEIN.

DESIGN WEB MARKETING

| ADVANCE.MEDIA

Vereinbaren Sie

Ihren persénlichen
Beratungstermin:

Pfistermeisterstr. 9, Amberg
Tel. 09621 762166

der AOK Bayern in Zusammenar-
beit mit der Deutschen Journalisten-
schule Miinchen eV. (DJS) und den
Nachwuchsjournalisten in Bayern
eV. (NJB). Die Auszeichnung, die alle
zwei Jahre ausgelobt und in verschie-
denen Kategorien vergeben wird, ist
mit insgesamt 30.500 Euro dotiert.

pr
HUK
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Versicherung
hat einen Namen

Birgit Neif3




Mai 2022:

MAI 2022 UND SEPTEMBER

2023: DOPPELTE AUSZEICHNUNG
FUR PROJEKT
#OBERPFALZWIRMUSSENREDEN

Neue Ansdtze bei der Publikation
von Zeitungsinhalten und bei der
Vermarktung von Medien: Dafiir
werden Medienschaffende alle zwei
Jahre mit dem Bayerischen Print-
preis ausgezeichnet. Im Jahr 2023
war dafiir das Format #oberpfalz-
wirmiissenreden nominiert: Ein Pro-
jekt von Oberpfalz-Medien, das sich
gegen sexuelle Beldstigung in sozia-
len Netzwerken richtet.

Die Jury hielt #oberpfalzwirmiis-
senreden von Eva-Maria Hinterber-
ger, Magdalena Rafd und Isabell-Ka-
trin Diehl fiir ein inspirierendes,
abteilungsiibergreifendes  Projekt,

—

der Ba rrierefreiheit
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das sich engagiert mit unangebrach-
ten, obszonen oder ungewollten
Nachrichten sowie Bildern in den
sozialen Medien auseinandersetzt.
Die drei Frauen gdben den Betrof-
fenen so eine Stimme und lenkten
Aufmerksamkeit auf dieses Thema,
das oft zu wenig Beachtung fdnde.
Fiir #oberpfalzwirmiissenreden war
das bereits die zweite Auszeichnung:
Im Mai 2022 hatte das Projekt be-
reits den ,Dr. Georg Schreiber-Medi-
enpreis“in der Kategorie ,Online" ge-
wonnen.

Die Jury wiirdigte damit das Projekt,
an dem die drei Frauen fiinf Mona-
te lang gearbeitet hatten. Erschie-
nen waren die pramierten Beitrdge
im Mai 2021 im Onetz und in einem
Wochenend-Magazin der Tageszei-
tung Uber sieben Seiten.

Januar 2023:

,INKLUSIONSPREIS FUR KON-

In Erbendorf oder

STRUKTIVEN JOURNALISMUS"
DER STIFTUNG LEBENSHILFE
LANDKREIS TIRSCHENREUTH FUR
REDAKTEURIN LUCIA BRUNNER

Mitterteich

Solch einen Termin hat auch Chefredakteur Kai Gohlke (links) von Oberpfalz-Medi-
en nicht alle Tage. Redakteurin Lucia Brunner von der Tirschenreuther Redaktion
erhielt von der Stiftung Lebenshilfe Landkreis Tirschenreuth den , Inklusionspreis fir
konstruktiven Journalismus”. Friedrich W6lfl von der Stiftung (rechts) erlauterte die
Beweggrunde fir die Verleihung. Bild: Wolfgang Benkhardt

Juni 2019:

NOMINIERUNG ZUM DEUTSCHEN
LOKALJOURNALISTENPREIS FUR
DIE SERIE ,,TOTE AM EISERNEN
VORHANG"

Mit dem deutschen Lokaljournalis-
tenpreis zeichnet die Konrad-Ade-
nauer-Stiftung Journalistinnen, Jour-
nalisten und Redaktionen aus, die
Vorbildliches fiir den deutschen Lo-
kaljournalismus geleistet haben. Die
Auszeichnung, die seit 1980 verge-
ben wird, hat sich als einer der wich-
tigsten Medienpreise Deutschlands
etabliert. Fiir den Lokaljournalisten-
preis 2018 war die Serie ,Tote am Ei-
sernen Vorhang“ von Oberpfalz-Me-
dien-Redakteurin Christine Ascherl

unter den No-
minierten. Sie
schaffte es da-

unter 341 Ein-
sendungen.

Die Serie hat ihren

Ursprung in Ermittlun-

gen der Weidener Staatsanwalt-
schaft. Diese rollt die Tétung von vier
Deutschen neu auf. Die DDR-Btirger
waren zwischen 1967 bis 1986 beim
Fluchtversuch tber die tschechoslo-
wakische Grenze nach Bayern und
Osterreich zu Tode gekommen.

schnell mal in ein Geschaft am
Marktplatz oder iiber die Ampel -
kein Problem, oder? Doch, fiir Men-
schen mit Sehbehinderung sogar ein
Grofses. Wie schwer fiir sie einfachs-
te Dinge des Alltags sein kénnen,
erfuhr eine breite Leserschaft An-
fang 2020 in der Zeitung ,Der neue
Tag“ und im Onetz. Geschrieben hat
den Artikel Redakteurin Lucia Brun-
ner, nachdem sie an mehreren Ta-
gen mit den betroffenen Senioren
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Magdalena Béhm (von links), Isabell-Katrin Diehl und Eva-Maria Hinterberger gewinnen mit dem Projekt
JH#oberpfalzwirmissenreden” den Dr.-Georg-Schreiber-Medienpreis. Bild: Alexander Unger

auf Tour gewesen war. Auch ande-
re Menschen und ihre Schicksa-
le hat sie seither in die 6ffentliche
Wahrnehmung gebracht. Im Januar
2023 stand Lucia Brunner als Preis-
tragerin selbst im Mittelpunkt. Die
Stiftung Lebenshilfe Landkreis Tir-
schenreuth verlieh der 30-jahrigen
Redakteurin von Oberpfalz-Medien
den mit 500 Euro dotierten ,Inklu-
sionspreis fiir konstruktiven Journa-
lismus® Warum die Wahl auf Lucia
Brunner fiel, erklarte Friedrich Wolf],
Sprecher der neunkdpfigen Jury, in
seiner Laudatio. Mit ihren Beitrdgen
habe sie das Thema Inklusion nicht
nur in die Offentlichkeit gebracht,
sondern auch die Suche nach Losun-
gen in den Blick gertickt.

mit in die End-
runde der acht
besten Beitrage

Entdecken Sie jetzt die neuen
Sommertrends fiir Urlaub, Strand
& Pool! Egal, wo Sie die schonsten
Wochen des Jahres verbringen:
Die aktuelle Beach- & Swimwear
zeigt Sie immer von der besten
Seite. Wir fiihren alle GréBen und
Cups.

Unser Er6ffnungsangebot vom

01.06. - 30.06.2026
10% Aktionsrabatt

Herzliche Einladung zur Anprobe!
Unser Haus ist klimatisiert.
Endlich beginnt jetzt die Badesaison

Berren-Nindl

Untere Nabburger Str. 8-11, Amberg

EIN JUBILAUM,
DAS RESPEKT VERDIENT

Was bleibt?
Relevanz.

MIT EUCH.
GEMEINSAM.
FUR MORGEN.

RS Etechnik GbR

+49 9602 9444610
info@rs-etechnik.de
www.rs-etechnik.de

@RS

Etechnik



DIE SCHWABEN

DER OBERPFALZ-MEDIEN-FAMILIE

Eine zentrale Lettershop-Dienstleistung ist das Kuvertieren oder Verpacken des personalisierten Mailings.

Die skala druckagentur mailservice
GmbH & Co. KG ist ein Spezialist fiir
die Produktion und den Versand von
Mailings und Drucksachen, der fest
zur Unternehmensgruppe gehort
und das Portfolio von Oberpfalz-Me-
dien komplettiert. Das Unterneh-
men mit aktuell 21 Mitarbeitenden
hat seinen Sitz in Oberndorf in Baye-
risch-Schwaben. Gegriindet 1999 als
Lettershop und Druckagentur, blickt
skala heute auf iiber ein Vierteljahr-
hundert Erfahrung in den Bereichen
Druck, personalisierte Mailings und
Versand zuriick.

GENAU ,,SKALIERT"

Die seit 2020 zur Oberpfalz-Medien
gehorenden Kollegen decken zusam-
men mit unserer Marketingagentur
kompane die gesamte Bandbreite der
Wertschopfungskette im Direktmar-
keting ab: So druckt man bei skala
etwa Postkarten oder Selfmailer, ver-
arbeitet die Drucksachen nach Kun-
denwunsch weiter, kuvertiert Briefe
und organisiert den Versand. ,Dabei
sind auch besondere Druckproduk-
te realisierbar, wie etwa konturier-
te Aufsteller oder veredelte Druck-
sachen mit Goldpragung®, erklart
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Martina Mairshofer, die bei skala ge-
meinsam mit Betriebsleiter Micha-
el Basting das Auftragsmanagement
verantwortet. ,Mit unserer Kompe-
tenz im Direktmarketing, unserer
Erfahrung und einer schnellen Auf-
tragsbearbeitung passen wir bestens
ins Portfolio von Oberpfalz-Medien.
Da schliefSen wir eine Liicke.

Tatsdchlich stellen die Direktmarke-
ting-Angebote von skala flir Werbe-
kunden von Oberpfalz-Medien einen
Mehrwert dar, den das Oberpfal-
zer Medienhaus vor dieser Koopera-
tion nicht bieten konnte. Der Ober-
pfalz-Medien-Kunde trifft dabei in
seinem Mediaberater auf einen All-
rounder, mit dem er sich tiber Wer-
bemoglichkeiten in der Tageszeitung
oder digitalen Plattformen genauso
austauschen kann, wie tiber pfiffige
Werbeideen fiir Direktmailing-Akti-
onen.

ALLES AUS EINER HAND

Direktmarketing gewinnt in Zei-
ten gefithlter Reizliberflutung ei-
nen neuen Stellenwert: Die Haptik
eines Briefes kann beim Empfanger
mehr bewirken als die fliichtige, mit-

Q Lea Zirkelbach

Mit der in der Nahe von Augsburg
ansassigen skala druckagentur mailservice
GmbH & Co. KG hat Oberpfalz-Medien
einen leistungsstarken Direktmarketing-
Spezialisten als Tochter. Davon

profitieren die Werbekunden.

hin schnell weggewischte Einblen-
dung einer Werbebotschaft auf dem
Smartphone. Wer sich als Werbetrei-
bender fiir Direktmailing interes-
siert, bekommt vom Mediaberater
quasi alles aus einer Hand. Der Me-
diaberater ist Ansprechpartner fir
eine erste Idee, fiir die Gestaltung
der Drucksache, die Papier-, Materi-
al- und Farbauswahl und sorgt fiir
eine kostenoptimierte Auslieferung.
Damit profitiert der Oberpfalz-Me-
dien-Kunde vom Know-how der ska-
la, mit der der Mediaberater im Hin-
tergrund die Details klart. Das spart
Zeit — und optimiert das Ergebnis.

Bei skala pflegt man den person-
lichen und direkten Kontakt zum
Kunden. Die erfolgreichen und lang-
jahrigen Kundenbeziehungen weit
iber die Region hinaus haben ihre
Griinde: ,Wir haben alles im Haus.
Fir auflergewohnliche Produkte
oder hohe Auflagen steht ein Netz-
werk aus externen Partnern an un-
serer Seite Sonja Schéfer, seit 2000
Kundenberaterin bei skala, erlautert:
,Wir sind flexibel, schnell und vor al-
lem ein zuverldssiger Dienstleister
fiir alle Falle*

Kompetente Betreuung bei jedem Auftrag. Bilder: Kompane/Sebastian Scherm (4)

Wir gratulieren.. '

“ Zum

Jubiléumsjahr

2026.

Ein beeindruckender
* Meilenstein, der fir

. langjdhrige

' Erfahrung, stetige ‘"
_ Weiterentwicklung
' und erfolgreiche '
Medienarbeit steht.

®BMR =
&PROJEKTE

Angebote in Sekunden

MarketMaster - die o
BeraterApp

Buchen in wenigen Klicks

Kundendaten auf einen Blick

Sofortige Auswertbarkeit

4 .
= [— |

www.bmr-projekte.de

ISE PFLEGESCHULE AMBERG §

Private Berufsfachschule fiir Pflege & Altenpflegehilic §

Ausbildungen:

PFLEGEFACHFRAU/MANN (m/w/d)
> Beginn: 1. September
> Dauer: 3 Jahre

PFLEGEFACHHELFER (m/w/d)
> Beginn: 1. Sept. /1. Marz
> Dauer: 1 Jahr /1,5 Jahre

Spezielle Inhalte:
Alterssimulator, Workshops, Tagesseminare, Messebesuche,
Exkursionen, Projekte, ...

lhre Vorteile:
modernste Praxisrdume (skills-lab), ein erfahrenes Team, hohe Abschlussquote,
hohe Arbeitsaufnahmequote, kein Schulgeld, in unmittelbarer Nahe zu Bus und Bahn

Kaiser-Ludwig-Ring 9 — 92224 Amberg, Tel. 09621 7868-20

www.ise-pflegeschule.de



ALLE MACHEN
MARKETING

- NUR WENIGE
SGHAFFEN

WIRKUNG.

Q Ramona Wolf

Als Medienhaus begleitet Ober-
pfalz-Medien seit vielen Jahren Un-
ternehmen dabei, sichtbar zu werden.
Mit der Marketingagentur Kompa-
ne als Teil der Unternehmensgruppe
geht es einen wichtigen Schritt weiter
— hin zu Kommunikation, die mess-
bar wirkt.

Viele Unternehmen stehen heute vor
der Herausforderung, dass sie zwar
kommunizieren - aber wenig Wir-
kung erzielen. Inhalte werden mit KI
per Knopfdruck im Sekundentakt pro-
duziert und ausgespielt. In der Praxis
zeigt sich deshalb immer wieder ein
ahnliches Bild: Aktivitdten entstehen
willkiirlich, Entscheidungen werden
kurzfristig getroffen und eine klare
Positionierung fehlt. Kommunikation
bleibt dadurch austauschbar und ver-
fehlt ihr eigentliches Ziel.

MARKETING STRATEGISCH
GEDACHT

Aus dieser Entwicklung heraus hat
sich die Marketingagentur Kompa-
ne das Ziel gesetzt, weg von einzelnen
Mafinahmen zu gehen und hin zu
wirksamer, strategischer Kommuni-
kation, die nachhaltig fiir die digitale

24h FUR SIE DA!

IHRE
#TOP

KLINIK

FUR DIE REGION
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Zukunft aufgestellt ist. Dabei versteht
die Agentur sich nicht als klassische
Umsetzer-Einheit, sondern als Teil des
Marketingteams ihrer Kunden. Kom-
pane arbeitet an der Schnittstelle von
Sales, Marketing, Strategie und un-
ternehmerischer Entwicklung — und
geht damit iiber die klassische Rolle
einer Agentur hinaus. Denn im Mit-
telpunkt steht fiir das Team immer
die Frage: Was bringt ein Unterneh-
men wirklich voran?

Lene

Am Anfang steht deshalb nicht die
Mafinahme, sondern das Verstand-
nis. Wofiir steht ein Unternehmen?
Wo liegt der Unterschied zum Wett-
bewerb? Und welche Ziele sollen er-
reicht werden? ,Beratung auf Au-
genhohe heifit fiir uns auch, Dinge
ehrlich anzusprechen - selbst dann,
wenn eine angefragte Mafinahme
am Ende gar nicht die richtige ist.
Wir wollen nichts umsetzen, nur da-

. KLINIKUM ST. MARIEN AMBERG

Beste Wiinsche zum Jubildum &
vielen Dank fiir die gute

/usammenarbeit!

MEkes

| ey
P

Eiee

e
WWW.KLINIKUM-AMBERG.DE SHLNMIMANEERS

E)i—'l"'.-' _""s."..‘TE]
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Was bringt ein Unternehmen wirklich voran? Diese Frage steht bei Kompane in der Kundenbeziehung immer im Mittelpunkt.
Bild: Kompane/Sebastian Scherm

mit etwas umgesetzt ist, sondern ge-
meinsam herausfinden, was dem
Kunden wirklich weiterhilft“ so der
Agenturleiter Sebastian Kopp. Auf
dieser Basis entstehen Strategien, die
Orientierung geben und als Funda-
ment fiir alle weiteren Schritte die-
nen. Erst dann folgt die Umsetzung
- von Website und Kampagnen bis
hin zur Content-Produktion in Text-,
Bild- und Video-Form.

Von Bedeutung ist dabei nicht die
Menge an Mafinahmen, sondern de-
ren Wirkung. Jede Entscheidung wird
daran gemessen, welchen Beitrag sie
zur Markenbildung, zur Sichtbarkeit
und zum Unternehmenserfolg leis-
tet. Das bedeutet auch, Dinge be-
wusst zu hinterfragen und nur Maf3-
nahmen umzusetzen, die auf das Ziel
und den Erfolg eines Unternehmens
einzahlen.

Gerade in einer Zeit, in der Kommu-
nikation so einfach moglich ist, wird
entscheidend, was wirklich zahlt:
Marketing mit Strategie und einem
klaren Ziel vor Augen. Wer das moch-
te, findet in Kompane einen Partner,
der den Unterschied macht.

ZUM JUBILAUM GIBT ES VON
KOMPANE IN ZUSAMMENARBEIT
MIT OBERPFALZ-MEDIEN
SPEZIELLE ANGEBOTE FUR
UNTERNEHMEN. ANSPRECH-
PARTNER SIND DIE MEDIABERATER
VON OBERPFALZ-MEDIEN ODER
DIREKT DAS TEAM VON KOMPANE

l UNTER HEY@KOMPANE.DE. J

MEHR ZUR AGENTUR: KOMPANE.DE

GESUNDHEIT

REGIONALES
KRANKENHAUS

2026

INNOVATIV IN DIE ZUKUNFT.

Ihr IT-Systemhaus in
der Region MNordbayern

rasenhiller
OO0 TECH.

Wir bedanken uns Fiir das
langjdhrige Vertrauen im
Bereich Kopiertechnik.
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WIR VERSTEHEN UNS ALS
PARTNER UNSERER KUNDEN,
DENKEN REGIONAL UND SIND

ZUGLEIGH OFFEN FUR
NEUE WEGE.

66

BERNHARD WEITENSTEINER
Leiter Verkaufsinnendienst

Das ist die aktuelle Ausgabe der #oberpfalzerin.

oberpfalz
medien

GEMEINSAM!

Werbevermarktung bei Oberpfalz-Medien - weit mehr als Anzeigen

Q Ivana Zang

LAnzeige“ — ein Begriff, den jeder
kennt. Doch moderne Unterneh-
menskommunikation ist heute weit
mehr als ein einzelnes Inserat.

Was frither als klassische Anzei-
genabteilung begann, hat sich kon-
sequent weiterentwickelt. Heute
verstehen wir uns als Partner fiir in-
dividuelle, crossmediale Kommu-
nikationslésungen mit einer klaren
Stdrke in der Region und mit dem
Blick fest auf die Zukunft gerichtet.
Werbung wirkt dann, wenn sie Men-
schen erreicht, und zwar auf den Ka-
ndlen, die sie im Alltag tatsachlich
nutzen. Diese Uberzeugung prigt
unsere tagliche Arbeit bei Ober-
pfalz-Medien.

Auch wenn Print ein zentraler Be-
standteil erfolgreicher Kommunika-
tion bleibt, beschaftigen wir uns bei
Oberpfalz-Medien intensiv mit neu-
en crossmedialen Werbeformaten.
Digitale Technologien und verander-
tes Mediennutzungsverhalten wer-
den aktiv aufgegriffen, bewertet und
in marktfihige Losungen iiberfiihrt.
Innovation entsteht dabei immer
mit Blick auf den konkreten Nutzen
fiir unsere B2B-Kunden.

Themen wie Native Advertising, Pro-
grammatic Advertising, digitale Con-
tent-Losungen sowie neue Ausspiel-
wege im digitalen Umfeld sind fester
Bestandteil unseres Leistungsspek-
trums. Dabei steht nicht die Tech-
nologie im Vordergrund, sondern
die Frage: Wie lassen sich Werbebot-
schaften glaubwiirdig, effizient und
zielgerichtet platzieren?

MEDIENHAUS MIT BREITEM
LEISTUNGSPORTFOLIO -
DIGITALE KOMPETENZ ALS
FESTER BESTANDTEIL MODER-
NER WERBEVERMARKTUNG
Digitale Kanale sind fir uns kein Zu-
satz mehr, sondern fester Bestand-
teil ganzheitlicher Kampagnen. Da-
bei geht es langst nicht mehr um
isolierte Online-Anzeigen, sondern
um strategisch geplante, crossmedi-
ale Kommunikation, die Inhalte, Ka-
nale und Zielgruppen miteinander
verbindet.

Diese Formate ermoglichen eine
glaubwiirdige Ansprache, da sie in
einem seridsen, journalistisch ge-
pragten Umfeld erscheinen und so
Vertrauen schaffen.

Auch soziale Netzwerke spielen im
modernen Media-Mix eine zentrale
Rolle. Sie erméglichen schnelle Auf-
merksamkeit, hohe Sichtbarkeit und
eine direkte Ansprache unterschied-
licher Zielgruppen — insbesondere im
Bereich Image, Employer Branding
und Recruiting. Diese Kandle sind
heute ein fester Bestandteil crossme-
dialer Kommunikationskonzepte.

Neben klassischen Online-Losungen
setzen wir auch auf innovative digi-
tale Werbeformen, die zielgerichte-
te Aussteuerung und effiziente Kam-
pagnenplanung ermoglichen.

FULL-SERVICE-DIENSTLEISTUNG
- DENKEN UBER KLASSISCHE
MEDIENGRENZEN HINAUS
Erfolgreiche Werbung entsteht im
Zusammenspiel vieler Kompeten-
zen. In der Werbevermarktung von
Oberpfalz-Medien arbeiten Sales
Manager fiir Medien & Werbung,
Key Account Manager, Medienbera-
ter, Produktmanagement, Dispositi-
on, Grafik und Content-Teams, tech-
nische Spezialisten und Experten flir
Digitalvermarktung eng zusammen.

7

Wir entwickeln Kampagnen nicht
isoliert, sondern stets mit Blick auf
Reichweite, Wirkung und Zielgruppe.
Unser Anspruch ist es, Unternehmen
dabei zu unterstiitzen, sichtbar, rele-
vant und glaubwiirdig zu kommuni-
zieren — regional verwurzelt und zu-
gleich zeitgemafs.

Ein entscheidender Vorteil liegt da-
bei in der Vielfalt unserer Dienst-
leistungen. Tageszeitung, E-Paper,
Newsportale, Newsletter, soziale
Netzwerke, Direktmarketing, Mar-
ken- und Kreativagentur, Plakatie-
rung, Logistik und Druck ermogli-
chen es, Werbebotschaften gezielt,
wiederkehrend und wirkungsvoll
auszuspielen.

Jedes Unternehmen ist anders und
genauso individuell muss Kom-
munikation sein. Ob lokaler Hand-
werksbetrieb, mittelstdndisches
Familienunternehmen oder {iber-
regional agierender Konzern: Ent-
scheidend ist der richtige Medien-
mix. Wir denken nicht in Kanalen,
sondern in Losungen mit klar defi-
nierten Zielen.

WERBUNG WIRKT HEUTE DANN,
WENN SIE AUF DEN RICHTIGEN
KANALEN ZUR RICHTIGEN ZEIT
STATTFINDET. GENAU DESHALB

DENKEN WIR KAMPAGNEN

NICHT IN EINZELMASSNAHMEN,

SONDERN IM ZUSAMMENSPIEL
ALLER MEDIEN.
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STEFAN PSCHORN

Verkaufsleiter AuBendienst
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Von links: Stefan Pschorn (Verkaufsleiter AuRendienst), lvana Zang (Verlagsleiterin Werbemarkt), Bernhard Weitensteiner (Leiter Verkaufsinnendienst), Viktor Mittag (Leiter Digitale Vermarktung).

Bilder: Sara Neidhardt (2)

WIE WIR
WERBUNG
VERSTEHEN:

7

DIESES JUBILAUM IST FUR UNS
KEIN BLICK ZURUCK, SONDERN
EIN KLARER AUFTRAG NACH
VORNE. UNSERE STARKE
LIEGT IN DER VERBINDUNG
AUS REGIONALER NAHE,
JOURNALISTISCHER
GLAUBWURDIGKEIT UND
DIGITALER INNOVATIONSKRAFT
- GEMEINSAM MIT UNSEREN
KUNDEN ENTWICKELN WIR
KOMMUNIKATION, DIE HEUTE
WIRKT UND MORGEN
BESTAND HAT.
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IVANA ZANG
Verlagsleiterin Werbemarkt

So begleiten wir unsere Kunden
durch den gesamten Prozess: von der
ersten Analyse tiber die strategische
Planung bis zur Umsetzung und ka-
naliibergreifenden Ausspielung. Per-
sonliche Betreuung und regionale
Nahe sind dabei ebenso wichtig wie
Erfahrung aus dem klassischen Ver-
lagsgeschéft und Offenheit fiir neue
Trends. Damit entwickelt sich Wer-
bung vom einzelnen Werbemittel
hin zur integrierten Story, die Mar-
ken sichtbar macht und Zielgruppen
langfristig bindet.

MIT EUCH. GEMEINSAM.

FUR MORGEN.

Besonders wichtig ist das Umfeld, in
dem Werbung stattfindet. Unsere In-

7

ERFOLGREICHE DIGITALE
VERMARKTUNG IST FUR UNS
DIE VERBINDUNG AUS ZWEI
WELTEN: WIR NUTZEN UNSERE

JAHRZEHNTELANGE ERFAHRUNG

IN DER REGION ALS KOMPASS
UND DIE KRAFT MODERNER
DATENANALYSEN ALS MOTOR,
UM KAMPAGNEN PUNKTGENAU
AUSZUSTEUERN UND STETIG ZU
OPTIMIEREN.
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VIKTOR MITTAG
Leiter Digitale Vermarktung

halte erscheinen in einem journalis-
tisch gepréagten, seridsen Medienum-
feld. Diese Glaubwiirdigkeit ist ein
zentraler Erfolgsfaktor — fiir Leserin-
nen und Leser ebenso wie fiir unsere
Werbekunden. In einer Medienwelt,
die von Schnelllebigkeit und Fake
News geprégt ist, schafft Verldsslich-
keit Orientierung und Vertrauen.

Unser Jubildum ist deshalb nicht
nur Anlass zur Riickschau, sondern
vor allem ein Blick nach vorne: Wir
gestalten Kommunikation gemein-
sam, entwickeln wunser Portfolio
kontinuierlich weiter, testen digita-
le Innovationen — mit unseren Kun-
dinnen und Kunden, mit unserem
Team und fiir morgen.

WIE KUNDEN
UNS SEHEN:

Bilder: Kon

Christopher Klein und
Huseyin Yayar
KY Bau Gmbh,
Luhe-Wildenau

+Wir haben uns vor Kurzem
selbststandig gemacht und
wollten von Anfang an professi-
onell auftreten. Deshalb haben
wir das Thema Werbung direkt
den Profis Gberlassen - und sind
absolut begeistert! So kdnnen
wir uns voll auf unsere Kunden
und das Handwerk konzentrie-
ren, wahrend unser Unterneh-
men sichtbar wachst.”

Christoph Meier (Mitte) mit
den Mediaberatern Eva-Maria
Irlbacher und Bernhard Grief3l.

Christoph Meier,
Geschaftsfiihrer und
Inhaber von Bauelemente
Meier, Neustadt/WN

.Bei Oberpfalz-Medien flhle
ich mich bestens aufgehoben.
Mit den vielfaltigen Werbemog-
lichkeiten erreichen wir unsere
Zielgruppen punktgenau - ob
online oder in Print. Am Ende
profitieren davon alle: Wir als
Unternehmen, Oberpfalz-Medi-
en als Partner - und vor allem
die Kunden, die genau das fin-
den, was sie suchen.”

Janis Lenk
MamTam
Physio-,
Wellness- und
Fitness-Stodl,
Poppenricht

,Die Arbeit mit
Oberpfalz-Medien
ist super und ein-
fach unkompliziert,
kurze Dienstwege
und immer ein An-
sprechpartner, der
einem sofort hilft.
Alle Kollegen, mit
denen wir bisher
zu tun hatten, sind
sehr freundlich und
kompetent.”




,Wir sind grofie Fufiballfans
und schauen uns gerne Spiele
an: Herren, Frauen und Junior-
innen, FC Zurich, FC Bayern
oder die Nationalmannschaf-
ten. Ein besonderes Highlight
war letztes Jahr die Frauen-EM
in der Schweiz.

,Seit meiner Schulzeit spiele

ich gerne Schafkopf und auch in
der Schweiz haben wir eine Schaf-
kopfrunde. Hauptsachlich geht es
uns um Geselligkeit.“

Bilder: Sara Neidhardt (5)

..oABINE PISTOR

Verlegerin

Sabine Pistor, 48, hauptberuflich Versicherungsmathe-
matikerin, lebt in der Schweiz und balanciert souveran
zwischen komplexen Risikoanalysen und dem Lieblings-
Portfolio: drei Kindern und einem Mann. Hier stellt sie
einige Dinge vor, die in ihrem Leben eine besondere
Rolle spielen...

,Eine Uhr! Dazu haben mir meine Kinder
geraten, als ich nach mdglichen IT-Pieces
fragte. Sehr wichtig fiir unsere Organisation
am Morgen und ein Symbol fiir meine
Freude an Zahlen und Mathematik*

i+

656757868
-566767866

v

2

: 16:3
9+X=45

,Beim Joggen, der Haus-
arbeit und auf dem Weg
zur Arbeit hore ich mir
sehr gerne Horbiicher
und Podcasts an*

in Amberg mit Blick in den Park

Neuer Wohn-Campus

* sofort beziehbar, d. h. kein Fertigstellungsrisiko

* energieeffizientes, lichtdurchflutetes Wohnen

* 1-3 Zimmer Wohnungen mit KfZ-Stellplatzen

* barrierearm, zeitgemaf, gehobene Ausstattung, Aufzug,
z.B. Echtholz-Parkett, bodengleiche Glas-Dusche,
Sid-Balkone, Kiiche, u.v.m.

* ab 174.800,- EUR Kaufpreis

* rund-um-sorglos-Paket fir Kapitalanleger und Selbstnutzer

* Besichtigungen jederzeit méglich

Wir sind fir Sie da. Mehr Kapital fir lhre Zukunft.

m MEIER & CIE.
PRIVATE FINANCE
immobilien@meiercie.de | 09621 7890000 | Weinstr. 4 | 92224 Amberg

( i B I ; Software-Losungen
fur die Zeitungsproduktion

Seit 15 Jahren arbeiten wir mit und fur das Druckzentrum der
Oberpfalz Medien und gratulieren herzlich zum 15. Betriebsjubilaum.
Wir wiinschen lhnen auch zukiinftig viel Erfolg. Auf eine weiterhin
gute Zusammenarbeit.
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Landwirtschaft friher. Aufgenommen im
Freilandmuseum Neusath-Perschen. Bild: hcz

0BER-
PFALZER -
WIRTSCHAFT:

NACH SCHWEREM START LAUFT
ES IMMER BESSER

é O Wolfgang Wiirth

yWenn es jemand schafft, dann die
L Oberpfilzer” Nicht nur, was die
1 i Wirtschaft angeht, sind die Aus-
i\’

. ]
B |' sichten im Jahr 2026 eher unsicher.
[ Und doch mag sich Michael Moritz
3 trotz aller gegenwdrtigen Heraus-
forderungen seinen ,vorsichtigen
£ 1R Optimismus“ nicht nehmen las-
' N Ty & sen. ,Als regelrechtes Stehaufmann-
' chen“ habe sich die Region in der

Die Krise als Chance: Was'wie €in:billiger Kalenderspruch
klingt, kann zur Realitat werden. Die Wirtschaft
in der Oberpfalz hat das in den vergangenen 80 Jahren

eindrucksvoll unter Beweis gestellt.

mittel- und langfristigen Perspek-

tive erwiesen, sagt der Wirtschafts-
wissenschaftler, der am Institut fiir
Arbeitsmarkt- und Berufsforschung
arbeitet, einst aber in Schirmitz bei
Weiden aufgewachsen ist.

Gerade die vergangenen 8o Jah-
re belegen Moritz’ Einschdtzung.
Die Phrase vom ,einstigen Armen-
haus“ ist durch viele Sonntagsre-
den zwar zum Klischee geworden
— falsch ist sie aber nicht. Das hat
der ehemalige Regierungsprasident
Wilhelm Weidinger in seinem Text
,Die Oberpfalz — Suche nach his-
torischen Entwicklungslinien her-
ausgearbeitet. Nach dem Krieg galt
Bayern als ,stark hinterherhinken-
des Land“ und ,was flir Bayern in
der Bundesrepublik galt, muss ver-

starkt fir die Oberpfalz innerhalb
Bayerns gelten® Noch 1972 lag das
Bruttoinlandsprodukt im Bezirk um
37 Prozent unter dem deutschen.

BEMERKENSWERTER PROZESS
Danach habe ein bemerkenswerte
Aufholprozess eingesetzt, sagt Mi-
chael Moritz. Vor allem der Ausbau
der Hochschullandschaft, die besse-
re Verkehrsanbindung und der Fall
des Eisernen Vorhangs haben die-
sen vorangetrieben. Heute falle die
Region durch deutlich bessere Ar-
beitslosenzahlen und eine hohe
relative Kaufkraft auf. Denn auct
wenn anderswo die Lohne hoher
sind, konnen sich die Oberpfalzer
dank der vergleichsweise glinstigen
Lebenshaltungskosten heute iiber-
durchschnittlich viel leisten.

Bild: Peter Kneffel/dpa

Die Verkehrsanbindung der Oberpfalz war nach dem Krieg lange ruckstandig. Heute ist das
anders. Ein wichtiger Punkt, wenn man verstehen will, weshalb es in den vergangenen 40 Jah-
ren aufwarts ging.

Bild: Katrin Hirmer/OTH Amberg-Weiden 0

1985 1990
Die Hochschule an den Standorten in Weiden und Amberg ist einer der wichtigsten Treiber flr

den wirtschaftlichen Aufstieg der Nordoberpfalz.

DURCHSCHNITTLICHE
JAHRESARBEITSLOSIGKEIT IN DER OBERPFALZ

Werte der Arbeitsagentur seit 1987

1995 2000 2005 2010

2015 2020 2025



Davon konnte vor 8o Jahren keine
Rede sein. Die Nordoberpfalz war
nach dem Krieg ldndlich gepragt, es
gab kaum verarbeitendes Gewer-
be. Und was es gab, hatte seine beste
Zeit hinter sich: ,Der Niedergang der
Altindustrien im Bereich Glas, Kera-
mik und Textil zeigte die Schatten-
seite mit hoher Arbeitslosigkeit und
brutalem Strukturwandel, der den
Menschen viel abverlangte®, fasst der
Leiter der IHK-Geschéftsstelle Nord-
oberpfalz, Florian Rieder, zusammen.
Zudem litt die Region unter ihrer
Lage am Eisernen Vorhang. Das ver-
band die Nordoberpfalz mit dem

MIT EUCH.

Bild: jua

Rosstag im Freilandmuseum Neusath 2025.

heutigen Landkreis Schwandorf.
Auch hier Giberwog lange die Land-
wirtschaft, dazu kamen wenige In-
dustriebetriebe und der Braunkoh-
lebergbau, wie Rieders Schwandorfer
Kollege Josef Ebnet beschreibt.

STARKE INDUSTRIE

Anders stellte sich die Situation
im Westen, bei Amberg und Sulz-
bach-Rosenberg, dar. ,Nach 1945
war die Region Amberg und Am-
berg-Sulzbach stark industriell ge-
pragt, insbesondere durch Erz-,
Stahl- und metallverarbeitende Be-
triebe” erklart Yvonne Schieder, Lei-

MEDIENGRUPPE

Attenkofer

terin der IHK-Geschdftsstelle Am-
berg-Sulzbach. Allerdings hing viel
an wenigen grofien Unternehmen.

,Die Abhdngigkeit von wenigen
Grofibetrieben machte die Region
jedoch strukturell anfallig, denn mit
der Stahlkrise ab den 1970er Jahren
setzte ein tiefgreifender Wandel ein
erklart Schieder. ,Die SchliefSung der
Maxhiitte 2002 markierte dabei ei-
nen entscheidenden Einschnitt.
So scherte die Oberpfalz nach dem
Krieg auch nicht direkt auf die oko-
nomische Uberholspur aus. Bis in die
1980er Jahre war iberhaupt nicht

GEMEINSAM. FUR MORGEN.O
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Bild: H.G. Graser - Eigenes Werk

Die funf Hochdfen mit Winderhitzern der Maxhutte, Sulzbach-Rosenberg.

klar, ob die Region ihren Riickstand
zum restlichen Bayern verkiirzt oder
ob dieser noch weiter wachsen wir-
de. Aus heutiger Sicht hatte aber be-
reits in den 1970er-Jahren ein Struk-
turwandel eingesetzt, der damals
durchaus kritisch gesehen wurde,
von dem die Region aber nach und
nach immer mehr profitierte.

Wichtig war der Aufbau einer loka-
len Hochschullandschaft, der mit der
Griindung der Universitdt Regens-
burg Ende der 1960er begann. Fiir
die mittlere und nordliche Oberpfalz
war der Start der heutigen OTH Am-

berg-Weiden in den 199oer Jahren
beinahe noch wichtiger. Zu dieser
Zeit sorgte die endlich fertiggestell-
te Ag3 fiir eine bessere Verkehr-
sanbindung, spater kam die A6 als
Ost-West-Verbindung hinzu.

Diese wurde dringend notig, weil mit
dem Fall des Eisernen Vorhangs die
Oberpfalz tiber Nacht vom Randge-
biet zum geografischen Zentrum ei-
nes neuen Europas wurde. Schon an
der Umsatzentwicklung des verarbei-
tenden Gewerbes lasst sich erkennen,
wie sehr die Oberpfalz von der Grenz-
6ffnung profitiert hat.

Guten Nachbarn
leiht man Zucker,

Viele GrulBe aus Straubing

www.idowa

¥

Den besten bringt
man Kuchen vorbei.

Wir gratulieren den Oberpfalz-Medien
herzlich zum Jubilaum und freuen uns
auf die weitere Zusammenarbeit!
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AB 1990 ERHALT DIE GANZE

47

Ein Sinnbild fiir die Entwicklung der Oberpfalz: Unter dem Parkstein gab es bis in die 1970-er Jahre
nichts als Wiesen und Felder. Heute bietet der Technolgiefiihrer im Bereich der Lagerlosgistik,
on, hier Arbeitsplatze fiir tausende Menschen.

ENTWICKLUNG NOCHMALS EINEN
GANZ NEUEN SCHUB.

66

MICHAEL MORITZ, wirtschaftsforscher

UMSATZENTWICKLUNG IM VERARBEITENDEN
GEWERBE DER OBERPFALZ

Nomineller Umastz in 1000 Euro ab dem Jahr 1972
50 000 000 -
40 000 000 —
»Ab 1990 erhdlt die ganze Entwick-
lung nochmals einen ganz neuen
30000000 - Schub*, sagt Wirtschaftsforscher Mo-
Auslandsumsatz ritz dazu.
20 000 000 - HOHE RESILIENZ
Mit den richtigen Weichenstellun-
gen in den Jahren davor hat sich in
10 000 000 - der Oberpfalz vor allem in den ver-
gangenen knapp 40 Jahren eine
,stark mittelstindische Industrie
0 mit hoher Spezialisierung und Welt-
T I I I I I I I I I I I

marktfithrern, insbesondere in Elek-
trotechnik, Automotive-Zulieferung
und Maschinenbau“ entwickelt.

1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2025

YEARS OF
INNOVATION

14

Mercedes-Benz

na
zum Jubilaumsjahr

80 Jahre Der Neue Tag, 30 Jahre Onetz,
15 Jahre Druckzentrum und 10 Jahre Dachmarke Oberpfalz Medien

Dieses beeindruckende Jubilaumsquartett zeigt, wie man auf einem
soliden Fundament Stockwerk fur Stockwerk die Zukunft baut.

Die Oberpfalz Medien beweisen seit Jahrzehnten vom klassischen
Zeitungsdruck bis hin zur digitalen Vernetzung, dass Bestandigkeit und
Fortschritt keine Gegensatze sind. Sie schaffen den Raum fur Information,
Meinung U%Helmatverbundenhelt

Wir gratulieren herzlich zu diesen Meilensteinen, danken fur die gute
Zusammenarbeit und winschen fir die kommenden Jahrzehnte weiterhin
viel Erfolg, Tatkraft und eine gluckliche Hand fur die Zukunft!

www.mickan-bau.de

Kontakt:

Tel. +49 9621 304-0

Fax +49 9621 304-35

E-Mail: office@mickan-bau.de

Mickan Generalbaugesellschaft
Amberg mbH & Co.KG
Wernher-von-Braun-Str. 24

92224 Amberg widmann

9pP’SPUBLIgaM

f Sie finden uns auch auf Social Media

Willkommen zu Hause.

Was Yvonne Schieder fir die Amber-
ger Region formuliert, gilt auch fir
den Raum Schwandorf und den Nor-
den der Oberpfalz.

Dabei hat sich die Region einen mit-
telstindischen Charakter bewahrt,
betont Michael Moritz. Viele Fir-
men werden von Unternehmern ge-
fihrt, die eine enge Verbindung zu
den Mitarbeitern und der Region
bewahrt haben, so Moritz. Das sor-
ge fiir hohe regionale Resilienz, die
auch angesichts der aktuell stiirmi-
schen Zeiten und Herausforderun-
gen nicht nur Moritz, sondern auch
Yvonne Schieder, Josef Ebnet und
Florian Rieder fiir die Zukunft opti-
mistisch macht.

ANKUNFT, SCHON BEI
DER ABFAHRT.

Der neue elektrische GLC mit beleuchtetem Kihlergrill, bis zu
715 km Reichweite (WLTP) und intelligentem MB.OS-Betriebssystem,
das sich Ihrem Verhalten anpasst.

Ab 520 €/Monat leasen!

L] '.5;"':"
a

IEin freibleibendes Leasingbeispiel der-Mercedes-Benz Leasing Deutschland GmbH, SiemensstraBe 7, g i
70469 Stuttgart, fur Privatkunden fiir einen Mercedes-Benz GLC 400 4MATIC mit EQ Technologie? 360 kW, Kraft-:
stoff: Strom. Fahrzeugpreis 67.716,95 €, Leasing-Sonderzahlung-13.543,39 €, Laufzeit 36 Monate, Gesamtlaufleistung
45.000 km, 36 mtl. Leasingraten a 520,00 €. Der Fahrzeugprels fiir Ihr-ausgewahltes Finanzprodukt enthalt indivi-
duelle Kundenvorteile und versteht sich zzgl. lokaler Uberfiihrungskosten. Stand Mai 2026. Die mtl. Leasingrate
bezieht sich auf das Fahrzeug in Grundausstattung. Das abgebildete Fahrzeug enthalt'Sonderausstattungen. Andere
Motorisierungs- und Ausstattungsvarianten gegen Aufpreis moglich. 2Mercedes-Benz GLC 400 4MATIC mit EQ
Technologie; Energieverbrauch kombiniert: 15,8 kWh/100 km; CO,-Emissionen kombiniert: 0 g/km; CO,-Klasse: A

Anbieter: Mercedes-Benz AG, MercedesstraBBe 120, 70372 Stuttga(t

Vertriebspartner vor Ort: Autohaus Widmann GmbH& Co. KG. i "¢
Autorisierter Mercedes-Benz PKW und Transporter Verkauf und Service in Ebermannsdosf, Weiden 1.d.OPf.,
Wackersdorf und VohenstrauB3, mit Vertriebsstiitzpunkten in Marktredwitz und Tirschenreuth
92263 Ebermannsdorf, MercedesstraBe 7, Telefon 09624 90347-0, www.widmannbewegt.de
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Q Lea-Mareen Kuhnle

Seit nun eineinhalb Jahrzehnten begleitet das People-Magazin LEO

. . _ die Menschen in der Oberpfalz. In Amberg, Weiden und Schwandorf
P Abtauchen e V4 ! 4o ] Sichtbar erzihlt LEO Monat fiir Monat die Geschichten, die wirklich bewegen:
S : Turteln’ k. - von aufSergewohnlichen Personlichkeiten, inspirierenden Lebenswe-
' '} gen, Uberraschenden Talenten und den kleinen wie grofien Momen-
ten des Alltags. Das Besondere an LEO bleibt dabei unverdndert: Die
s . Menschen stehen im Mittelpunkt. Genau diese Vielfalt sichtbar zu
Touren [ [ P machen, ist das Herzstiick der Arbeit des gesamten LEO-Teams — von
Jig Redaktion Uber Grafik, Fotografie und Mediaberatung bis hin zum
Produktmanagement.

Die Formate haben sich iiber die Jahre weiterentwickelt und sind
heute so bunt wie die Region selbst. Mit der ,LEO Reportage werden
Geschichten intensiv und nah erzahlt, ,LEO trifft“ bringt spannen-
de Personlichkeiten im Interviewformat zusammen, wahrend ,LEO
traumt® einen Blick auf grofie Karrieren und spannende Zukunfts-
plane wirft. Mit den ,Party.Pics“ und ,LEO hautnah“ werden emotio-
nale Fotos direkt aus dem Geschehen gezeigt. Erganzt wird das Gan-
ze durch die schonen Seiten des Lebens, LEO verfolgt Trends und gibt
Tipps rund um den Alltag.

Doch dieses Jubildum ware nicht komplett ohne ein echtes High-
light: Am 4. Juli steigt in Amberg die grofie Jubildums-Party
unter dem Motto ,LEO feiert“. Fotobox, D] und vor allem jede
Menge gute Stimmung sind garantiert. Gemeinsam wird ge-
feiert — das Magazin selbst, die Region und vor allem die
besonderen Menschen, die LEO seit 15 Jahren so einzigartig machen.

Verureit i - ; . | | .
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[Reporiage]
Wilde Kunst

LEO gibt es hier zu lesen:
facebook: leo.stadtmagazin | instagram: leo.oberpfalz
...und auf www.onetz.de/leo sowie www.weidenz4.de/leo und www.ambergz4.de/leo
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WAS LESERINNEN UND LESER HEUTE

VON IHRER ZEITUNG ERWARTEN

Regional verwurzelt, glaubwirdig - und digital auf Augenhohe

Was muss eine Zeitung heute leisten, damit sie fUr Menschen in der Region

unverzichtbar bleibt? Zwei qualitative Studien von Oberpfalz-Medien in Weiden

und Amberg zeigen: Die Erwartungen sind vielfaltiger geworden, doch

der Wunsch nach regionaler Nahe bleibt stark.

NAHE ZUR REGION BLEIBT
ENTSCHEIDEND

Egal ob jung oder dlter: Leserinnen
und Leser moéchten wissen, was vor
ihrer Haustiir passiert. Entwicklun-
gen im Stadtrat, Vereinsleben, loka-
le Veranstaltungen oder wirtschaft-
liche Veranderungen - regionale
Nachrichten sind das zentrale Nut-
zungsmotiv.

Mit Formaten wie ,,oberpfalzdaheim.
de“ riickt Oberpfalz-Medien genau
diese Geschichten aus der Region in
den Mittelpunkt. Der Anspruch ist
es, Menschen, Initiativen und Ver-
eine sichtbar zu machen - und das
,Wir-Gefiihl“ zu starken.

Viele wiinschen sich zudem mehr
sichtbare Prdasenz von Journalistin-
nen und Journalisten vor Ort. Be-
richte sollen nicht nur informieren,
sondern auch einordnen und Hin-
tergriinde liefern. Mit Kommenta-
ren, O-Tonen und der Aktion ,Re-
daktion on Tour im Jubildumsjahr
setzt Oberpfalz- Medien bewusst auf
Nahe und direkte Begegnung.

Zugleich wird sensibel wahrgenom-
men, wenn Inhalte als oberflichlich
oder zu boulevardesk empfunden
werden. Qualitdt bleibt das wich-
tigste Vertrauenskapital. Grundlage
journalistischer Arbeit ist dabei der
Pressekodex, der klare Standards fiir
Sorgfalt, Transparenz und Fairness
setzt.

JUNGE ZIELGRUPPEN
INFORMIEREN SICH ANDERS
Jingere Menschen nutzen Nachrich-
ten vor allem digital - meist tber
Smartphone, soziale Medien oder

Apps.

Sie erwarten:

« Kklare, pragnante Uberschriften
mit echtem Informationswert

» kompakte Formate, die
schnell Orientierung geben

* Inhalte mit unmittelbarer
regionaler Relevanz

* eine authentische Ansprache
auf Augenhohe

REDAKTION ON TOUR

13.06. > Weigelstrasse
17.06. > Waldsassen

26.06. > Kimmersbruck

10.07. > Vohenstrau3
21.07. > Schwarzenfeld
28.07. > Wiesau

11.08. > Schonsee
13.08. > Pressath
18.08. > Erbendorf

20.08. > Vilseck

27.08. > Oberviechtach
04.09. > Rieden

10.09. > Wernberg
17.09. > Kemnath
24.09. > Hirschau
30.09. > Eschenbach
07.10. > Neustadt
21.10. > Amberg

Q Christina Fischer

Nachrichten werden mehrmals tdg-
lich konsumiert — oft situativ. Wird ein
Thema als persénlich relevant wahr-
genommen, steigt auch die Bereit-
schaft, zum tieferen Einstieg.

Um diesen Erwartungen gerecht zu
werden, baut Oberpfalz-Medien ge-
zielt Formate fiir knackig kurze In-
halte aus - in sozialen Medien, di-
gitalen Kurzformaten sowie {iber
Podcasts. Ziel ist es, regionale Inhal-
te zeitgemaf$ aufzubereiten, ohne an
journalistischer Substanz zu verlieren.

O] .‘g?' ° I

2

Mittags-Update JISSS

BildersGraphyPix |
mykolastock - stock.adobe.com

I

PALM GRATULIERT

Aus 100 % Altpapier fertigen wir auf unseren Papiermaschinen Wellpappenrohpapier und
grafische Papiere fiir den europdischen Markt und sichern Arbeitsplatze in der Region.

Zuverlassigkeit, Nachhaltigkeit und Innovationsfreude pragen das Familienunternehmen
Palm und unsere Firmenkultur.

www.palm.de




DIE ROLLE DER ZEITUNG FUR
DIE REGIONALE WIRTSCHAFT
Eine Zeitung erfiillt nicht nur eine In-
formationsfunktion, sie ist auch Platt-
form fiir die Menschen und Unterneh-
men einer Region.

Lokale Betriebe, Vereine und Initi-
ativen wiinschen sich Sichtbarkeit
im redaktionellen Kontext — nicht
nur durch klassische Anzeigen.
Berichte tiber Veranstaltungen, Ju-
bilden oder wirtschaftliche Ent-
wicklungen stdarken nicht nur ein-
zelne Unternehmen, sondern auch
das ,Wir-Gefiihl“ einer Region. Ein
Beispiel daftir ist unsere Rubrik
,Blick ins Wirtschaftsleben.

Gleichzeitig fragen sich viele Un-
ternehmen: Wie erreichen wir jun-
ge Zielgruppen oder Fachkrafte? Hier
versteht sich Oberpfalz-Medien zu-
nehmend als Briickenbauer - mit
vielfaltigen Kandlen und einer brei-
ten Reichweite iiber Altersgruppen
hinweg. Vor allem tiber Online und
soziale Medien entstehen so unter-
schiedliche Zugédnge. Gleichzeitig ste-
hen viele Betriebe vor der Frage, wie
sie junge Menschen oder Fachkrdfte
erreichen

Um diese Bediirfnisse noch besser zu
verstehen und gezielter darauf ein-

MIT EUCH.

gehen zu konnen, hat Oberpfalz-Me-
dien zudem die Abteilung ,Zentra-
les Marketing*ins Leben gerufen. Sie
beschéftigt sich intensiv mit den Er-
wartungen von Leserinnen, Lesern
und Kunden - und entwickelt dar-
aus neue Angebote und Kommuni-
kationswege.

Damit wird deutlich: Die Zukunft re-
gionaler Medien ist eng mit der Zu-
kunft regionaler Unternehmen ver-
bunden.

WUNSCH NACH DIALOG

UND TRANSPARENZ

Leserinnen und Leser méchten spii-
ren, dass ihre Zeitung nahbar ist.
Leserbriefe, Berichte aus Vereinen
oder Riickblicke auf Veranstaltun-
gen stdrken die Bindung.

Gleichzeitig wachst das Bediirfnis
nach Transparenz — etwa bei digita-
len Angeboten oder Abo-Modellen.
Mit dem Familien-Abo bietet Ober-
pfalz-Medien eine flexible Losung fiir
mehrere Generationen unter einem
Dach an und reagiert damit auf ver-
anderte Lesegewohnheiten.

Viele wissen zudem nicht, welche
zusatzlichen Formate es neben der
klassischen Tageszeitung gibt. Des-
halb wird das eigene Portfolio — von

GEMEINSAM. FUR MORGEN.

ONETZ.DE/NEWSLETTER
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VIELSEITIG WIE SIE.
DRUCKFRISCH UND ONLINE!

EIIK%O

Egal, wie und wo Sie am liebsten lesen, mit uns sind
Sie jeden Tag lokal und tiberregional bestens informiert.

Mit vertrautem Papierrascheln oder per Klick und Wisch
- wir berichten taglich tber alles Lesens-, Sehens- und
Horenswerte aus Ihrer Heimat und der Welt.

Von den GroReltern bis zu den Enkeln bieten wir allen
Generationen Zugang zu verlasslichen Fakten, um sich
eine eigene fundierte Meinung tber aktuelle Geschehnis-

se zu bilden.

FUR JULIA, DIE NACHRICHTEN GERNE

IN UNSERER DIGITALEN ZEITUNG LIEST

* Mit dem ePaper-Abo auch unterwegs

immer wissen, was es in der Heimat Neues gibt

« Inklusive OnetzPlus-Zugriff - die perfekte Kombi

« Der digitale Zugang fur die ganze Familie zum

gleichzeitigen Lesen auf bis zu 5 Geraten

« Schon ab 20 Uhr die Nachrichten
von morgen lesen

JETZT BESTELLEN UND
ALLE VORTEILE SICHERN!

Telefon
0961 / 85 - 501

&

LESEGENUSS FUR IRENE
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Podcasts bis zu digitalen Spezial-
angeboten - zunehmend sichtba-
rer kommuniziert. Dartiber hinaus
ladt Oberpfalz-Medien dazu ein, die
Weiterentwicklung aktiv mitzuge-
stalten: Ein dauerhaftes Leser-Pa-
nel soll kiinftig erméglichen, Fee-
dback kontinuierlich einzubringen
und Angebote gemeinsam weiter-

zuentwickeln.
UND MARTIN,

DIE MORGENS AM LIEBSTEN IN IHRER

GEDRUCKTEN ZEITUNG BLATTERN

+ Sorgfaltig recherchierte Nachrichten

aus der Region und der Welt

» Lieferung puinktlich zum Friihstlick

direkt bis an die Haustar

FUR LISA UND FABIAN, DIE SICH AM
LIEBSTEN VIA SMARTPHONE INFORMIEREN

* Mit der Onetz-App die wichtigsten Nachrichten inklusive
us-

kel immer direkt

rer Podcast-Comr
keine Folgen mehr verpassen

+ Immer live dabei auf Instagram, Facebook & Co.

* Rund 30% Ersparnis gegenliber dem Einzelkauf

ORIENTIERUNG IN EINER
KOMPLEXEN WELT

Trotz veranderter Mediennutzung
bleibt die grundlegende Erwartung
gleich: Die regionale Tagespresse
soll Orientierung geben. Sie soll hel-
fen, Entwicklungen einzuordnen,
Hintergriinde verstandlich zu ma-
chen und unterschiedliche Perspek-
tiven sichtbar zu machen.

Die Studien zeigen: Die Bindung
an regionale Medien ist weiterhin
stark. Entscheidend fiir die Zukunft
wird sein, Regionalitdt, journalisti-
sche Qualitat und digitale Kompe-
tenz glaubwiirdig zu verbinden - fiir
Leserinnen und Leser ebenso wie fiir
die Unternehmen der Region.

auf dem Home-Bildschirm

nmunity

®@0000

Bequem online unter
onetz.de/familienabo

Denn am Ende erwarten beide Sei-
ten vor allem eines: ein Medium,
das die Region ernst nimmt - und
Verantwortung fur sie iibernimmt.

oberpfalz
medien

/ 4

NURNBERGER
TREUHAND

KONTAKT

\ +49 911214700

E¥ info@nuernberger-treuhand.de

AntalyastraBe 11
90408 Nirnberg

Mo-Do: 9.00-17.00 Uhr
Fr: 900-15.00 Uhr

WIRTSCHAFTSPRUFUNGSGESELLSCHAFT STEUERBERATER RECHTSANWALT




Steinreinigung Oberpfalz

Wir reinigen, versiegeln & beschichten:
e Fassaden * Klinkersteine
* Pflastersteine e Waschbeton

e Terrassen * Natursteine

e Einfahrten * Gehwege

Kontakt
NabburgerstraBe 38 | 92245 Engelsdorf
Mobil 0172 5606876
www.steinreinigung-oberpfalz.de | Inh. Rene Schneeberger
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Bilder: Sara Neidhatdt (2)
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HISTORISCHES

MARKT-

SPECTACULUM

BARNAU

www.baernau.de

20.BIS 21.JUNI

2026

~Trinket den késtlichen Met und labet
Euch an erlesenen Speisen -
feiert mit uns ein groBes Fest”

FASZINATION

Nicola Schiffer leitet das Druckzentrum
von Oberpfalz-Medien. Sie sagt: ,Worauf es
wirklich ankommt, ist der Mensch®”.

Frau Schiffer, Sie Ileiten ein
y2Druck“Zentrum, inmitten einer
Welt, die sich in einem digitalen
Umbruch befindet. Was kann Print,
was Online nicht kann?

Die Medienwelt und der Umgang mit
Medien verandern sich. Das kann je-
der wahrnehmen. Trotzdem wird
Print auch in Zukunft einen festen
Platz fiir sich beanspruchen. Print
ist haptisch. Ich kann die Zeitung in
die Hand nehmen, auch mal wegle-
gen und spater weiterlesen, das ist
flir mich ein Vorteil gegeniiber dem
Wischen. Fiir mich hat Druck im-
mer etwas mit Bestdndigkeit zu tun,
mit Verbindlichkeit und Entschleu-
nigung. Aber ich bin weit davon ent-
fernt, Print und Online gegeneinan-
der auszuspielen. Beide haben ihre
eigenen Starken und konnen unter-
schiedliche Zielgruppen ansprechen.
Wichtig ist meines Erachtens nicht,
ob ein Medium ,mehr kann, son-
dern dass beide Formate genau das
leisten, was ihre Zielgruppen erwar-
ten. Online ist gekommen und wird
bleiben, Print ist da und wird nicht
gehen.

In Threm Hause wird vor allem,
aber nicht nur die Zeitung ge-
druckt.

Das stimmt. Wir produzieren neben
dem ,Neuen Tag® der ,Amberger”
und der ,Sulzbach-Rosenberger Zei-
tung“ auch unser Anzeigenblatt, die
,Oberpfalzer Wochenzeitung®, in un-
serem Druckzentrum. Als zuverlas-

QO Reiner Wittmann

siger Partner unserer Fremdkunden,
produzieren wir dariiber hinaus re-
gelmafiig Druckauftrage fiir externe
Kunden. Der Rotationsdruck hat ab
bestimmten Auflagen eindeutige Vor-
teile gegeniiber anderen Druckver-
fahren. Daher werden unsere Leistun-
gen auch von unseren gewerblichen
Auftraggebern sehr geschétzt. Wir ar-
beiten zwar immer mit Zeitungspa-
pier, aber das gibt es auch ,weifSer
und voluminéser, falls gewtinscht
Wir kénnen Produkte herstellen, die
Zeitschriftencharakter haben, da wir
mit einem Heft- und Schneideag-
gregat ausgestattet sind. Damit las-
sen sich Produkte beispielsweise auf
DIN-A4 beschneiden und mit einer
Riickendrahtheftung versehen. Auch
das Layout und die Content-Erstel-
lung kénnen von unserer Kreativab-
teilung ibernommen werden. Also,
alles passiert im Team von der Kun-
denbetreuung tiber die Druckvorstu-
fe bis zur Verladung der Produkte.

Welche Rolle spielen Verteilung
und Logistik?

Bei einer Fithrung durch das Druck-
zentrum, wozu ich herzlich einlade,
konnen Sie erleben, wie viel Betrieb
hier auch jenseits des eigentlichen
Druckvorgangs herrscht. In der Wei-
terverarbeitung veredeln wir unse-
re Produkte. Wir schneiden und hef-
ten zum Beispiel die Magazine, die
regelmafSig der Zeitung beiliegen.
Wir legen kommerzielle Beilagen der
Zeitung oder dem Anzeigenblatt bei.
Das alles geschieht zum einen zwar

G REGOR

IMMORBILIEN

& Hausverwaltung

lhre Zufriedenheit ist unsere Verpflichtung
Wir vermitteln seit 1993 in Weiden
und Umgebung

Verkauf und Vermietung von
Immobilien und Grundstlicken

Gregor Immobilien | Schonwerthstr. 2B | 92637 Weiden i.d.OPf.
+49 (0) 961 / 7288+49 (0) 171 / 273473
info@immobilien-gregor.de




MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.@

7

WIR FEIERN
NIGHT NUR EINE
ZUVERLASSIG
ARBEITENDE
MASCHINE, SONDERN
VOR ALLEM EIN TOLLES
TEAM, DIE MENSGHEN,

A
T
-

-~

o, B

&

fi

——

Von Links: Peter Weidl (Leitung Medienproduktion), Michael Reil (Teamleiter Rotation), Carina Klose (Referentin Produktionsleitung), Nicola Schiffer (Leitung Druckzent-
rum), Horst Naber (Leiter Weiterverarbeitung).

weitgehend automatisiert, anderer-
seits sind auch hier viele Kollegin-
nen und Kollegen im Einsatz, ohne
die nichts ginge. Wir drucken man-
che Teile der Zeitung dartiber hin-
aus im Voraus, um Sonderausgaben
mit hoheren Umfiangen zu produ-
zieren. Es steckt hier tatsdchlich viel
Logistik dahinter. Vor allem muss die

Zeitung nachts zum Leser gebracht
werden. Dazu bedarf es eines Fuhr-
parks mit zuverldssigen Fahrern und
vor allen Dingen pflichtbewusster
Zusteller, die die Zeitung in den Kun-
den-Briefkasten stecken. Seit 2023
haben wir die ,Middle Mile“, also den
Transportweg zwischen Produkti-
on und Zustellung, vollstandig ins

ZUSTELLER
UND FAHREF

EAN

Unternehmen integriert und damit
entscheidendes Know-how aufge-
baut. Dadurch kénnen wir nicht nur
externe Dienstleister ablésen, son-
dern selbst Dritten Transportleis-
tungen anbieten.

Wir feiern 15 Jahre Druckzentrum.
Trotzdem ist die Rotationsmaschi-

OB BEI REGEN, SCHNEE
ODER HITZE - SIE LIEFERN.

DANKE FUR IHRE ZUVERLASSIGKEIT!

Unsere Zusteller und Fahrer sorgen fur die trockene Zeitung auf dem Frihstickstisch unserer Abonnenten - Tag fur Tag.
Far ihr gewissenhaftes Engagement und ihren Einsatz zollen wir ihnen héchsten Respekt.

Mochten Sie Teil unseres Teams werden?

Wir freuen uns auf lhre Bewerbung an karriere@oberpfalzlogistik.de oder telefonisch unter 0961 85 635.

Oberpfalz Medien GmbH

Bild: Sara Neidhardt

ne kein Teenie mehr. Wie geht es
dem Jubilar eigentlich?

Der Jubilar ist topfit, unsere Kollegin-
nen und Kollegen halten ihn mit Fiir-
sorge und Konnen gut in Schuss. Kein
Zipperlein, kein Stohnen, kein Fri-
her-war-alles-besser. Auch unser Ge-
baude und die Anlagen in der Verarbei-

AMBERGER

-
vorfahrt filr =3
Eisheilige |

......

DIE SIE TAGLICH
JUNG HALTEN.

66

NICOLA SCHIFFER

Leiterin Druckzentrum

tung werden von den Mitarbeitenden
sehr ordentlich gewartet und behan-
delt. Wir feiern also nicht nur eine zu-
verldssig arbeitende Maschine, son-
dern vor allem ein tolles Team, die
Menschen, die sie tdglich jung halten.
Maschinen kénnen immer nur Teil des
Ganzen sein. Worauf es ankommt, ist
der Mensch, der sie bedient.

oberpfelz()

ZEITUNG

-ROSENBERGER

mberg-Suizbay

* Flexibiit d FO
Mehr Flexibilitat un
Mittelschulen sollen att

und Férderyn, :

: 9.
- llen attraktiver Wwerden m

UNSERE

HELDEN
DER

NACHT!
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Q Reiner Wittmann

Weiden, Franz-Zebisch-Strafie — hier,
inmitten der Oberpfalz, schlagt das
Herz der Zeitungsdruckerei von Ober-
pfalz-Medien. Jeden Abend wird hier
auf 150 Tonnen Stahl und mit hoch-
praziser Technik produziert, was am
nachsten Morgen auf den Frithstiicks-
tischen von tausenden Haushalten
liegt: die Tageszeitung. Doch wie ge-
nau entsteht sie? Wie verwandeln
sich digitale Texte in greifbare Nach-
richten? Und wer sorgt dafiir, dass al-
les reibungslos ablduft? Das Druck-
zentrum der Oberpfalz-Medien ladt
ein, diese Fragen hautnah zu erle-
ben — bei einer Fithrung, die Technik-
begeisterte wie Laien gleichermafien
fasziniert.

Seit der Einweihung der Anlage im
November 2011 hat Sabine Lang be-
reits tiber 600 Gruppen durch die
Hallen des Druckzentrums gefiihrt.
Mit Begeisterung und fundiertem
Wissen erklart sie, was es bedeutet,
eine Tageszeitung herzustellen. Jede
Fihrung ist einzigartig®, erzahlt sie.
Besonders ihre erste im Februar 2012
bleibt ihr in Erinnerung: ,Plotzlich
rollten Polizei-Busse vor, und 70 an-
gehende Bereitschaftspolizisten in
Uniform stiegen aus. Fiir Passan-
ten muss es ausgesehen haben, als
wiirde hier eine Razzia stattfinden!”
Doch die Stimmung war alles ande-
re als angespannt — im Gegenteil:
Als Lang am Ende den Polizeischii-
lern verriet, dass dies ihre erste Fiith-
rung war, brandete donnernder Ap-
plaus auf. ,Dieser Moment hat mich
bis heute begleitet®, sagt sie lachelnd.

80 Jahre DER NEUE TAG
Wir gratulieren!

80 Jahre W—

80% davon bei uns!

Seit 64 Jahren
2Rad Kompetenz!

Yie
gl’;ﬂ;;/

Aus@ ™
dor RIELS,

Primavera
80th Anniversary

peterSta

PS-2Rad-Center GmbH
amber g........neumarkt

Bayreuther Str. 2 « 92224 Amberg « Tel. 09621 13031
www.stadler.shop ¢ info@peter-stadler.de
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HINTER DEN KULISSEN DER
TAGLICHEN NACHRICHT

Wie im Druckzentrum der Oberpfalz-Medien die Zeitung entsteht

Sabine Lang fuhrt durch alle wichtigen Stationen des Druckzentrums

ERST DIGITAL

Die Fithrung beginnt im kleinen ,Ki-
nosaal“ des Druckzentrums. Ein kur-
zer Film gibt einen ersten Einblick in
die Abldufe: Wie werden Artikel ge-
staltet? Wie entstehen die Druck-
platten? Und welche Rolle spielt die
Logistik? Doch schnell wird es kon-
kret. Die erste Station ist die Druck-
maschine, ein technisches Meister-
werk, das mit 150 Tonnen Gewicht
und einer Lange von mehreren Me-
tern beeindruckt. Hier wird erklart,
wie aus digitalen Daten physische

Zeitungen werden — Seite fiir Seite,
mit einer Prazision, die keine Abwei-
chung duldet.

Direkt daneben liegen die Rotations-
leitstande, das ,Gehirn“ der Anlage.
An Bildschirmen iberwachen Mit-
arbeiter jeden Schritt: die Bahnspan-
nung des Papiers, die Farbgebung, die
Geschwindigkeit. Im gleichen Raum
entstehen die Druckplatten. Pro Sei-
te vier Stiick, fiir jede Farbe eine. Jede
Platte ist ein Unikat, mafSgeschnei-
dert fiir jede Seite der Zeitung.

ggeiselberger

WIR DRUCKEN. SIE GLANZEN.

Gliick-
winsche

110 Jahre. Eine Mission.

Bilder: Laura Frohler (2)

DER WEG ZUM LESER

Weiter geht es ins Papierrollenlager,
ein Raum, der mit seinen eindrucks-
vollen Rollen an eine industrielle
Kathedrale erinnert. Die schwerste
Rolle wiegt fast zwei Tonnen - da-
von werden wahrend der Woche pro
Nacht ungefahr fiinf bis sechs be-
notigt. Im Rollenkeller werden die
Rollen in die Maschine eingehangt,
ein vollautomatisierter Vorgang. In
der Weiterverarbeitung werden die
frisch gedruckten Zeitungen an ei-
ner Transportkette mit rund 6000

Die Rotationsmaschine ist fir die meisten Besucher
Hohepunkt einer Druckzentrumsfuhrung.

Klammern befordert. In der Weiter-
verarbeitung werden sie auch mit
Prospekten bestlickt und fiir den
Versand vorbereitet.

DEN ANDRUCK LIVE ERLEBEN
Hoéhepunkt der Fithrung ist der Blick
von der Besuchergalerie. Von hier
aus konnen die Teilnehmer live mit-
verfolgen, wie die Zeitung des nachs-
ten Tages angedruckt wird. Um 21.15
Uhr setzt sich die Maschine in Bewe-
gung. Zundchst langsam, dann im-
mer schneller, bis sie ihre maximale
Geschwindigkeit von 40 Stundenki-
lometern erreicht. ,Wenn alles passt,
lauft sie wie ein Schweizer Uhrwerk"
sagt Lang. ,Mit dieser Maschine kon-
nen wir pro Stunde bis zu 45.000 Zei-
tungen produzieren.

MEHR ALS NUR TECHNIK

Das Druckzentrum der Oberpfalz-
Medien ist mehr als eine Ansamm-
lung von Maschinen. Es ist ein Ort,
an dem Tradition und Moderne auf-
einandertreffen, an dem handwerk-
liche Sorgfalt und hochmoderne
Technik Hand in Hand arbeiten. ,Vie-
le Besucher sind tiberrascht, wie viel
Arbeit und wie viele Schritte notig
sind, bis die Zeitung beim Leser an-
kommt®, sagt Lang. ,Aber genau das
macht es so spannend.

Fiihrungen finden jeweils
donnerstags um 10 Uhr
oder 19.45 Uhr statt.
Anmeldungen fiir Gruppen
(bis zu 20 Teilnehmer) und
Einzelpersonen sind je
nach Terminverfiigbarkeit per
Telefon (0961 85612) oder
per E-Mail an fuehrungen@
oberpfalzmedien.de moglich.

Bild: Oli_ok - stock.adobe.com



Q Michaela Sul

Spat am Abend, wenn die meisten
von uns es geniefien, daheim bei ih-
ren Familien zu sein, beginnt flr
mehr als tber 9oo Menschen bei
Oberpfalz-Medien die wichtigste
Schicht des Tages. Die Zustellerinnen
und Zusteller sind die heimlichen
Helden der Nacht. Sie sorgen daftir,
dass Tageszeitungen — und damit
auch Prospekte und Flyer der Kun-
dinnen und Kunden - jeden Morgen
plinktlich auf den Frihstiickstischen
der mittleren und nordlichen Ober-
pfalz liegen.

Damit diese Zuverldssigkeit mog-
lich wird, setzt sich Nacht fiir Nacht
ein beeindruckender logistischer Ab-
lauf in Gang. 40 Lieferwagen steu-
ern 2048 Abladestellen an. Von dort
aus tibernehmen die Zustellerinnen
und Zusteller die Verteilung in die
Haushalte. In nur einer Woche legt
das Zustellteam so mehr als 40.000
Kilometer zurilick — fast einmal um
die Erde. Neben der klassischen Ta-
geszeitung tragen die Zustellerinnen
und Zusteller auch Prospekte, Bei-
lagen und Flyer aus. Diese gelangen
entweder gemeinsam mit der Zei-
tung zu den Abonnenten oder sepa-
rat an Resthaushalte, sodass Werbe-
botschaften genau dort ankommen,
wo sie wirken sollen.

SO LAUFT ES IN DER NACHT

An den ersten Abholstellen starten die
Zusteller gegen 2330 Uhr, wenn die
Spediteure die frisch gedruckten Zei-
tungspakete angeliefert haben. Spates-
tens gegen etwa 0.30 Uhr geht es dann
aber fiir alle ausgestattet mit Stirnlam-
pe und Warnweste los auf ihre Zustell-
runden, sobald die Lieferscheine auf
aktuelle Anderungen im Ablauf wie
etwa Zu- und Abginge oder Pausen
kontrolliert wurden. Durchschnitt-
lich eineinhalb bis zwei Stunden sind
die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
dann unterwegs, bevor alle Leser ihre
druckfrischen neuen Nachrichten in
Handen halten konnen.

Ob eisiger Wintermorgen, nachtli-
che Regenschauer oder sommerli-
che Hitze: Auf das Zustellnetz von
Oberpfalz-Medien ist Verlass — an je-
dem Tag, bei jedem Wetter. So etwa
auch im diesjahrigen Winter in den
heftigen Glatteis- und Schnee-Néch-
ten, wo vielerorts so gut wie nichts
mehr ging. ,Wir verlassen uns im
Alltag darauf, dass alles reibungslos
lauft® sagt Fried Hussain, Teamleiter
Logistik bei Oberpfalz-Medien. ,Aber
in solchen Nachten merkt man, wel-
che Herausforderung das manch-
mal sein kann - wir sind ja auch
nur Menschen.” Zum Jubildum ist es
Oberpfalz-Medien ein besonderes
Anliegen, gerade diesen Menschen
ganz ausdricklich Danke zu sagen.
Ihr Engagement, ihre Zuverlassig-
keit und Verldsslichkeit halten das
regionale Informationsnetz am Lau-
fen — und bringen Nachrichten, Mei-
nungen und Werbung mitten ins Le-
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STARK IN ZUSTELLUNG
UND LOGISTIK

ben der Menschen in der Oberpfalz.
JFur viele unserer Zusteller ist der
Job nicht nur Beruf, sondern wirklich
Berufung®, sind sich Fried Hussain
und seine Kollegin Victoria Haber-
mann, die Teamleiterin Vertrieb, ei-
nig. ,Manche der Leute machen das
wirklich schon mehr als ihr halbes
Leben lang‘ 62 Jahre Betriebszuge-
horigkeit in einem Fall oder eine Zei-
tungszustellerin mit sagenhaften 94
Jahren — solche Zahlen finden sich
wohl andernorts so gut wie nie. Und
sie zeigen, wie sehr die Zusteller ,ih-
rer Zeitung verbunden sind.

VON ZEITUNG ZU LOGISTIK

Das Uiber Jahrzehnte aufgebaute Leis-
tungspotenzial der Zustellung bil-
det heute auch die Grundlage fiir ein
zweites starkes Standbein, das in Zu-
kunft noch weiterwachsen soll: die
Oberpfalz Logistik (https://oberpfalz-
logistik.de/). Was nachts zuverlas-
sig Zeitungen bewegt, sorgt tagstiber
fiir moderne, flexible und kundenna-
he Transportlésungen bei B2B-Kun-
den. Hierbei liegt der Schwerpunkt
zwar naturgemdfs auf der Ober-
pfalz - jedoch fiihren ihre Touren die
Transporter mitunter auch an an-
dere bayerische Orte wie beispiels-
weise nach Miunchen. Und dank der
entsprechenden Lizenz sind gren-
ziiberschreitende Routen im gesam-
ten europdischen Wirtschaftsraum
ebenfalls kein Problem.

Oberpfalz Logistik verbindet die pra-
zisen, routinierten Ablaufe der Zei-
tungszustellung mit zeitgemafSen
Logistikkonzepten. Expressfahrten,
geplante Touren und flexibel ab-
rufbare Transporte gehdren eben-
so zum Angebot wie eine skalier-
bare Fahrzeugflotte. Erganzt wird
das Portfolio durch effiziente Um-
schlagsmoglichkeiten sowie detail-
lierte Routenplanung. Unternehmen
schétzen die hohe Prozesssicherheit,
die klaren Strukturen und die Fahig-
keit, auch kurzfristige Auftrage zu-
verldssig abzuwickeln.

Die umfassende Betreuung durch
die Oberpfalz Logistik wissen Part-
ner wie etwa die Schlogl Hydraulik
& Maschinenbau GmbH aus Wern-
berg-Koblitz oder Peter Lang mit
dem ,Kulturjournal Regensburg®
sehr zu schitzen. Beim ,Kulturjour-
nal“ werden beispielsweise als be-
sondere Service-Pluspunkte die Dru-
ckerzeugnisse in den sehr engen
Gassen der Regensburger Altstadt
ausgeliefert.

Und die Fahrer der Oberpfalz Logis-
tik helfen dariiber hinaus auch aktiv
beim handischen Entladen der Zei-
tungen mit, da es fir den Kunden
keine andere Anliefermoglichkeit
gibt. AufSerdem erhalt Lang bei jeder
Abfahrt zur Anlieferung vorab ein te-
lefonisches Avis. So tragt der nacht-
liche Zeitungsrhythmus bis weit in
den Tag hinein - als verlassliche Lo-
gistiklosung fiir die ganze Region.

Das doppelte Rickgrat von Oberpfalz-Medien

55

Wenn die Region schlaft (und nicht nur dann), liefert Oberpfalz-Medien. Ein starkes Team aus Zustellung und
Logistik bringt Nacht fur Nacht Zeitungen und tagsiber moderne Transportldsungen zuverlassig ans Ziel - fur

Menschen und Unternehmen in der ganzen Oberpfalz und dartber hinaus.

Als expandierendes Unternehmen freuen wir uns mit

Ihnen auf eine weitere gute Zusammenarbeit!

Bild: Sebastian Scherm

Ihr kompetenter und zuverlédssiger Partner fir

« Stadtereisen ¢ Tagesfahrten

* Musicalreisen * Mehrtagesfahrten
*Vereins-, Gruppen- und Schiilerreisen
Moderne Reisebusse von 22 bis 61 Sitzplétzen

Tagesfahrten:
05.07.2026  GroBe Musicalrevue — Best of Broadway — Bad Elster..................... 49 € inkl. Eintritt
22.07.2026  Halbtagesfahrt an den Fichtelsee. .......... ... . s 25 €
12.08.2026  Kurbisfestival Lichtenwalde . ......... ... 79 €
22.08.2026 Treideln - Burg Burgthann ............ .. .. 89 €
09.10.2026  Zwiebelmarkt — Weimar. . ... ..ot e 50€
Mehrtagesfahrten:
03.07. - 08.07.2026  Sudtirol — Schnalstal —-Meran .................ccciiiiiiiinnan... ab 699 € HP+
10.09. - 20.09.2026 Badereise —Caorle ......... oot ab 1199 € HP
28.09. - 03.10.2026 Gardasee —Bellaltalia................coiiiiiiiiiiiiiiiinn. ab 749 €HP
04.10. - 11.10.2026  Bad FUSSING . ...ttt e ab 649 € UF
09.10. = 11.10.2026  Bad FUSSING . . ...ttt ittt i ab 349 € UF
11.10.- 19.10.2026 Sardinien — Juwel im Mittelmeer ............... ... ..ol ab 1199 € HP
25.10. - 29.10.2026  Saisonabschlussfahrt ins Blaue (Stiden). ......................... ab 599 € HP
01.11. - 05.11.2026  FluBkreuzfahrt A-ROSA - Highlights der Donau . ................... ab 666 € P+
15.11. - 19.11.2026 BARCELONA - GRUPPENFLUGREISE.......................... ab 1199 € HP
28.11.-29.11.2026  Cesky Krumlov — Weihnacht's Zauber ........................... ab 119€ UF
18.12. - 20.12.2026  Sudtiroler - Weihnachtsmérkte . .................cociiiiiin... ab 399 € HP
30.12. - 03.01.2026  Silvesterreise im Friaul - Kunst, Kultur und Genuss ................. ab 749 € HP
Tagesfahrten zur Weihnachtszeit:
21.11.26 PIlSEN . 49 €
22.11.26 Weihnachtsmarkt Schloss Guteneck . ... 54 €
29.11.26 Spalter Weihnachtsmarkt .......... ... 49 €
05.12.26 Winterzauberland Sankt Wolfgangshof bei Ntirmberg ....................cooooiveat. 59 €
06.12.26 Wartburg - Erfurt verkaufsoffener Sonntag ... 57 €
06.12.26 Prag — Die goldene Stadt ............ooiiuiiiiiiiii i 56 €
09.12.26 Der idyllische Weihnachtsmarkt — Amberg . ..............o i 45 €
12.12. 26 Lutherstadt Eisleben - ,Advent in Luthers Hofen". . . ........ ... .. .., 53 €
13.12.26 Landshuter Adventsstadt .......... ..o 49 €
13.12.26 Loket Weihnachtsmarkt . ......... ... 45 €
16.12.26 Dresden — Striezelmarkt .. ..........oii 49 €
20.12.26 Leipzig - Weihnachtsmarkt ............ ... .. i 49 €
20.12.26 Waldweihnacht St. Engelmar — Glasdorf Weinfurtner 63 €
Tagesfahrten inkl. Eintritt zum Weihnachtsmarkt inkl. Kaffee, Gebéck und Gliihwein
Vorschau 2027
23.01. - 24.01.2027 GriineWocheBerlin ...... ... ab 139 €
03.01. = 05.01.2027 Hamburg ........ ...t e ab 399 €
07.02.-15.02.2027 MSC-EURIBIA - Gruppen-Kreuzfahrt, Mittelmeer inkl. Easy Getrdnkepaket ab
und bis Wohnung / Zwischeniibernachtung im Raum Mailand . ... .. ab 1399 €
09.02. = 10.02.2027 Venedig .. ... .uiiiittitit it ab 444 €

Wohnmobilvermietung info@wohnmobile-farmbauer.de

Anderungen vorbehalten

Wohnmobile Farmbauer Farmbauer-Reisen

Dechantseeser StraBBe 3a * 95704 Pullenreuth * Telefon 09234/980193

WeiBgold-Reisen * LudwigstraBe 26 * 95100 Selb * Tel. 09287-5690933

www.farmbauer-reisen.de



Eine Erfolgsg

Als 2010 der Startschuss
fir den ersten Nord-
oberpfalzer Firmenlauf -
kurz Nofi-Lauf - in Wei-
den fiel, ahnte niemand,
welches Erfolgsprojekt
daraus entstehen wurde.

Q Stefan Puhane

Rund 2000 Lauferinnen und Lau-
fer aus 183 Firmen standen damals,
vor 16 Jahren, an der Startlinie. ,Su-
per-Lauf, Super-Organisation, Su-
per-Atmosphdre - so lautete das
einhellige Echo. Ein Motto, das sich
wie ein roter Faden durch die folgen-
den Jahre ziehen sollte.

Denn der Nofi-Lauf entwickelte sich
rasant: Nach 1800 Teilnehmern 2011
in Tirschenreuth folgte 2012 der
Lauf in Neustadt/WN - dort mach-
ten sich bereits 3200 Starter auf die
anspruchsvolle Strecke. 2013 kehr-
te die Veranstaltung nach Weiden
zuriick und knackte erstmals die
qo000er-Marke. 4174 Finisher aus 420
Firmen waren ein deutliches Signal:
Der Firmenlauf war in der Region
angekommen - und er wollte blei-
ben.

BIS ZU 7500 LAUFER

In den folgenden Jahren stiegen Be-
geisterung und Teilnehmerzahlen
kontinuierlich. 2014 in Tirschenreuth
waren es bereits {iber 4500 Teilneh-
mer, 2015 in Neustadt/WN sogar 5300.
Den vorldufigen Hohepunkt markier-
te das Jahr 2016: 7500 laufbegeister-
te Firmenmitarbeiter verwandelten
Weiden in ein riesiges Sportfest. 2017
in Kemnath liefen 7000 Teilnehmer,
2018 in Neustadt/WN 5900, 2019 in
Weiden nochmal 6500.

Dann kam Corona — und zwang das
beliebte Event zur zweijdhrigen Pau-
se. Doch der Wiedereinstieg gelang
eindrucksvoll: 3600 Teilnehmer 2022
in Tirschenreuth und knapp 5000
Lauferinnen und Laufer 2024 in Neu-
stadt/WN zeigen, dass die Faszination
Nofi-Lauf ungebrochen ist.

MIT EUCH.
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hichte in Bewegung

Der 13. Nofi-Lauf am 21. Mai 2026 verwandelte Weiden einmal mehr in ein groRe Laufarena: Fast 6000 Teilnehmer gingen bei
bestem Wetter an den Start. Die 7,5 Kilometer lange Strecke durch die Stadt sorgte fiir Begeisterung bei Laufern und Zuschauern
- ein weiteres starkes Kapitel in der Erfolgsgeschichte des Events.

Eine, die diese Entwicklung von Be-
ginn an miterlebt und entscheidend
mitgestaltet hat, ist Ilona Stadler,
Leiterin des Lesermarktes bei Ober-
pfalz-Medien und Vorsitzende des
Vereins Firmenlauf e.V.

Kurios: Sie ist selbst noch nie mit-
gelaufen. Warum? Ilona Stadler
schmunzelt: ,Ich war leider an der
Strecke immer unabkémmlich.”

Ihr Weg zum Nofi-Lauf begann tiber
die Arbeit bei Oberpfalz-Medien, wo
das Event seit der Premiere organi-
satorisch verankert ist. ,Die Vibes
waren ab dem ersten Moment da“
sagt sie. Diese Begeisterung fiihrte
schliefdlich dazu, dass sie die Rolle
der Vereinsvorsitzenden {ibernahm
- ein Ehrenamt mit Verantwortung
und Herzblut.

GANSEHAUT VOR DEM START

Was sie am meisten fasziniert? Die
Menschenmassen. ,Zu sehen, wie
Teams aus den unterschiedlichsten
Firmen gemeinsam trainieren und
den Teamspirit leben - das ist grof3-
artig”“ Thr personlicher Gansehaut-

7 Die Gemeinde Vorbach
7 gratoliert dem Verlag Der Neoe Tog
zum 80. uebortsfag! \

moment ereignet sich jedes Jahr we-
nige Sekunden vor dem Startschuss:
Tausende Menschen, die gleichzeitig
den Atem anhalten, bevor sie sich in
Bewegung setzen.

Mindestens genauso wichtig ist ihr
das Ende des Laufs. ,Wenn der letzte
Teilnehmer sicher im Ziel ist und wir
wissen, dass es keine schwerwiegen-
den Vorkommnisse gab — dann fallt
mir ein Stein vom Herzen sagt sie.
Blessuren gebe es immer, aber das
Team sei dafiir bestens geriistet. Ein
besonderes Highlight ist fiir Ilona
Stadler stets das grofe gemeinsame
Feiern nach dem Zieleinlauf. 2019 in
Weiden war gigantisch® erinnert sie
sich. Wenn Tausende nach dem Lauf
noch dableiben, lachen, essen, trin-
ken und gemeinsam feiern - dann
wisse man, warum man sich fiir das
Event engagiere.

Einen besonderen Platz in ihrer
Wertschatzung nehmen die unzah-
ligen Zuschauer und Musikgruppen
ein, die die Strecke jedes Jahr sau-
men. Sie klatschen, jubeln, trom-

Bild: Alexander Unger

meln, motivieren — und geben den
Laufern das Gefiihl, Teil eines grofien
Gemeinschaftserlebnisses zu sein.
,Die Lauferinnen und Laufer lieben
das“ betont Ilona Stadler.

GROSSES LOB FUR HELFER

Die Vorsitzende des Vereins Firmen-
lauf lobt iberdies, wie viele Men-
schen hinter dem Nofi-Lauf stehen.
Thr ausdriicklicher Dank gilt den
Stadten, den Bauhofen, den Feuer-
wehren, dem BRK und der Polizei.
,Ohne die wiirde es nicht gehen
sagt sie. Diese Helfer sorgen fiir Si-
cherheit, Streckenfithrung, Versor-
gung - kurz: dafiir, dass Tausende
Menschen entspannt laufen kénnen.

Und weil es ein Firmenlauf ist, spie-
len die Unternehmen eine ganz be-
sondere Rolle. Viele von ihnen en-
gagieren sich seit Jahren vorbildlich,
bringen ihre Teams zusammen, or-
ganisieren Trainings und motivieren
Mitarbeiter zur Teilnahme. Beispiel-
haft nennt Ilona Stadler den Trager
Dr. Loew: Das Unternehmen ist re-
gelmdflig mit iiber 200 Lauferinnen

und Laufern am Start und landet in
der Wertung , Fitteste Firma“fast im-
mer unter den Top drei. ,Solche Fir-
men leben den Nofi-Spirit sagt sie.

EIN LAUF, DER GUTES BEWIRKT
Eine Besonderheit des Nofi-Laufs ist
sein caritativer Charakter. Dank der
vielen Sponsoren und Partner gelingt
es jedes Jahr, einen beachtlichen Rei-
nerlos zu erzielen. ,Nach dem letzten
Lauf vor zwei Jahren konnten wir 50
ooo Euro an soziale Einrichtungen
der Region spenden®, berichtet Ilo-
na Stadler stolz. Je mehr Teilnehmer
der Lauf habe, desto grofier sei dieser
Beitrag — ein weiterer Grund, warum
die Organisatorin auf mdglichst vie-
le Firmen und Laufer hofft.

Organisation mit grofiem Aufwand

Was die meisten nicht sehen: Der
Nofi-Lauf ist ein logistisches Mam-
mutprojekt. Rund ein Jahr dauert
die Planungsphase. Ilona Stadler und
ihr Team - Michael Reindl, Micha-
el Renner, Karl Wittmann, Wolfgang
Baierl, Juan Vilas, Marina Sigritz und
Werner Striegl — koordinieren in die-
ser Zeit unzahlige Absprachen: mit
der jeweiligen Stadt, dem Bauhof, der
Polizei, den Feuerwehren, Sanitats-
diensten und vielen weiteren Part-
nern. Vor allem die steigenden Si-
cherheitsanforderungen stellen eine
Herausforderung dar. Doch auch die-
se meistert das Team Jahr fir Jahr.

EINE REGIONALE BEWEGUNG

Nach nunmehr iiber einem Jahrzehnt
lasst sich sagen: Der Nordoberpfal-
zer Firmenlauf ist weit mehr als nur
eine sportliche Veranstaltung. Er ist
ein Treffpunkt fir Firmen, ein Motor
fiir Teamgeist, ein Fest fiir die Regi-
on und ein bedeutender Beitrag fiir
soziale Projekte. Und er ist ein Bei-
spiel dafiir, wie eine Idee, die 2010
mit 2000 Liufern begann, zu einer
der grofiten Breitensportveranstal-
tungen der Nordoberpfalz wurde.

Gratulation zu

winscht

MAIRTICO

80 Jahre DER NEUE TAG &
30 Jahre ONetz
15 Jahre Druckzentrum
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Vom Couch-Potato zum Marathonlaufer

Stefan Zaruba konnte dem Sport lange wenig
abgewinnen - Schach ausgenommen. Heute bewaltigt
er Marathons. Ausgerechnet die Laufveranstaltun-

gen von Oberpfalz-Medien machten den Redakteur
vom schwitzenden Treppensteiger zum begeisterten
Langstreckenlaufer. Im Interview erzahlt der 53-Jahrige
von Einstieg, Ruckschlagen und seinem endgultigen

Klick-Moment.

Servus Stefan, erinnerst du dich
noch, wie sportlich du vor 2006
warst? Gab es da iiberhaupt schon
Berithrungspunkt mit dem Laufen?

Stefan Zaruba: Tatsdchlich stand ich
mein Leben lang mit Sport auf dem
Kriegsfufs — von Schach mal abgese-
hen (lacht). Laufen war zu Schulzei-
ten die Holle. Mir féllt da die Run-
de um den Flutkanal in Weiden ein,
bei der ich keine Chance hatte, sie
durchzulaufen. Ich war noch in mei-
nen frithen 3o0er-Jahren zwar in kei-
ner Weise korperlich eingeschrankt
und sogar schlanker als heute, aber
ich habe damals einfach iiberhaupt
nicht auf Fitness geachtet. Rasch ir-
gendwo hinmarschieren oder eine
Treppe rauf hat bei mir zu Schweifs-
ausbriichen gefiihrt.

Wie kam es dann dazu, dass du dich
bereit erklart hast, bei der Staf-
fel des Freundschaftsmarathons
Amberg-Weiden mitzulaufen? Als
Nicht-Sportler ja eigentlich ein na-
hezu aussichtsloser Plan ...

Ich hab mich breitschlagen las-
sen. Das muss ich so sagen. Der Ma-
rathon war ja ein Projekt unseres
Hauses, und dafiir stand in der Re-
daktion mein damaliger Kollege Mi-
chael Ascherl. Es war um Ostern her-
um, und der ,Aschi“ tiberzeugte mich,
dass es bis September moglich sein
wiirde, einen Viertelmarathon zu lau-
fen. Ein bisschen positiver Gruppen-
zwang hat geholfen, zudem ein wun-
derbares Buch fiir den Laufeinstieg,
das der Kollege mir geliehen hat, und,
ja, tatsdchlich die Einsicht, dass mir
etwas Fitness gut tdte.

Wie schwer war letztendlich der
Einstieg ins Laufen — und was hat
dich in dieser Zeit motiviert, dran-
zubleiben?

Der Einstieg war tiberraschend ein-
fach und lief nach einem Acht-Wo-
chen-Plan aus dem Buch. Heute
spuckt so etwas ja jede KI aus. In der
ersten Woche lduft man nach dem
Plan nicht langer als zwei Minuten
am Stlick, dann folgt eine Gehpau-
se, dann wieder zwei Minuten, und so
weiter. In der ndchsten Woche sind es
drei Laufminuten. Das steigerte sich
iber die Wochen so sanft, dass ich
nie Seitenstechen oder Muskelkater
bekommen habe. Nach acht Wochen
konnte ich eine halbe Stunde durch-
laufen und war mdchtig stolz. Da war
ich es bereits gewohnt, jeden zwei-
ten Tag die Schuhe zu schniiren, und
hab {iber den Sommer die Dauer auf
jeweils mindestens eine Stunde aus-
gedehnt.

Motiviert hat mich, dass der Fort-
schritt von Woche zu Woche spiir-
bar war. Auf der Waage tibrigens auch

Q Stefan Puhane

messbar. Ich habe in dem Sommer
funf Kilo abgenommen. Und es war
ja auch eine Aktion des Unterneh-
mens. Wir hatten bereits Staffeln aus-
geknobelt, und die Lauftrainings wa-
ren unser Lieblingsgesprachsthema
im Biiro. Einmal bin ich vor der Ar-
beit einem Kollegen aus meiner Staf-
fel begegnet, der auch seine Mor-
genrunde drehte. Wir haben so stolz
abgeklatscht. Das war einfach ein Ge-
meinschaftserlebnis.

War das Laufen nach diesem Ein-
stiegserfolg beim Freundschafts-
marathon dann ein bestandiger Be-
gleiter in deinem Leben?

Leider nicht. Trotz aller Vorsdtze und
einem tiberraschend schnellen Lauf -
unter 50 Minuten fiir den Viertelma-
rathon - war danach Schluss. Erst im
Frithjahr darauf habe ich wieder fiir
die Marathonstaffel und wieder bei
Null angefangen. Und dann war er-
neut Schluss. Das Spiel hat sich mehr-
fach wiederholt. Spater war es jeweils
der Nofi-Lauf. Mehr Konsequenz hat
dann meine Frau in mein Laufen ge-
bracht. Sie startete ihrerseits fiir ihre
Firma, und wir sind danach meist ge-
meinsam gelaufen.

Wann hat es dann letztendlich ,ge-
klickt“ bei dir, was gab den Aus-
schlag, voll anzugreifen?

Das war in der Pandemie. Ab dem ers-
ten Monat haben wir die Laufum-
fange deutlich gesteigert und sind
erstmals einen Winter ohne Ein-
schrankungen durchgelaufen.

Wann blitzten bei dir im Kopf erst-
mals Gedanken an Halbmarathon
oder sogar Marathon auf?

Als 12, 14 und 15 Kilometer unsere
normalen Distanzen wurden. Da war
ein Halbmarathon mit 21,1 Kilome-
tern plétzlich in Reichweite. Ein Ma-
rathon ist nochmal eine andere Num-
mer. Wiederum mein Kollege Michael
Ascher]l und Herbert Klein, ein Lau-
fer aus meinem Ort, haben mir vom
New-York-Marathon erzahlt, den sie
gelaufen waren. Da war die Idee in
meinem Kopf - und vor allem im
Kopf meiner Frau.

Miinchen und New York waren si-
cherlich die absoluten Hohepunk-
te. Nimm uns doch mal mit, was du
empfunden hast. Dauer-Euphorie
durch ,Runner’s High“ oder harter
Kampf?

Ich bin mir nicht sicher, ob ich ,Run-
ner’s High“ je erlebt habe, also dieses
sagenumwobene Gefithl zu schwe-
ben. Was bei so grofien Ldufen tat-
sachlich euphorisiert, sind die Men-
schen. In New York sollen zwei
Millionen an der Strecke gestanden

Vom Nofi-Lauf zum New-York-Marathon: Stefan Zaruba, im Oberpfalz-Medien-Shirt,
glicklich und mit Medaille im Central Park. Im Hintergrund ist der sudliche Teil

Manhattans zu sehen.

sein. Das ist in der Innenstadt eine
durchgehende Kulisse von Gejohle
und Musik. New York war ein Ereig-
nis zum Genieflen bei bestem Wet-
ter. Miinchen, unser erster Marathon,
fithlte sich ungleich schwerer an, vor

@

e

“IM INTERVIEW

TRON)

ENTDECKE DEINE KAR

WITRON.

Bild: privat

allem wegen des Wetters. Nach einem
Regensturm im Englischen Garten
waren wir ab der Halfte durchnésst.
Der harte Kampf waren Ubrigens die
Wochen vor den Marathons. Ohne
Leistungtest und mafigeschneider-

Ausbildung
Duales Studium

U :
Praktikum

ANSPRECHPARTNER
Annalena Herder
Neustadter Str. 19 - 21
92711 Parkstein

Tel.: 09602 600 46 23

V\‘“G'ER/

JETZT
BEWERBEN

te Trainingsplane mit finf Laufen
pro Woche geht das nicht. Wir ha-
ben das Gliick, dass uns der ehemali-
ge Top-Triathlet Stephan Loew coacht
und neben dem Korper auch den Kopf
auf solche Liufe vorbereitet.

Wie hat das Laufen dein Leben, dei-
ne Gesundheit verdndert? Und wie
entscheidend war vor 20 Jahren der
Impuls von Oberpfalz-Medien fiir
deinen sportlichen Weg?

Mir tut immer etwas anderes weh,
derzeit das linke Knie (lacht). Tat-
sachlich hat mich das intensive Lau-
fen der vergangenen fiinf Jahre auch
dazu gebracht, dass ich meinen Kor-
per besser kenne, dass ich verstehe,
wie Kreislauf, Stoffwechsel und der
Fliissigkeitshaushalt ~ funktionieren
oder welche Rolle Bander und Faszi-
en spielen. Ich achte mehr auf meine
Erndhrung, Schlaf und Muskelaufbau.
Der Impuls vor 20 Jahren, fiir das Un-
ternehmen zu laufen, war der Beginn
eines langen, wenn auch nicht immer
geraden Weges. Ohne die Laufgruppe
ware es wohl nicht so gekommen.

Was wiirdest du heute Kolleginnen
und Kollegen sagen, die behaupten:

»Laufen ist nichts fiir mich“?

Dass ich mich auch mal geirrt habe.

RIEREMOGLICHKEITEN!

G,

AUSBILDUNG.
WITRON.DE

......



MIT EUCH. GEMEINSAM. FUR MORGEN.@

Als die Schlaghaume sich
offneten: Neues Wir-Gefuhl
iIm Grenzland

Uber 40 Jahre trennten Grenzanlagen die nérdliche Oberpfalz von den
tschechischen Nachbarn im Osten und der DDR im Norden. Bis im
November 1989 die Berliner Mauer fallt und die Region sich plétzlich in

der Mitte Europas wiederfindet.

Q Stephanie Hladik

Der Eiserne Vorhang war ein System
aus Sperranlagen, Grenzbefestigun-
gen und Kontrollen, das Europa seit
dem Ende des Zweiten Weltkriegs
1945 in der Zeit des Kalten Krieges
zwischen dem demokratischen Wes-
ten und dem sowijetisch dominier-
ten Osten teilte. Die innerdeutsche
Grenze zur DDR war ein Teil davon.
1989 begann der Zerfall: Wichtige
Etappen waren der Abbau ungari-
scher Grenzanlagen, die Offnung ei-
nes Grenztors zwischen Osterreich
und Ungarn beim Paneuropdischen
Picknick im August 1989, die ersten
Massenfluchten von DDR-Biirgern
und schliefilich der symboltrachti-
ge Fall der Berliner Mauer am 9. No-
vember 1989.

In der Folge offneten auch ande-
re Ostblockstaaten ihre Grenzen.
So fiihrte in der Tschechoslowakei
die Samtene Revolution im Novem-
ber 1989 zum Sturz der kommunis-
tischen Regierung. Der symbolische
Akt am 23. Dezember 1989 bei Nové
Domky/Waidhaus, als die Auflenmi-
nister Hans-Dietrich Genscher und
Jifi Dienstbier gemeinsam Absper-
rungen durchtrennten, schrieb Ge-
schichte.

Bereits vor der offiziellen
Grenzoffnung durften

am 17. Februar 1990
tausende Menschen fur
einen Tag ohne Grenz-
kontrolle und ohne Pass
auf der Staatstral3e von
Eslarn in Richtung Zelezna
(Eisendorf) wandern.
Archivbild: gz

Hans-Dietrich Genscher
(links) und Jifi Dienst-
bier (rechts) machen

am 23. Dezember 1989

bei Neuhdusl dem
Eisernen Vorhang zwi-
schen Deutschland und
der Tschechoslowakei
mit einem Bolzen-
schneider ein Ende.
Dieses Bild des NT-
Fotografen Alfons Witt
schrieb Geschichte.
Bild: Alfons Witt

REGER GRENZVERKEHR

Zum ersten Mal ohne Grenzkontrol-
len und Visum konnte die Oberpfal-
zer Bevolkerung am 1. Juli 1990 nach
Tschechien einreisen. Anfangs noch
zogerlich, herrschte im Laufe des Ta-
ges an den Ubergdngen in der Regi-
on - Waldsassen, Mahring, Barnau,
Waidhaus und Eslarn/Tillyschanz
— Hochbetrieb und Volksfeststim-
mung. Es war fiir viele kaum zu glau-
ben. Jahrelang gab es in den Famili-
en Ermahnungen, beim Pilze- oder
Beerensammeln ja nicht ,hintber*
zu geraten, da die Tschechen sonst
schieffen wiirden. Auch bewegen-
de Szenen spielten sich ab. So konn-
ten sich Freundinnen und Freunde
nach 4o Jahren der Trennung end-
lich wieder in die Arme schliefden.

In Waldsassen gab an diesem Tag
Bundesinnenminister Wolfgang
Schauble in einem symbolischen
Festakt die Grenze frei. Noch am sel-
benTagbesiegeltenerundseintsche-
chischer Amtskollege Jan Langos den
Bau des neuen Autobahniibergangs
bei Waidhaus und den Liicken-
schluss der Autobahn Paris-Prag.
Nach 45 Jahren der Teilung bestand
ab dem 9. November 1989 auch die

innerdeutsche Gren-
ze zur DDR nicht mehr.
Bis zum 30. Juni 1990
gab es noch Grenzkon-
trollen, danach war der
Weg frei. Zehntausen-
de feierten auch hier in
den Gemeinden das his-
torische Ereignis. Die
Ausreisewelle  begann
schon vorher. Als Stand-
ort des einzigen Erst-
aufnahmelagers in ganz
Bayern spielte Weiden
eine zentrale Rolle fiir
Fliichtlinge aus der DDR
und Ubersiedler, die
zum Beispiel tiber Un-
garn gefliichtet waren.
Der frithere US-Stiitz-
punkt in der Ostmarkka-
serne (heute Major-Rad-
loff-Kaserne) diente ab Herbst 1989
als Regierungsaufnahmestelle.

AUFBRUCHSTIMMUNG

Der gebiirtige Amberger Reinhold
Balk war ab Oktober 1989 als Poli-
zeioberkommissar Leiter der Weide-
ner Erstaufnahmestelle. Er erinner-
te sich an turbulente Monate, wie er
in einem Interview zum 30. Jahres-

THEMEN, DIE
DIE OBERPFALZ
BEWEGTEN

«

tag des Mauerfalls dem ,Neuen Tag
erzahlte. Innerhalb von vier Wochen
bearbeitete die Bundespolizei 6729
Erstaufnahmeverfahren. Balk be-
schrieb aber auch eine grofe Hilfs-
bereitschaft in der Bevolkerung und
eine Aufbruchstimmung, die zu spii-
ren war.

Der Fall des Eisernen Vorhangs be-
deutete unmittelbare, aber auch
nachhaltige Auswirkungen fir die
Stadte und Gemeinden in Grenz-
ndhe. Straflen, Wege und ehemals
gesperrte Gebiete wurden wieder
zuganglich, und die physische Iso-
lation der Grenzregion endete. Kon-
takte wurden intensiviert, es gab
Familienzusammenfithrungen, Be-
suchsverkehr, kultureller Austausch
und Tourismus nahmen zu. Auch
Handel und Dienstleistungen profi-
tierten.

Gleichzeitig war die Umstellung
nicht ohne Herausforderungen. Die
regionale Verwaltung und Infra-
struktur mussten sich auf verander-
te Verkehrsstrome einstellen. Letzt-
endlich wandelte sich die nordliche
Oberpfalz vom Rand einer abge-
schotteten Grenze zu einem aktiven
Akteur in Mitteleuropa.

NEUE STADTVIERTEL
ENTSTEHEN

Wahrend die Stadt Weiden vor al-
lem vom Fall des Eisernen Vorhangs
profitiert hat, war die Stadt Amberg
eher ein ,Gewinner“ des Kalten Krie-
ges. Zwar erhohte sich nach dem
Zweiten Weltkrieg die Einwohner-
zahl der Stadt wegen der Fliichtlinge
aus den ehemaligen deutschen Ost-
gebieten um rund 11.000 Menschen,
doch gelang es hier in den folgen-
den Jahrzehnten, aus der Not durch-

Bild oben: Am Schlagbaum
bei Mahring trafen sich die
Interessierten von beiden
Seiten der Grenze bereits vor
der Probegrenzéffnung. Mit
Sekt und Brezen wurde die
Zusammenkunft gefeiert.
Bild: Archiv NT/AZ

Bild unten: Die ,Ossis" sind da:
Auf dem Parkplatz des ,,Camp
Pitman” bei der Kaserne in
Weiden parkten im Oktober
1989 hunderte Ubersiedler ihre
Trabis. Bild: Reinhold Balk

aus eine Tugend zu machen. In Am-
berg wurde nach dem Krieg gebaut
Am Bergsteig entstand ein komplett
neues Stadtviertel, das fast aus-
schliefSlich von Zuwanderern aus al-
ler Herren Lander bewohnt war. Aber
auch am Eisberg oder im Milchhof-
viertel schossen neue Wohnquar-
tiere aus dem Boden, in denen die
Neu-Amberger untergebracht wer-
den konnten.

Arbeit fanden sie unter anderem in
Unternehmen, die im Zuge des Kal-
ten Kriegs neue Standorte in der
Bundesrepublik suchten. Das Sie-
mens-Werk in Amberg, mit heu-
te fast 5ooo Beschaftigten, wir-
de es ohne die deutsche Teilung
wohl nicht geben. Aber auch kleine-
re Betriebe wie der Schlauchkupp-
lungs-Spezialist Liidecke, 1930 in
Leipzig gegriindet, erlebten in Am-
berg ihren wirtschaftlichen Auf-
schwung. Amberg wurde zur Heimat
der ehemaligen Fliichtlinge, auch
wenn die Integration nicht ganz
ohne Probleme vonstatten ging. Als
dann 1989 die Mauer fiel, dnderte
sich fiir Amberg so gut wie nichts.
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SCHLAGLICHTER AUS

JAHREN

WEIDEN HAT GEWAHLT

Im Mai 1946 fanden (nach 1933) die ersten freien Kommu-
nalwahlen in Bayern nach dem Zweiten Weltkrieg statt.
Bayern gehorte grofitenteils zur amerikanischen Besat-
zungszone, die Wahlen fanden auf Anordnung der US-Mi-
litarregierung statt. Auch Weiden wahlte ein neues Stadt-
parlament, wie ,Der Neue Tag“ in seiner Erstausgabe vom
31. Mai 1946 berichtete. Die Wahlbeteiligung lag bei 92,4
Prozent. Die Masse der Wahler wandte sich den beiden
grofien Parteien zu. So kam die CSU auf 7331 Stimmen (16
Mandate) und die SPD auf 4459 Stimmen (10 Mandate).
Die Kommunistische Partei Deutschlands (KPD) kam auf
544 Stimmen (1 Mandat), die Liste der Parteilosen mit 437
Stimmen ebenfalls auf 1 Mandat. (shl)

SCHWANDORF LIEGT IN TRUMMERN

Nach dem Bombenangriff vom April 1945 mit
mindestens 1250 Toten liegt die Stadt Schwandorf
in Trimmern, 75 Prozent der Gebdude und damit rund
2000 Wohnungen sind zerstort oder beschadigt. Der Wie-
deraufbau ist Gebot der Stunde. Zehn Jahre nach dem Krieg
feiert die Stadt 1955 ein grofies Heimatfest. Bis dahin sind
rund 1570 Wohnungen wieder entstanden. Die Wohnungs-
not bleibt dennoch grof3, fast 870 Familien harren in Not-
unterkiinften einer neuen Wohnung. (ch)

HOCHWASSER IN NITTENAU

Ein Jahrhunderthochwasser richtet 1954 in Nittenau (Land-
kreis Schwandorf) riesige Schaden an. Es ist nicht das letz-
te, das die Stadt am Regen heimsucht. Der Pegel wird 1993
(4,83 Meter) und im August 2002 (5,60 Meter) nochmal
Ubertroffen. Zwolf Hektar Siedlungsfldchen stehen bis zu
1,50 Meter hoch unter Wasser. (ch)

KULISSE FUR DAS GESCHICHTSBUCH

15 000 Fans sehen am 29. April 1967 im ausverkauften Was-
serwerkstadion den Bayernliga-Kracher SpVgg Weiden vs.
Jahn Regensburg. Weiden vergibt Chancen und verliert
entscheidend 0:3 — der Traum vom Aufstieg platzt.

MULLKRAFTWERK SCHWANDORF WIRD GEBAUT

Geregelte Abfallentsorgung und Energiegewinnung: 1980
beginnt der Bau des Millkraftwerks in Schwandorf. 13
Stadte und Landkreise aus der Oberpfalz, Niederbayern
und Oberfranken hatten den Zweckverband Millkraft-
werk Schwandorf (Heute: Zweckverband Mdllverwertung
Schwandorf) gegriindet. Heute entsorgt der ZMS den Abfall
von Haushalten und Gewerbebetrieben aus etwa einem
Flinftel der Fldche Bayerns. Nach tiber 40 Jahren in Betrieb
wird das Miillkraftwerk seit 2023 umfassend modernisiert.
Das Projekt ,Triphonix“ soll 2031 abgeschlossen sein. 430
Millionen Euro werden investiert. (ch)

BRAUNKOHLE INDUSTRIE SCHLIESST

Seit Beginn des 20. Jahrhunderts beutete die Baye-
rische Braunkohle-Industrie, BBI, rund um Wack-
ersdorf und Steinberg (Landkreis Schwandorf) den fossilen
Brennstoff im Tagebau aus. Anfang der 1950er-Jahre muss
sogar der Ort Wackersdorf weichen, das Dorf wird verlegt.
Riesige Schaufelradbagger fressen sich in die Erde. Die
Kohle versorgt das Kraftwerk in Dachelhofen. Die Braun-
kohle bringt nicht nur den Bergleuten Arbeit und Wohl-
stand. Mitte der 1970er-Jahre kiindigt sich das Ende an. Die
Auskohlung ist nicht mehr rentabel. Am 21. September 1982
wird die letzte Tonne Kohle geférdert. Was damals noch
unglaublich erscheint: Aus der Mondlandschaft der Tage-
baue wird ein touristisches Highlight: Der Steinberger und
der Murner See gelten heute als Zentrum des ,Oberpfalzer
Seenlands® (ch)

DER MORDFALL WALTER KLANKERMEIER

Am 14. Juni 1982 verschwand Weidens ,Rotlichtkonig® Wal-
ter Klankermeier spurlos. Monate spater fanden Preisel-
beersammler seine Leiche in einem Waldstiick zwischen
Schirmitz und Bechtsrieth. Die mit Brillanten besetzte Ro-
lex im Wert von (iber 30.000 Mark hing noch an seinem
Handgelenk. Ein Schuss ins Herz beendete das Leben des
42-Jahrigen. Klankermeier holte den Striptease nach Wei-
den. Seine Nachtclubs waren in den 1970er-Jahren fiir frei-
zligige Auftritte junger Damen bekannt. Sein Tod ist bis
heute ungeklart. (shi)

Grafik: © JULA - stock.adobe.com/Isabell-Katrin Diehl

Lokalpatriotismus auf dem
Nummernschild

Q Clemens Hosamer

Auf der Landkarte verschwunden, auf Autokenn-

zeichen noch da: Nach der Gebietsreform 1972

sind von 24 Landkreisen und kreisfreien Stadten
in der Oberpfalz noch zehn geblieben.

LANDKREIS
TIRSCHENREUTH

* Kemnath (KEM)
» Tirschenreuth (TIR)

KEM, SUL, OVI: Die Landkreise Kemnath, Sulz-
bach-Rosenberg und Oberviechtach sind seit
1972 Geschichte. Althergebrachte Grenzen ver-
schwanden, die neuen Landkreise sollten fiir
Effizienz sorgen. Politisch war die Reform ein
Kraftakt. Im Verbreitungsgebiet der Ober-
pfalz-Medien blieben vier Landkreise und zwei
kreisfreie Stddte. Dass die Verbundenheit mit
den alten Landkreisen auch Jahr-
zehnte spater bei den Menschen
eine Rolle spielt, zeigt ein Blick
auf die Strafien: Seit 2013 gibt es
die alten Kennzeichen wieder. Ein
Sttick Lokalpatriotismus, das ger-
ne genutzt wird — iber die Grenzen
hinweg: So gibt‘s etwa das Kenn-
zeichen ESB (Eschenbach) in
den Landkreisen Amberg-Sulz-
bach, Neustadt/WN, Bayreuth
und Nirnberger Land.

LANDKREIS
NEUSTADT A. D. WALDNAAB

* Eschenbachi. d. OPf. (ESB)
* Vohenstrauf’ (VOH)
* Neustadt a. d. Waldnaab (NEW)

KREISFREIE
@ STADT
AMBERG (AM)

o KREISFREIE STADT
WEIDEN I. D. OPF.
(WEN)

*
WX
*

Y ESB

4 LANDKREIS
SCHWANDORF
* Nabburg (NAB)
* Oberviechtach (OVI)
LANDKREIS
i * Neunburg vorm Wald (NEN)
AMBERG-SULZBACH (AS) + Schwandorf (SAD)
* Amberg (AM) + Burglengenfeld (BUL)
* Sulzbach-Rosenberg (SUL) + Roding (ROD)

~ oberpfalzo

| medien

JAHRE

traffective

glateliett helvzlich
Zne W&(ﬂm/




Wackersdorf: Vom WAA-Konflikt 2
wirtschaftlichen Erfolgsgeschichte
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Die geplante WAA in Wackersdorf spaltet die Oberpfalz der 1980er-Jahre.
Heftige Proteste pragen das Bild, ehe der Bau gestoppt wird. Heute bluht
auf dem Gelande ein Industriepark mit BMW als grof3tem Arbeitgeber.

Q Clemens Hosamer

Drei Buchstaben prigen in den
1980er-Jahren die Schlagzeilen: WAA.
Der Bau einer Wiederaufarbeitungs-
anlage fiir abgebrannte Kernbrenn-
stabe im Taxoldener Forst bei Wa-
ckersdorf (Landkreis Schwandorf)
sollte fast ein Jahrzehnt lang die
Oberpfalz in zwei Lager spalten. Die
CSU-Staatsregierung unter Minis-
terprasident Franz Josef Straufs will
den Energiekonzernen unter Feder-
fihrung der VEBA mit aller Macht
den Weg zur Anlage ebnen. Mit dem
massiven Widerstand in der Ober-
pfalz rechnet in Miinchen niemand.

Die Sorge um radioaktive Belastung
ihrer Heimat durch Abluft und Ab-
wasser der Anlage aber treibt die
Menschen um - und auf die Strafie.

Wackersdorf riickt Anfang der
1980er Jahre in den Fokus. Wirt-
schaftlich brennt es zu dieser Zeit in
der Region: Die Bayerische Braun-
kohleindustrie (BBI) steht vor dem
Aus; die Arbeitslosenzahlen errei-
chen die 20-Prozent-Marke. Zieht
das Arbeitsplatzargument fir den
Bau der WAA? Bei vielen nicht. Rund
150 Schwandorfer beschliefien am

7. Oktober 1981 die Griindung einer
Biirgerinitiative gegen die WAA. Vie-
le weitere BIs sollten folgen. Land-
rat Hans Schuierer (SPD) wird zum
erbitterten Gegner der Anlage, zum
politischen Gesicht des Widerstands.
Mit der Entscheidung der Deutschen
Gesellschaft fiir Wiederaufarbeitung
von Kernbrennstoffen (DWK) fir den
Standort Wackersdorf am 4. Februar
1985 nimmt der Widerstand neue Di-
mensionen an. Wenige Tages spater
demonstrieren 35000 Menschen in
Schwandorf gegen die WAA. Als sich
Schuierer weigert, die Baugenehmi-

Das funfte ,Anti-WAAhnN-
sinns-Festival” am Lanze-
nanger in Burglengenfeld
mit Gber 100.000 Besu-
chern und den damals
wichtigsten deutschen
Bands auf der Buhne geht
als ,Deutsches Woodstock”
in die Geschichte ein.
Archivbild: Gotz

Schon bald nach dem

Ende der WAA Ubernimmt
BMW einen GroRteil des
Gelandes. Ein Industriepark
entsteht. Bild: Herbert Stolz
im Auftrag von BMW

gung fiir die WAA zu erteilen, be-
schliefdt die CSU im Landtag 1985 ein
Selbsteintrittsrecht des Staates. Die-
se ,Lex Schuierer” gilt noch heute.

Mit der Rodung im Taxdldener Forst
nehmen die Massenproteste wei-
ter Fahrt auf. Hiittendérfer werden
unter massivem Polizeieinsatz ge-
raumt. Am Ostermontag 1986 de-
monstrieren mehr als 100000 Men-
schen am WAA-Geldnde, es kommt
zu Ausschreitungen am ,Chaoten-
eck®. Die Polizei setzt am Bauzaun
CS-Gas ein. Festnahmen, Anzei-
gen, Prozesse, Hausdurchsuchungen
und Razzien auf Bauernhofen, die
Demonstranten beherbergen (sol-
len), gehéren zur Szenerie. Wenige
Tage nach der Atomkatastrophe in
Tschernobyl im April 1986 eskaliert
an Pfingsten in Wackersdorf die Si-
tuation. Wahrend zigtausende fried-
lich demonstrieren, suchen Auto-
nome die Auseinandersetzung mit
der Staatsmacht. Hunderte Men-
schen auf beiden Seiten werden ver-
letzt. Es vergeht kein Sonntag, an
dem nicht tausende am WAA-Zaun

Zigtausende protestieren an Pfingsten

1986, kurz nach der Tschernobyl-

Katastrophe, in Wackersdorf gegenh die
WAA. Die Gewalt eskaliert, Polizeiautos

brennen. Archivbild: Gétz

Wasserwerfer werden
gegen Demonstranten
gerichtet, teils wird Tranen-
und CS-Gas eingesetzt.
Archivbild: Gotz

demonstrieren. Das fiinfte ,An-
ti-WAAhnsinns-Festival“ in Burglen-
genfeld am 26. und 27. Juli 1986 mit
weit tiber 100000 Besuchern mar-
kiert einen weiteren Hohepunkt des
Widerstands. BAP, Die Toten Hosen,
Herbert Gronemeyer, Haindling, die
Biermdsl Blosn, Rio Reiser: Das da-
malige ,Who’s Who* der deutschen
Rockmusikszene steht auf der Biih-
ne. Der Bau der WAA lauft weiter, der
Protest bleibt. Mit dem Tod von Franz
Josef Strauf$ im Oktober 1988 verliert
das Projekt seinen wohl wichtigsten
politischen Untersttitzer. Nur gut ein
halbes Jahr spéter werden die Bau-
arbeiten am 31. Mai 1989 eingestellt.
VEBA-Manager Rudolf von Bennigs-
en-Foerder verkiindet den Ausstieg
aus Wackersdorf, deutsche Brennsta-
be sollen in Frankreich aufgearbei-
tet werden. Wackersdorf sei zu lang-
wierig, zu teuer, heifSt es. Bei einem
spontanen Fest am Zaun knallen bei
den WAA-Gegnern die Sektkorken.

Milliarden an WAA-Ausgleichsmit-
teln flielen danach in die Ober-
pfalz, schon bald kauft BMW einen
grofien Teil des Geldndes im Taxol-
dener Forst, beginnt mit der Pro-
duktion. Das grofie ,Wunder von Wa-
ckersdorf” lasst dennoch noch etwas
auf sich warten. Der ,BMW-Indus-
triepark” wird 1998 zum ,Innovati-
onspark Wackersdorf® Der Autokon-
zern und viele Zulieferer schaffen
die Grundlage fiir das, was Wack-
ersdorf als Industriegemeinde heu-
te ausmacht. Allein auf und um das
ehemalige WAA-Geldnde lassen sich
rund 30 Firmen nieder, darunter ne-
ben BMW Sennebogen, Krones, Ger-
resheimer. Wackersdorf hat heute
knapp 5500 Einwohner, und bietet
knapp 5800 Arbeitspldtze. Ein weit-
hin einmaliges Verhdltnis. Grofter
Arbeitgeber ist BMW. Die Erinne-
rung an die Proteste wird wachge-
halten - etwa im Haus der Bayeri-
schen Geschichte in Regensburg, bei
Veranstaltungen, in unzahligen Bi-
chern, Artikeln, wissenschaftlichen
Arbeiten.
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Mit der Autobahn den

Anschluss an Europa geschafft

Die A 6 und A 93 sind die wichtigsten Verkehrsachsen der Oberpfalz.
Erst 2008 wurden die beiden Autobahnen endgultig miteinander verknupft.
Bis es so weit war, war es ein langer Kampf.

Q Stephanie Hladik und Uli Piehler

Goldene Strafle oder Via Carolina
wird sie auch genannt, die Autobahn
A6, die Nirnberg und Prag verbindet.
Jahrzehntelang, wahrend des Kal-
ten Krieges, war dieser Verkehrsweg
blockiert und nicht einmal ansatz-
weise ausgebaut. In den 1970er-Jah-

ren erfolgte zumindest der Ausbau
von Niirnberg Richtung Amberg. Da-
bei wurde lange tiberlegt, ob die Au-
tobahn nérdlich oder stdlich an
Amberg vorbeifiihren sollte. Schlief3-
lich entschied man sich fiir die stid-
liche Variante, damit der Raum

Eine Autobahn
fur die Oberpfalz.
Der Lucken-
schluss der
Autobahn A 93
¥ zwischen Weiden
und Luhe-
Wildenau erfolgte
am 4. Dezember
1987. Bild:
Alois Schropf

Schwandorf besser erschlossen wer-
den konnte. Bis zum Jahr 2008 ende-
te die Autobahn an der Ausfahrt Am-
berg-Ost bei Ebermannsdorf.

Jahrzehnte wurde diskutiert, wie es
weitergehen sollte. Den Durchbruch
verkiindete Bundeskanzler Gerhard
Schroder (SPD) bei einem Besuch im
Dezember 2000 in Weiden: ,Der Lii-
ckenschluss zwischen Amberg und
der Grenze bei Waidhaus wird voll-
zogen!“ Im Jahr 2004 begannen die
Bauarbeiten fiir das letzte, noch feh-
lende 20 Kilometer lange Stiick. Am
10. September 2008 folgte in der
Nihe von Schmidgaden die Ver-
kehrsfreigabe — mit Bundeskanzle-
rin Angela Merkel (CDU) als Stargast.

Seitdem hat tiber das Autobahnkreuz
,Oberpfalzer Wald“ auch der Verkehr

der kreuzenden A 93 aus Miinchen
und Berlin Anschluss in die Richtun-
gen Nirnberg und Prag und darii-
ber hinaus. Die Oberpfalz riickte da-
durch ein Stiick weiter in die Mitte
Europas.

Die ersten Planungen fiir den Bau
der A 93 reichen bis in die 1930er-Jah-
re zuriick. Konsequent daran gear-
beitet wurde erst seit den 5oer-Jah-
ren. Fiir den ldndlichen Raum im
Grenzgebiet war es eine Chance. Den
Lickenschluss vom Siiden her am
4. Dezember 1987 begleiteten grofSe
Hoffnungen, als Bundesverkehrsmi-
nister Jiirgen Warnke und Staatsmi-
nister Gustl Lang (beide CSU) nach
zwei Jahren Bauzeit das 7,1 Kilometer
lange Teilstiick Weiden-Luhe-Wilde-
nau der A 93 freigaben und die nérd-
liche Oberpfalz knapp 100 Jahre nach

~ MEDIENGRUPPE BAYERN
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Ehrengaste bei der Ver-
kehrsfreigabe im Jahr 2008
in Schmidgaden waren
Bundeskanzlerin Angela
Merkel und Verkehrsmi-
nister Wolfgang Tiefensee.
Bild: Gabi Schénberger

der Eisenbahn ans Autobahnnetz
ging. Der vierspurige Ausbau koste-
te rund 85 Millionen Mark und fiihrt
tiber zwolf Briicken.

Bei Happchen und ,Kalterer See“ver-
sprach der Bundesverkehrsminister
damals, dass noch vor den goer-Jah-
ren die A 93 von Weiden-Nord aus in
Richtung Mitterteich vierspurig aus-
gebaut und dann bis Hof vollendet
werden solle, berichtete die Zeitung
,Der neue Tag“ Heute nutzen laut
Verkehrsbehorden im Durchschnitt
rund 45.000 Fahrzeuge am Tag die
Nord-Siid-Verbindung.

Herzlichen Gliickwunsch zum Jubilau

die Mediengruppe Bayern

gratuliert Oberpfalz Medien!

Passauer Neue Presss  DONAUKURIER @ Mittelbayerische frankischerTag




e eAnETEht der Glasfabrik Firma

" Beyer & Co. in Altenstadt/WN wird wohl

Archivbild: prh

bald der Vergangenheit angehoren.

Die Industrle der Oberpfalz

Q Andreas Ascherl, Tobias Graf, Stephanie Hladik

Viele Hiitten schliefien - in Amberg
nicht. Wahrend in Sulzbach-Rosen-
berg die Maxhiitte sowie das Rohr-
werk nicht mehr existieren, gibt es
in Amberg bis heute die Luitpold-
hiitte und die Amberger Glasfab-
rik. Die Veranderung ging allerdings
nicht ohne Verluste vonstatten. So
bestand die Luitpoldhiitte zu ihren
Hochzeiten aus einem Stahlwerk, ei-
ner Giefderei, dem Zementwerk so-
wie dem Eisenerzbergwerk auf dem
Amberger Erzberg. Bis zu 2500 Men-
schen arbeiteten hier am Anfang der
1960er-Jahre. Danach ging es ber-
gab. Erst machte der Bergbau dicht;
es folgten das Zementwerk und die
Hochéfen. Nach mehreren Eigen-
timerwechseln stand der Betrieb
in den 1990er-Jahren vor dem Aus.
Doch die Luitpoldhitte existiert
heute noch. Rund 400 Mitarbeiter
sind in der Giefderei tatig, die vor al-
lem Motoren- und Getriebeteile fir
Agrarfahrzeuge herstellt.

In Amberg wiederum produziert
die Glasfabrik heute als Teil von F.X.
Nachtmann fiir die Osterreichische
Riedel-Gruppe Kristallgldser. In den
1960er-Jahren gehorte das Unter-
nehmen noch zum Rosenthal-Kon-
zern. Philip Rosenthal selbst gab
dem weltbertihmten Bauhaus-Ar-
chitekten Walter Gropius den Auf-
trag, die Glaskathedrale zu errich-
ten. 1970 war sie fertig, Bleikristall
aus Amberg boomte. Doch mit dem
Niedergang des Warschauer Pak-
tes in den 1990er-Jahren wurde der
Markt von Billigglas aus Bohmen
und anderen osteuropdischen Ldn-
dern iberschwemmt.

MAXHUTTE ALS SYMBOL

FUR BAYERN

In Sulzbach-Rosenberg ist die Mon-
tanindustrie mittlerweile zum Er-
liegen gekommen. Die Maxhiit-
te wurde 2002 endgiltig stillgelegt,
das Rohrwerk als letztes Uberbleib-
sel des Stahlwerks Maxhiitte ging
nach mehreren Insolvenzen und
einem mehrjihrigen Uberlebens-
kampf 2025 pleite. Dennoch: Fir
die Stadt ist die Bergbaugeschich-
te identitdtsstiftend und bis heu-
te im Bewusstsein der Menschen, in
Brauchtum, Tourismus und Muse-
umslandschaft prasent. Es gibt hier
einen aktiven Bergknappenverein,

einen Schaustollen, den Schlacken-
berg und Ausstellungen im Muse-
um. Das Rosenberger Wappen wird
sogar von Schldgel und Eisen ge-
ziert. Das alles verwundert nicht:
Die Maxhiitte war einst das grofi-
te Stahlwerk Bayerns, es brachte
nicht nur Arbeitsplatze — zu Hoch-
zeiten in den 1960er-Jahren ganze
9000 (!) — und Wohlstand nach Sulz-
bach-Rosenberg, sondern stand fiir
den Wandel ganz Bayerns von einem
Agrar- in einen wirtschaftlich star-
ken Industriestaat.

Ankniipfend an die Glasfabrik in
Amberg zdhlt auch das Nacht-
mann-Werk in Weiden zur Rie-
del-Gruppe aus Kufstein. Das Wei-
dener Werk entstand 1983 und stellt
noch heute Kristallglas her. Am tra-
ditionellen Nachtmann-Standort in
Neustadt/WN endete im Jahr 2002
nach 100 Jahren die Bleikristall-
produktion. Ubrig blieben die Ver-
waltung und der Werksverkauf so-
wie die Fabrikgebaude. Nur eine von
zahlreichen SchliefSungen im Land-
kreis Neustadt/WN: So meldete der
Glashersteller Tritschler 1987 Kon-
kurs an. Im Nachbarort Altenstadt/
WN folgten 1992 Beyer & Co. sowie
Ende 1995 die Firma Karl Hofbauer.

2005 gingen in Windischeschen-
bach bei Phonix-Kristall (Nachfolge-
betrieb der Annahiitte) die Lichter
aus. Die Tage, als Bleikristall der Ex-
portschlager war — vor allem in den
1970er-Jahren — und Tausende ,Glo-
serer” ein gutes Auskommen fanden,
waren angezdhlt. Der Zusammen-
bruch der Glasfabriken hinterliefd
enorme Altlasten, mit deren Aufbe-
reitung gerade erst begonnen wurde.

ABSCHIED VOM

+WEISSEN GOLD"

Mit Porzellan pragte ein weiterer In-
dustriezweig die Region, vor allem
nach dem Zweiten Weltkrieg. Doch
mit der Grenzoffnung 1989 und zu-
nehmender Konkurrenz aus Ost-
europa deutete sich auch hier ein
Niedergang an, der rasanter vor-
anschritt als gedacht. In Tirschen-
reuth kiindigte sich 1992 nach iiber
150 Jahren das Ende der Porzellanfa-
brik an. Protestaktionen der Porzel-
liner halfen nichts. Auch in der Por-
zellanfabrik SMCS, hervorgegangen

aus dem Betrieb Zehendner, gingen
1998 die Lichter aus. Wenige Jahre
spater lag fast die ganze feinkerami-
sche Industrie der Region in Scher-
ben, und viele Hunderte Arbeiter
verloren ihre Arbeitspldtze. Von den
Porzellanfabriken im Landkreis Tir-
schenreuth ist heute nur noch der
Standort von Seltmann in Erbendorf
iibrig geblieben. Alle anderen Fabri-
ken in Waldershof, Krummennaab,
Waldsassen oder Mitterteich sind
Geschichte.

Im Landkreis Neustadt/WN ver-
schwand die Produktion von Eschen-
bach Porzellan, das im Jahr 1913
gegriindet wurde und seinen Ur-
sprung in Windischeschenbach hat.
Die Firma wurde 1929 von der Win-
terling-Gruppe Ubernommen, spa-

1992 demonstrierten
die Porzelliner in
Tirschenreuth flr den
Erhalt ihrer Arbeits-
platze. Es half nichts.
1994 wurde das Werk
geschlossen.
Archivbild: ws

Dieses Archivbild von

2020 zeigt vorne die impo-
sante Maxhutte und da-
hinter den Schlackenberg.
Auch wenn vom Stahlwerk
nicht mehr viel Gbrig ist,
handelt es sich um das
Wahrzeichen des Stadtteils
Rosenberg und gehort als
Industriedenkmal zum Erbe
der bayerischen Wirt-
schaftsgeschichte.
Archivbild: Petra Hartl

THEMEN, DIE
DIE OBERPFALZ
BEWEGTEN

—

Die Montanindustrie und die
Herstellung von Glas und Porzellan
pragten seit Jahrzehnten die Ober-
pfalz. Mit dem Strukturwandel ka-
men die ersten SchlieRungen. Noch
wenige Traditionsbetriebe trotzen

den Herausforderungen.

ter von Triptis-Porzellan. Im Jahr
2004 schloss das Werk in Windisch-
eschenbach.

Die Firmen Bauscher und Seltmann
tragen noch immer Tischkultur aus
Weiden in die Welt. Die Geschichte
der Porzellanfabrik Bauscher reicht
bis ins Jahr 1814 zuriick. Mittler-
weile gehort sie zu BHS-Tabletop.
Die Aktiengesellschaft ist 1998 durch
den Zusammenschluss der Herstel-
ler Bauscher Weiden, Schonwald und
der Hotelsparte der ehemaligen Hut-
schenreuther AG entstanden. Aktu-
ell entwickelt sich Bauscher Weiden
zu einem zentralen Kompetenz-
zentrum flir automatisierte Porzel-
lanherstellung weiter. Wahrend die
Logistik im oberfrankischen Selb er-
halten bleibt, soll der Produktions-

iIm Wandel

standort in Schénwald bis Ende 2027
geschlossen werden.

Rund 8oo Mitarbeiter fertigen Tafel-
porzellan fiir Seltmann, in den Ma-
nufakturen entstehen Figuren in
Handarbeit. Die Porzellanfabrik Selt-
mann wurde im Jahr 1910 von Chris-
tian Wilhelm Seltmann gegriindet.
Heute zahlen zur Unternehmens-
gruppe neben dem Hauptstandort
Weiden auch die Standorte Tettau,
WeifSenbrunn, Volkstedt und Erben-
dorf. Damals wie heute kampfen
die Industriebetriebe mit Struk-
turwandel und einem hohen Wett-
bewerbsdruck. Aktuell sind fiir die
Unternehmen vor allem Kriege, wie
in Nahost, die internationale Zollpo-
litik und hohe Energiekosten heraus-
fordernd.
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DER KAMPF DER EISENBAHNER
1 983 Am 18. Marz 1983 erlebte die Eisenbahnerstadt

1984

1988

1988

1995

Weiden die wohl grofite Demonstration ihrer Zeit.
Fast 5000 Menschen zogen vor das Alte Rathaus und pro-
testierten gegen die Schlieffung des Eisenbahnausbesse-
rungswerks. In Spitzenzeiten wie im Jahr 1948 waren tber
2600 Menschen beschaftigt. Dem Werk, das sich in den An-
fangen um die Wartung von Dampflokomotiven kiimmer-
te, wurde keine Zukunft prognostiziert. Ab 1985 wurde mit
staatlicher Hilfe die neue Planungsgesellschaft fiir innova-
tive Fahrzeug-Ausstattung (PFA) gegriindet. Sie baute alte
D-Zug-Wagen in moderne Interregio-Waggons um. Im Jahr
2000 meldete die PFA Insolvenz an. (shi)

HORSCH MASCHINEN GMBH GEGRUNDET

Schon seit Anfang der 1980er-Jahre tiiftelt Michael Horsch
mit Unterstiitzung seiner Familie auf dem Schwandorfer
Sitzenhof an Landmaschinen. Der ,Sd-Exactor” wird ein
erster Erfolg. 1984 wird die ,Horsch Maschinen GmbH" ge-
griindet. Heute gilt Horsch als weltweit fithrender Anbie-
ter von innovativer Landtechnik mit Standorten in Euro-
pa, Asien, Nord- und Stidamerika. Weltweit macht Horsch
mit Sitz in Schwandorf nach eigenen Angaben heute et-
was mehr als 1 Milliarde Euro Umsatz und beschaftigt etwa
3500 Mitarbeiter. (ch)

DAS KUNSTLERHAUS EROFFNET

Lange fiihrt die Kebbelvilla im Schwandorfer Stadtteil
Fronberg ein Schattendasein. Von Stadt und Bezirk Ober-
pfalz initiiert, eroffnet hier 1988 das Oberpfalzer Kiinstler-
haus, das schnell zur wichtigen Plattform fiir zeitgendssi-
sche Kunst in der Region wird. Im Jahr 2000 ein weiterer
Meilenstein: Der Forderverein eréffnet mit dem Kiinstler-
haus II Ateliers fiir internationale Kiinstler, die seither im
Zuge internationaler Austauschprogramme in die Ober-
pfalz kommen. (ch)

BRANDANSCHLAG IN SCHWANDORF

In der Nacht zum 17. Dezember 1988 steckt ein 19-jah-
riger Neonazi ein Wohn- und Geschaftshaus in der
Schwandorfer Innenstadt in Brand. Vier Menschen
sterben. Der Tater wird zu zwodlfeinhalb Jahren Haft
verurteilt. (ch)

CONRAD WEIHT LOGISTIKZENTRUM EIN

,Der neue Tag“ berichtet schon 1992 exklusiv, dass
Elektronik-Versender Conrad in Wernberg-Koblitz ein rie-
siges Logistik-Zentrum nahe der Autobahn A 93 baut. 1995
wird das Gebaude eingeweiht; Ehrengast der Conrads ist
Ministerprasident Edmund Stoiber. (ch)

OBERPFALZER STERBEN IN KAPRUN
2 O 0 0 Blauer Himmel und Sonnenschein tiber dem Kitz-

2005

steinhorn in Osterreich: Der 11. November 2000
verhiefd beste Bedingungen fiir den Start in die Wintersai-
son am Gletscher. Auch eine 49-kdpfige Reisegruppe des
Skiclubs Unterweiféenbach bei Vilseck hatte sich auf den
Weg nach Kaprun gemacht, um dort ein Skiwochenen-
de zu verbringen. 20 von ihnen kehrten nicht mehr nach
Hause zurtick. Fiir sie und weitere 135 Menschen war die
brennende Seilbahn zum Kitzsteinhorn zur todlichen
Falle geworden. Durch das Ungliick wurden acht Kinder
und Jugendliche aus der Region Amberg-Sulzbach zu Voll-
waisen und sechs zu Halbwaisen. Das Jiingste war damals
drei Jahre alt. Fiir sie griindete der Landkreis Amberg-Sulz-
bach ein Jahr nach dem Ungliick die Waisenstiftung
Kaprun. An die 155 Opfer der Seilbahnkatastrophe erinnert
eine Gedenkstdtte in Kaprun, in Unterweiféenbach wur-
de fiir die 20 Oberpfilzer, die in Kaprun gestorbenen wa-
ren, ein weiterer Gedenkort geschaffen. In Vilseck ist der 11.
November alljahrlich ein trauriger Tag. In der Stadt kennt
jeder jeden — und fast jeder kannte jemanden, der in
Kaprun starb. (san)

AMOKLAUF IN SALTENDORF

Ein Hobby-Jdger stirmt am 30. Oktober 2005 in Salten-
dorf (Markt Wernberg-Koblitz, Landkreis Schwandorf)
in ein Gasthaus, feuert auf Wirtsfamilie und Géste. Ein
67-Jahriger stirbt, acht Menschen werden verletzt. Der Ta-
ter wird vom Landgericht Amberg zu lebenslanger Haft
verurteilt. (ch)
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OTH Amberg-Weiden ein
Glucksfall fur die Oberpfalz

Von der Genehmigung bis zur Fertigstellung verging gerade einmal ein
Jahr. Dann hatte Weiden 1995 eine Fachhochschule. Zeitgleich wur-
de in Amberg die Kaiser-Wilhelm-Kaserne umgebaut. Heute zahlt der
OTH-Doppelstandort 4635 Studierende.

Q Stephanie Hladik

Als vor 31 Jahren der Doppelstand-
ort der Fachhochschule (heute Ost-
bayerische Technische Hochschule
OTH) in Amberg und Weiden einge-
weiht wurde, strahlten die Verant-
wortlichen um die Wette, allen vor-
an der damalige Kultusminister Hans
Zehetmair. Im ,Neuen Tag“ vom 7.
Oktober 1995 wurde die FH in Wei-
den als ,die Kronung der Stadtent-
wicklung® bezeichnet. Das ,Weide-
ner Modell“ sei eine ,solidarische
Meisterleistung®. Stadt und ein pri-
vater Bauherr (das Unternehmerpaar
Christine und Hans Dobler aus Nab-
burg) waren in finanzielle Vorleistung
gegangen und realisierten die Hoch-
schulbaumafinahme in Rekordzeit.

Im April 1994 verabschiedete der Bay-
erische Landtag das Gesetz zur Er-
richtung neuer Fachhochschulen.

ex

40 Standorte bewarben sich damals.
Schon im Mai 1994 fand die Griin-
dung der Doppel-FH statt. Offiziel-
le Er6ffnung war ein Jahr spater am 5.
Oktober 1995 in Amberg mit den Stu-
diengdngen Elektrotechnik und am
6. Oktober in Weiden mit Betriebs-
wirtschaft. Wahrend Weiden einen
Neubau erhielt, wurde in Amberg die
Kaiser-Wilhelm-Kaserne zu einem
Campus umgebaut. 2018 wurde das
letzte sanierte Gebdude eingeweiht.

Vor drei Jahrzehnten fiir rund 500
Studenten geplant, nahm die Zahl
der Bewerbungen - auch aus dem
Ausland - schnell zu. Aktuell studie-
ren am Doppelstandort insgesamt
4635 junge Frauen und Manner. Al-
lein in Weiden gab es im Marz 2026
iber 700 Neueinschreibungen. Be-
sonders beliebt sind internationale

BBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBB

Studiengdnge. Neu ist in diesem Jahr
in Weiden der Bachelorstudiengang
Angewandte Wirtschaftsinformatik.
In Amberg kam der Masterstudien-
gang Motorsport Engineering hinzu.

yWer Bildung und Technologie sdt,
wird Zukunft ernten®, war der 2022
verstorbene Griundungsprasident
Professor August Behr vom Zweck der
praxisorientierten Hochschule fiir die
Oberpfalz iiberzeugt. ,Ohne sie hitte
die Region definitiv schlechtere Kar-
ten, wenn es darum geht, iiberregio-
nale Fachkrdfte anzuziehen - und zu
halten“ Was ware also gewesen, hit-
ten sich Amberg und Weiden nicht fiir
einen Hochschul-Doppelstandort be-
worben? Dann hdtte es in der Ober-
pfalz - nach Regensburg - keinen
weiteren Fachhochschulstandort ge-
geben.
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Neubau Weiden:

Am 6. Oktober 1995 wurde
der Neubau der OTH
in-Weiden eingeweiht.
FArchivbild: Gabi Schénberger

OTH Amberg: In Amberg
fand die offizielle Einweihung
der OTH in der ehemaligen
Kaiser-Wilhelm-Kaserne am
5. Oktober 1995 statt.
Archivbild: bri

JAHREN

Zwei Menschen starben, 18 weitere wurden zum Teil schwer
verletzt,alsam 5. November 2015 gegen 22 Uhr ein Regional-
express bei Freihungsand (Landkreis Amberg-Sulzbach)
in einen auf den Gleisen stehenden Militartransporter
krachte. Der Sattelzug wollte tiber den dortigen halbbe-
schrankten Bahniibergang ins Siidlager der US-Army ein-
fahren, um ein auf dem Anhdnger befindliches Militarfahr-
zeug zur Reparatur zu bringen. Auf dem Bahniibergang saf3
der Sattelzug auf, als der Regionalexpress von Niirnberg
nach Weiden nahte. Der Zug erfasste den Schwertransport,
durch den Aufprall wurde die Zugmaschine abgerissen und
mehrere 100 Meter mitgeschleift. Bei den Toten handelte
es sich um den Lkw-Fahrer (30) und den Lokfiihrer (35). Im
Zug saflen rund 30 Passagiere. (san)

BOMBE AM KRANKENHAUS SCHWANDORF

Bei Bauarbeiten am Krankenhaus St. Barbara in Schwandorf
entdeckt am 22. September 2017 ein Baggerfahrer eine Flie-
gerbombe aus dem Zweiten Weltkrieg. Der 250 Kilo schwere
Blindgdnger wird am 30. September entscharft. Vorher wer-
den das Krankenhaus (damals 220 Betten) und tiber 1000
Bewohner des Rothlindenviertels im 300-Meter-Umkreis
evakuiert. Ein logistischer Kraftakt, der dank 300 haupt-
und ehrenamtlicher Einsatzkrafte perfekt gelingt. (ch)

CORONA-HOTSPOT MITTERTEICH

Das Covid-19-Virus, das im Jahr 2020 Ausléser
flir eine weltweite Pandemie war, hatte auch die
Oberpfalz im Griff. Am 10. Marz 2020 meldete das Gesund-
heitsamt den ersten Coronafall im Landkreis Tirschen-
reuth. Kurz darauf folgten Weiden und der Landkreis Neu-
stadt/WN. Schnell entwickelte sich eine dramatische Lage
mit zig Todesfédllen und einer Ausgangsperre in Mitter-
teich. Hier erlangte das Starkbierfest mit rund 1400 Gadsten
traurige Bertihmtheit. Die danach sprunghaft gestiegenen
Fille an Coronainfizierten (iiber 1000) und tiber 60 Todes-
fallen im Landkreis sahen Gesundheitsexperten in direk-
tem Zusammenhang mit dem Fest. (shl)
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EHRENAMT STARKT\RIE
UBERPFAL

Oberpfalz-Medien feiert 80 Jahre - und die
Beschaftigten tragen einen riesigen Teil dazu
bei. Zahlreiche Kolleginnen und Kollegen
engagieren sich zudem in ihrer Freizeit
ehrenamtlich. In kurzen Portrats zeigen wir,
wie vielfaltig dieses Engagement ist.

Q Stefan Puhane

Ehrenamt wird immer wichtiger. Es stirkt den
gesellschaftlichen Zusammenhalt und tibernimmt
Aufgaben, die staatliche Strukturen allein nicht
mehr leisten kénnen. Auch viele Mitarbeiter von
Oberpfalz-Medien (OM) gestalten nach Feier-
abend ihre Lebenswelt aktiv mit. Auf den ndchsten
Seiten folgt ein bunter Querschnitt davon.

Illustrationen S.65-70: Paper Trident - stock.adobe.com
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Die Welt ist klein. In Amberg reicht sie bis auf die Philippinen.
Aus diesem ostasiatischen Land stammt nicht nur die Frau des
OM-Betriebsratschefs Thomas Amann. Der 59-Jdhrige ist auch
Vorsitzender der Amberger Entwicklungshilfeorganisation Pro-
jekthilfe Dr. Luppa, die seit 1964 auf den Philippinen wirkt.

Dieser Einsatz kam vor allem durch Amanns Job bei der Am-
berger Zeitung zustande. Als er 1989 Vereinsvorsitzenden Dieter
Luppa interviewte, lief8 ihn dieser nicht mehrlos. Denn der Arzt
wusste, dass Amann schon wegen seiner Frau oft in dieses Land
reisen wird. So flog Amann hdufig nach Sorsogon, um zwei Kli-
niken des Vereins zu besuchen. Fiir ihren Unterhalt hatten die
Amberger jahrelang den Erlds des Altstadtfests gestiftet.

Heute sind es andere Projekte wie Schul-
sanierungen und -patenschaften, um
Bildung zu fordern, damit wenigs-
tens Kinder der Armutsspirale ent-
fliehen kdnnen. Das unterstiitzt
auch Amann, der erst zweiter

und nun erster Vorsitzender der
Projekthilfe ist. Jahrlich reist er

auf die Philippinen, wo er mit

Hilfe seiner Frau verldssliche
Partner vor Ort findet fiir neue
Vorhaben zur Linderung der Not

am anderen Ende der Welt.

Stephan Bodensteiner kim-
mert sich bei der Burgerliste
FloB um Werbemittel, So-
cial Media und lokale
Offentlichkeitsarbeit.
Bild: privat

STEPHAN
BODENSTEINER

Wenn Stephan Bodensteiner iiber seine
Arbeit und sein Ehrenamt spricht, merkt
man sofort, wie sehr ihn Struktur, Team- _‘.w""
geist und regionales Engagement antreiben. Der
31-Jahrige arbeitet bei Oberpfalz-Medien im Be-
reich CRM und Datenmanagement im Werbemarkt.
Dort kiimmert er sich darum, das CRM-System stetig wei-
terzuentwickeln und sinnvoll mit anderen Softwareldsun-
gen zu verkntpfen.

Seit vergangenem Jahr engagiert er sich zusdtzlich in der
Biirgerliste Flofl. Dort tbernimmt er vor allem Aufgaben
rund um Werbemittel, Social Media und lokale Offentlich-
keitsarbeit. Seine Motivation dafiir liegt in seiner engen
Verbundenheit zu Flof§ - dem Wunsch, seinen Heimat-
ort aktiv mitzugestalten, und dem starken Team, das ihn
- vON Beginn an getragen hat. Viele der Mitglieder kennt
‘ er schon aus dem Burschenverein, wo die Zusammenar-
‘ beit ebenfalls hervorragend funktionierte.

Besonders pragend sind fiir ihn gemeinsame Erfolge,

etwa das Erreichen der Ziele bei der Kommunalwahl 2026.
Solche Momente zeigen ihm, was man im Team bewegen
kann. Personlich ermdglicht ihm das Ehren-
amt einen tiefen Einblick in kommunale Ab-
laufe, beruflich profitiert er von praktischen
Erfahrungen, wie lokale Werbung wahrge-
nommen wird und sich verandert.

IND
e

MEHR ALS ZEITUNG

JAHRE
Der neue Tag

Herzlichen
Gluckwunsch,

Seit 80 Jahren nah dran
am Leben und der Region.

Der Verlag Nirnberger Presse
gratuliert herzlich zum Jubilaum
und winscht weiterhin eine
starke Stimme im Journalismus.
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DORIS BORGHARDT

Ehrenamtliches Engagement begleitet Doris Borchardt schon
lange — doch seit 2018 hat es fiir die Mitarbeiterin der Re-
daktions-Administration und Honorarabrechnung bei
Oberpfalz-Medien eine ganz besondere Form gefunden.

In der evangelischen Kirche St. Peter und Paul in Mantel
Uibernimmt sie seitdem Mesnerdienste.

,Fur den ausgeschiedenen und leider kurz darauf verstor-
benen Mesner konnte kein Nachfolger gefunden werden®,
erzahlt sie. ,Also hat sich ein Team zusammengefunden,
das sich die Aufgaben teilt, damit die Gottesdienste wie ge-
wohnt stattfinden kdnnen.

Besonders beriihren sie die Momente der Ruhe vor Beginn des
Gottesdienstes, fiir Doris Borchardt ein ,magischer Moment
der Stille“; ,\Wenn alles vorbereitet ist, die Kerzen brennen und
man ganz allein in der Kirche kurz seinen Gedanken nachhdn-
gen kann.“ Ebenso wertvoll sei fiir sie die Dankbarkeit der Be-
sucher.

Fir Doris Borchardt ist ihr Engagement ein Ausdruck einer
grundlegenden Uberzeugung: ,Ehrenamt ist wichtig. Unse-
re Gesellschaft funktioniert nur, wenn nicht jeder nur an sich
denkt. Sie sei gerne ,ein kleines Rddchen im Getriebe, denn je-
des einzelne werde gebraucht, ,damit die ganze Maschine lau-
fen kann®

IRMI BRUCKNER

Das Herz von Irmgard Bruckner schldgt seit langer Zeit fiir
die Kirchengemeinde St. Peter & Paul in Haselbach (Stadt
Schwandorf). Seit fast drei Jahrzehnten engagiert sie sich hier
ehrenamtlich, ebenso 30 Jahre arbeitet sie im Anzeigeninnen-
dienst der Amberger Zeitung. 24 Jahre war sie Mitglied des Pfarr-

gemeinderats, davon 20 Jahre als Sprecherin, seit
2025 ist sie Kirchenpflegerin der katholi-

schen Kirchenstiftung.

Vor 28 Jahren griindete sie den
Singkreis Haselbach, den sie seit
Beginn als Chorleiterin fiihrt.
Aus acht Sdngerinnen entwi-
ckelte sich ein fester Chor mit
heute 16 Mitgliedern, der re-
gelmafig in der Kirche, bei Fes-
ten und bei Veranstaltungen
im Umland auftritt. Die Gruppe
zeichnet sich durch grofie Be-
standigkeit, Engagement und
musikalische Leidenschaft aus.
Irmi
Bruckner
inmitten
des Singkreises
Haselbach, den sie seit
28 Jahren leitet.
Bild: privat

Den Einsatz in dem kleinen Stadt-
teil von Schwandorf geht die 62-Jah-

rige mit grofler Leidenschaft an: Organi-
sationstalent, Kreativitit und Freude an der Arbeit mit
Menschen pragen ihr Ehrenamt. Besonders die Chorarbeit
hat ihr zahlreiche positive Begegnungen geschenkt. Sie be-
kommt fir ihr Wirken viel Sympathie und Lob zuriick. ,Es
macht Freude, etwas Positives zu bewirken, und zu sehen, wie
sich alles entwickelt und ineinandergreift, schwarmt die Chor-
leiterin.

Doris Borchardt engagiert sich

in ihrer Freizeit als Teil eines
funfképfigen Mesner-Teams.

Bild: privat

CHRISTINA FISGHER

Christina Fischer, die bei Oberpfalz-Medien als Organisations-
entwicklerin arbeitet, engagiert sich seit zehn Jahren in ihrer
Freizeit fiir die Organisation und Realisierung szenischer Fiih-
rungen. Gemeinsam mit einem Team von zehn Ehrenamtlichen
bringt sie Besucherinnen und Besuchern die Geschichte der
Schlossanlage Burgtreswitz und des Moosbacher Geschichts-
pfads ndher. Angetrieben wird sie dabei von ihrer tiefen Liebe
zur Heimat und ihrer Geschichte.

Besonders eindrucksvoll sind fiir sie Momente, in denen Kin-
der oder Menschen mit Beeintrachtigungen teilnehmen - ihre
Begeisterung und manchmal auch der Respekt vor Burggeist
,2Matere“ bleiben ihr stets in Erinnerung. Das Ehrenamt
schenkt ihr personliche Freude: Selbst wenn sie vor
einer Fihrung denkt ,Heute mag ich nicht®
ist sie danach immer motiviert und gut ge-
launt - getragen vom positiven Feed-
back und dem starken Zusammenhalt
im Team.

Beruflich erinnert sie das Wirken
im historischen Umfeld daran, dass
Wandel bestdndig ist und jeder mit-
gestalten kann, wenn man aufmerk-
sam hinsieht.

Christina Fischer (im Vordergrund) engagiert sich ehrenamtlich bei
der Schauspielgruppe ,Gensblout & Gschling”, die unter anderem
szenische Fuhrungen im Schloss Burgtreswitz und auf dem Moos-
bacher Geschichtspfad veranstalten. Bild: privat

Schulwitz- 5
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Norbert Kneidl
zusammen mit
seinen Vorstands-
kollegen Tom Froh-
lich und Nina Kraus
(von rechts) vom MSV
Falkenberg. Bild: privat

Uli Piehler (rechts) schirt
zusammen mit seinen
Mitstreitern den Dorf-

backofen in Wutschdorf
und schieft die Teiglinge
ein. Bild: privat

Wenn in Wutschdorf im Landkreis Amberg-Sulzbach der histo-
rische Dorfbackofen raucht, dann ist meistens unser Reporter
Uli Piehler nicht weit. Nicht, weil er tiber das Brotbacken berich-
tet, sondern weil er selber den Ofen schiirt und die Teiglinge ein-
schief3t.

Uli Piehler ist fest in seinem Heimatdorf verwurzelt und so
kommt es, dass er den Heimat- und Kulturverein Freudenberg
leitet, der sich mit zahlreichen Veranstaltungen um den gesell-
schaftlichen Zusammenhalt im Ort kiimmert. Dazu gehoren das
Backofenfest, Konzerte, Autorenlesungen, Exkursionen, Ausstel-
lungen und Fihrungen - und sogar die Organisation des Freu-
denberger Faschingszuges.

Uli Piehler ist ein echter Heimatliebhaber und das merkt man
dann auch, wenn er fiir Oberpfalz-Medien schreibt.

—
Perfekt geplante Kiuchen |

fur Ihr Zuhause

besondere Mobelstiicke
fiir Ihr Zuhause '

Klassisch bis modern -
wir verwirklichen Kuchentraume

NORBERT KNEIDL

Seit mehr als drei Jahrzehnten gehdrt Norbert Kneidl zum
Verlag — und seit einigen Jahren auch zum Motorsportverein
Falkenberg e.V.,wo er sich in seiner Freizeit ehrenamtlich ein-
bringt. 2021 stief§ er zum MSV, zundchst wegen seiner Kinder.
»lch war sofort beeindruckt von der herzlichen Aufnahme und
der engagierten Arbeit des Teams*, erinnert er sich. Bereits ein
Jahr spater {ibernahm er das Amt des zweiten Vorsitzenden —
ein Vertrauensbeweis, den er dankbar annahm.

In dieser Funktion unterstiitzt er die Vereinsfithrung, organi-
siert Abldufe und hilft dabei, den lebendigen Vereinsbetrieb
aktiv mitzugestalten. Der MSV widmet sich zwei Sparten:
Jugendkartslalom und Autoslalom. Besonders die Arbeit
mit den jungen Fahrerinnen und Fahrern motiviert ihn.
»,Wenn die Kindernach einem gelungenen Lauf strahlend
aus ihren Karts steigen, motiviert mich das und ich weifs,
warum sich das Ehrenamt lohnt.

Fiir den 54-Jahrigen bedeutet sein Einsatz, Teil einer
starken Gemeinschaft zu sein. Neue Menschen kennen-
zulernen, Wertschdtzung zu erleben und Kindern sowie
Jugendlichen ihr Hobby zu ermdglichen - all das macht
sein Engagement fiir ihn besonders wertvoll.

SUSANNE RZEPKA

Susanne Rzepka hat sich von von 2015 bis 2025 bei der Amber-
ger Tafel engagiert. Seit rund acht Jahren unterstiitzt die Ver-
lagskauffrau im Anzeigenbereich von Oberpfalz-Medien zusatz-
lich den ,Verein zur Forderung seelischer Gesundheit im Alter”
(SEGA).

Susanne Rzepka - hier gerade
zu Besuch bei ihrem Kunden
Heinz Rautner - arbeitet
ehrenamtlich fur den Vereins
zur Férderunge seelischer
Gesundheit im Alter (SEGA).
Bild: Michaela SuR
Zur Tafel kam sie, weil sie unbiirokratisch helfen wollte —
besonders in einer Zeit, in der viele Gefliichtete aus
Syrien, Afghanistan und dem Irak Unterstiitzung
suchten. Zugleich war es ihr wichtig, der Le-
bensmittelverschwendung entgegenzuwir-
ken.

Uber die enge Vernetzung verschiedener
sozialer Einrichtungen entstand schlief3-

lich auch der Kontakt zu SEGA. Beson-

ders pragend sind fiir sie die vielfaltigen '
Begegnungen und die spiirbare Dankbar- L=
keit der Menschen, denen in schwierigen
Situationen geholfen werden kann. Ihr En-
gagement eréffnet der 56-Jdhrigen wertvolle
Einblicke in unterschiedliche Kulturen und Le-

bensrealitaten und erweitert ihren Blick fiir viel- R ,//‘
faltige Lebenswege und Schicksale. i

I‘

EINRICHTUNGSHAUS

STAUBER

IndustriestraBBe 11 - 92676 Eschenbach i. d. OPf. - Tel. 09645/92090
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Seit vier Jahrzehnten ist die Imkerei die groBe Leidenschaft
von Andreas Royer. Unter anderem engagiert er sich hier als
Vorsitzender des Imker-Kreisverbands. Bild: privat

ANDREAS ROYER

Seit fast 40 Jahren arbeitet Andreas Royer, 58, als
Lokalredakteur bei Oberpfalz-Medien, aktuell
am Printdesk fiir die Regionen Sulzbach-Ro-
senberg und Amberg. Ebenso lange begleitet
ihn seine Leidenschaft fiir die Imkerei. ,Was
1986 mit dem Eintritt in den Bienenzuchtver-
ein Sulzbach-Rosenberg begann, hat sich zu ei-
ner lebenslangen Leidenschaft entwickelt®, sagt
er. Heute bringt er sich als Zweiter Vorsitzender
des Vereins und seit fast zwei Jahrzehnten als Vor-
sitzender des Imker-Kreisverbands ein. Ein Schliis-
selerlebnis war fiir ihn der damals akute Nachwuchs-
mangel: ,Diesen Stillstand wollte ich nicht hinnehmen

Seine Motivation wurzelt in der Liebe zur Natur. ,Das Ehren-
amt ist fiir mich die ideale Plattform, um aktiven Naturschutz
auszuiiben: Besonders am Herzen liegt ihm die Umweltbildung,
um Menschen fiir das ,Wunderwerk Bienenvolk® zu begeistern.
Gepragt haben ihn vor allem die stillen Momente am Bienen-
stand: ,Die genaue Beobachtung dieser faszinierenden Gemein-
schaft gibt mir viel Kraft.“ Sein Engagement sieht er als Dienst
an der Gesellschaft: ,Die Bestdaubungsleistung unserer Honig-
bienen ist das grofie Schwungrad der Natur —

LARA SAUER

Lara Sauer hat ein Herz fiir Tiere. Die Audience Developerin im
Lesermarkt bei Oberpfalz-Medien bringt sich ehrenamtlich im
Tierheim Schwandorf ein. Ihre Aufgabe besteht vor allem darin,
Hunden, die bereits ldnger im Tierheim leben, die Moglichkeit

es mit anzutreiben erfillt mich mit tie-
fer Zufriedenheit.

zu geben, wieder Alltagssituationen in einem Zuhause kennen-
zulernen und Tagesausfliige mit ihnen zu unternehmen. So kon-
nen sie den Tierheimalltag fiir ein paar Stunden hinter sich las-
sen, neue Geriiche und Eindriicke sammeln und natiirlich ganz
viel Aufmerksamkeit geniefien.

Manche dieser Hunde bringen einige Herausforderungen oder
Unsicherheiten mit. Das macht sie aber kein Stiick weniger lie-
benswert. Durch diese Auszeiten kann man ihnen Schritt fir
Schritt wieder den Alltag in einem richtigen Zuhause naherbrin-
gen. Sie diirfen einfach mal wieder ,Hund sein - selbst, wenn es
nur fiir einen Tag ist.

Corinna arbeitet ehrenamtlich als Social-Media-
Managerin bei der SpVgg Trabitz. Bild: privat

,Ich mache diese Arbeit ehrenamtlich, weil ich ein absoluter
Hundemensch bin und finde, dass Hunde uns unglaublich viel
zuriickgeben®, betont Lara. Fiir sie ist es daher
eine Herzensangelegenheit, ihnen auf

diesem Weg ein Stiick Lebensquali- 2
tdt zu schenken. Aktuell betreut '
die 26-Jahrige die Beagle-

CORINNA

Corinna, die im Kundenservicecen-

ter von Oberpfalz-Medien beschaftigt

ist, ist grofer Fufiballfan. Sie engagiert sich

seit Oktober 2025 ehrenamtlich als Social-Media-Managerin
bei der ersten Fufiballmannschaft der SpVgg Trabitz, die der- Hiindin Mia aus dem Tier-
zeit in der Kreisliga kickt. Ihr Ziel war es von Anfang an, den heim Schwandorf, die noch
Verein digital sichtbarer zu machen, Fans und Zuschauer star- auf ihr Fir-Immer-Zu-
ker einzubinden und die besondere Stimmung vom Sport- hause“wartet.
platz auch online erlebbar zu machen. Besonders pragen sie

die emotionalen Momente rund um die Spiele: ,Wenn Spie-

ler, Trainer, Fans und Helfer nach einem wichtigen Sieg ge-

meinsam feiern, spiirt man das Herzblut im Amateurverein®
schwarmt Corinna. Diese Augenblicke festhalten und teilen
zu konnen, bedeutet ihr viel — vor allem, wenn ihre Beitrige
Menschen verbinden und die Gemeinschaft spiirbar wachst.
Personlich erfiillt sie dieses Engagement, beruflich starkt es
ihre Kommunikationsfahigkeit und den Umgang mit unter-
schiedlichen Menschen — Fahigkeiten, die auch im Kunden-
service wertvoll sind und ihren Arbeitsalltag bereichern.

Lara Sauer hat ein groRBes Herz fur Tiere: Sie engagiert sich
im Tierheim Schwandorf. Bild: privat

Erfolgreiche Zeitungen werden
am liebsten in Bayern gedruckt.

80 Jahre Der Neue Tagqg.

Herzlichen Glickwunsch!
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FRANK WERNER

Wenn Frank Werner iiber sein Ehrenamt spricht, fallt sofort ein
Satz, der alles erklart: ,Der FC Sankt Pauli ist mehr als ein Fuf$-
ballclub.“ Der 61 jahrige Redakteur am Printdesk ist seit der Griin-
dung im Februar 2013 Prasident des Fanclubs ,Paulizeirevier Wei-
den“ St. Pauli stehe fiir ,eine klare Haltung, fiir unverriickbare
Werte“ — Werte, die er ,,zu 100 Prozent“ unterstreicht. Seine Zunei-
gung zum Hamburger Stadtteil-Club geht schon iiber Jahrzehnte,
und weil es auch in der Oberpfalz viele Gleichgesinnte gebe, griin-
dete man den Fanclub: ,,Um gemeinsam Fufiball im TV zu schauen,
gemeinsam zu Spielen zu fahren und um den braun-weifSen Geist
in die Oberpfalz zu tragen.

Besonders pragend waren fiir ihn eine Fiihrung durch die KZ-Ge-
denkstdtte Flossenbiirg durch Mitglied und Gedenkstdttenleiter
Jorg Skriebeleit, ein Fanclub-Turnier am Millerntor, Turniere in der
Region,einegrofie Partyzum Derby gegen den HSV,Currywurst-Buf-
fets, Demos gegen Rechtsextremismus und der Besuch von Ex-
Pauli-Profi Philipp Ziereis.

»Es ist immer wieder schon zu erleben, wie viele Menschen den
magischen FC lieben‘, schwarmt der, Paulizeirevier“-Prasident, der
selbst mehrere Jahre in Hamburg gelebt und gearbeitet hat. Uber
die Jahre seien Freundschaften entstanden — unter anderem zu
Fanclubs wie den , Pegnitz-Piraten®, den , Fjordepiraten“ Flensburg,
den ,Gaffel-Zecken“ Regensburg und

zum Siindikat in Weiden.

Freude am Wasser haben.

Nicht nur im Beruf Gbernimmt Johannes Zettl Verantwortung:
Seit 2021 ist der 42-Jahrige Geschaftsfiihrer bei Oberpfalz-Me-
dien, daneben engagiert er sich ehrenamtlich unter anderem
beim Schwimmverein Weiden. Dort trainiert er die jiings-
ten Talente, die nach ihrem Seepferdchen erste Erfahrun-
gen im Wettkampfschwimmen sammeln mochten. Als
fritherer aktiver Schwimmer mochte Johannes Zettl sei-

ne Leidenschaft an die nachste Generation weitergeben

— an seine eigenen Kinder ebenso wie an alle anderen, die

Besonders pragen ihn die vielen heiteren Momente im Trai-
ning, in denen die Kinder sichtbar dazulernen und tber sich
hinauswachsen. Gleichzeitig sptrt er, wie herausfordernd es
geworden ist, Eltern fiir ein Ehrenamt zu gewinnen, wahrend ihre
Erwartungen steigen. Dennoch tiberwiegt fiir ihn der Wert des En-
gagements: ,Es ist immer eine schone Zeit mit den Kindern und es macht
Spaf$ mit anzusehen, wie sie sich sportlich und menschlich entwickeln

Katharina Schéner engagiert sich in ihrer
Freizeit fur die Feuerwehr Griesbach.
Das Foto stammt aus dem Jahreska-
lender der Floriansjlnger anlasslich
des 150-jahrigen Jubilaums im
vergangenen Jahr.
Bild: Fotostudio Hummer

KATHARINA
SCHONER

Seit sie 14 Jahre alt ist, schlagt Kat-
harina Schoners Herz fiir die Freiwillige
Feuerwehr in ihrem Heimatort Griesbach. Die

24-Jahrige engagiert sich dort als Betreuerin der Kinderfeuerwehr,
als Schriftfithrerin, Atemschutzgeratetrdgerin und kiimmert sich zu-
dem um die Social-Media-Arbeit — ,weshalb es wohl auch sehr wenig
Fotos von mir gibt®, sagt sie lachend. Bei Oberpfalz-Medien arbeitet
sie als Online Marketing Managerin im Bereich Geschaftskunden.

&

Warum sie sich so stark einbringt? Motivieren brauche sie sich dazu
nicht. ,Es macht einfach Spafd! Ich mache es leidenschaftlich gerne
und setze mich gern fiir Menschen in Not ein“ Letztendlich wolle
doch jeder Hilfe bekommen, wenn er sie bendtigt.

Besonders nahe gehen Katharina Einsatze, bei denen jegliche Hilfe
zu spat kommt. Gleichzeitig gebe es Momente, ,in denen man stolz
ist, weil man eine grof8ere Katastrophe verhindern konnte*

Thr Ehrenamt gibt ihr aber noch mehr: ,Die Feuerwehr ist fiir mich
eine zweite Familie Im Dorf kenne schlieflich jeder jeden. Und: ,Je-
der hilft jedem, auch privat. Wenn die Sirene geht, weif$ man nicht,
was einem am Einsatzort erwartet — aber man weif3, dass man Ka-
meraden hat, auf die man sich blind verlassen kann.

Johannes Zettl ist in seiner Freizeit oft beim Wei-
J 0 HAN N Es ZETTL dener Schwimmverein anzutreffen. Er engagiert

sich hier als Nach-
wuchstrainer.
Bild: privat

Exklusive Kapitalanlage-immobilien

Investitions-Standorte, z.B. Berlin, " Kapitaiq,
Leipzig, Miinchen, Nirnberg, u.v.m.

Energieeffiziente Neubauten (QNG) sowie
Denkmal-lmmobilien mit Sonder-Abschreibung (§ 7 EStG)

hohe Steuervorteile, insbesondere durch Sonder-AfA

Rund-um-sorglos-Paket, z.B. kostenlose Erstvermietung, u.v.m.

zinsginstige KIW-Férderdarlehen mit Tilgungszuschuss

niedriger Eigenkapitaleinsatz Gber unser Banken-Netzwerk

hohe Eigenkapitalrenditen méglich

Wir sind fir Sie da. Mehr Kapital fir lhre Zukunft.

m ‘ MEIER & CIE.

PRIVATE FINANCE
immobilien@meier-cie.de | 09621 7890000 | Weinstr. 4 | 92224 Amberg

Wir gratulieren und danken fitr die
langjiihrige gute Zusammenarbeit

IAG-Biller

Bahrlweg 24
92253 Holzhammer

E-Mail: info@iag-biller.de Tel. 09604 / 53097-0
http://www.iag-biller.de Fax 09604 / 53097-99

Unsere Leistungen flr Sie:

o Arbeitssicherheit ¢ Brandschutz e Explosionsschutz
e CE-Kennzeichnung e Brandschutzplanung
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Ausgenommen: siehe S). Giiltig bis mindestens 06.06.2026. 2) Exklusiv fiir Freundschaftskarteninhaberinnen und -inhaber. Giiltig bei Neuauftragen auf gekennzeichnete Artikel, die in die Tasche passen, aus den
Abteilungen Haushaltswaren & Accessoires, Gardinen, Leuchten, Teppiche, Heimtextilien sowie fiir die Baby-Exklusivmarken Jimmy Lee, My Baby Lou, Avelia und Patinio. Ausgenommen: siehe S). Keine weiteren
Konditionen méglich. Giiltig bis mindestens 06.06.2026.  Einkaufstasche ,XXXL Shopping Bag’, ca. 53 x 40 x 22 cm (83500010) fur 1,- € erhaltlich.  3) Giiltig bei Neuauftragen auf gekennzeichnete Artikel der
Abteilungen Mé6bel, Kiichen und Matratzen, Haushaltswaren & Accessoires, Heimtextilien, Leuchten, Gardinen, Teppiche, Babyzimmer sowie die Baby-Exklusivmarken Jimmy Lee,

My Baby Lou, Avelia und Patinio. Ausgenommen: siehe S). Fiir Freundschaftskarteninhaberinnen und -inhaber: Soweit anwendbar, Kombination mit dem 35%-

Freundschaftskartenpreis moglich, dartiber hinaus keine weiteren Konditionen moglich. Gutschein gilt nur in unseren Filialen. Pro Einkauf und Kunde nur ein

Gutschein einldsbar. Glltig bis mindestens 06.06.2026.  S) Giiltig bei Neuauftragen. Ausgenommen: Artikel in dieser Werbung, in der Ausstellung als

.Bestpreis'/,Bester Preis" gekennzeichnete Artikel, Blomus, Boxxx, Depot, Elle Decoration, JAB, Joop! Teppiche, Leifheit, Musterring, Paidi, Schoner Wohnen, Mein Mobelhaus

Soehnle, Team 7, Tilo, Tom Tailor Teppiche und Vorwerk, bereits reduzierte Ware, Abverkaufsartikel, Saisonartikel, Badzubehdr, Elektro-Kleingerate, Gutscheinkauf . ° u t z
und Biicher. Bei XXXLutz in Blankenburg keine Baby-Artikel platziert, aber bestellbar. Keine Barauszahlung. Mein xxxlutz.de
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DAS JUBILAUMSJAHR
oberpfalz

medien

MIT EUCH.
GEMEINSAM.
FUR MORGEN.

13. JUNI 2026
Frithschoppen

Zusammen mit der Bevélkerung, unseren Leserinnen und
Lesern, Kundinnen und Kunden, Freundinnen und Freunden
sowie Mitarbeitenden feiern wir 80 Jahre Oberpfalz Medien.

AB 13. JUNI 2026

Redaktion on Tour

Von Juni bis Oktober haben Interessierte die Mdglichkeit die
Redaktion an 20 Orten im Verbreitungsgebiet kennenzulernen.

4. JULI 2026

LEO feiert

Wir laden euch zur LEO DJ Party ins UNS Amberg ein.
Freut euch auf gute Musik, coole Drinks, beste Stimmung.

15. JULI 2026

Kinder-Uni
Die Kinder-Uni wird in Kooperation mit der OTH Amberg-

Weiden durchgefuhrt und richtet sich an Schulerinnen und
Schuler der vierten Jahrgangsstufe.

23. JULI 2026
B2B Barcamp

Gemeinsam mit Unternehmerinnen und Unternehmern aus
der Region laden wir zu einem offenen Barcamp ein.

5. AUGUST 2026

Weiden24 meets D) Dollar Bill

DJ Dollar Bill bringt das Partyfeeling nach Weiden. Mit einem
energiegeladenen Mix aus Hip-Hop, Black, Charts und beliebten
Party-Classics sorgt er fur Stimmung.

7. BIS 9.AUGUST 2026
Amberg24 & Sommer in der Stadt

Im Rahmen von ,Sommer in der Stadt” prasentiert
Amberg24 die Newcomer-Buhne.

23. SEPTEMBER 2026

Unternehmerinnenfruhstiick

Gemeinsam mit Unternehmerinnen aus der Region starten
wir in den Tag - bei Fruhsttck, Austausch und neuen Impulsen.

2. OKTOBER 2026

Podiumsdiskussion
,Streitkultur oder Shitstorm?
Demokratie im digitalen Alltag”

Bei einer Podiumsdiskussion mit Gasten aus Journalismus,
Zivilgesellschaft und digitaler Lebenswelt - erganzt durch
Impro-Theater-Szenen aus dem echten Online-Alltag -
sprechen wir ehrlich, kontrovers und ohne erhobenen
Zeigefinger Uber Demokratie im digitalen Raum.

12. BIS 30.0KTOBER 2026

Ausstellung 80 Jahre
Pressefreiheit in Deutschland

Eine Zeitreise durch Demokratie, Mediengeschichte und
die Bedeutung des freien Wortes - heute aktueller denn je.

30. OKTOBER 2026

Kunstgenuss bis Mitternacht

Im Rahmen der Veranstaltung 6ffnen wir unser Gebaude in
der Weigelstral3e fur einen besonderen Poetry Slam.

12. NOVEMBER 2026
NOPF Wirtschaftspreis

Mit dem ersten NOPF Wirtschaftspreis zeichnen
wir herausragende Unternehmen aus den Landkreisen

Neustadt a.d. Waldnaab, Tirschenreuth und der Stadt Weiden aus.

26. NOVEMBER 2026
Afterwork Amberg

Ein neues Netzwerkformat fur Unternehmerinnen
und Unternehmer aus der Region.

saine JETZT ENTDECKEN!

& oberpfalzmedien.de/jubildum
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Bilder: Sara Neidhardt, Sebastian Scherm, skala druckagentur mailservice, Laura Wiesgickl-Urban, Noah Wegmdiller-Kocher, privat
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Was waren unsere Zeitungen, Maga-
zine, digitalen Angebote und Dienst-
leistungen ohne die Menschen da-
hinter? Tag fiir Tag bringen unsere
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
Ideen, Engagement, Kreativitdt und
Leidenschaft ein — in der Redaktion,
im Vertrieb, in der Technik, im Kun-
denservice und in vielen weiteren
Bereichen. Sie pragen den Charakter
von Oberpfalz-Medien und machen

.
LY

YRIEGEIN

von Oberpfalz-Medien

unser Haus zu dem, was es ist: ein
modernes Medienunternehmen mit
starken Wurzeln in der Region und
einem klaren Blick nach vorn. Sie be-
gleiten Verdnderungen, entwickeln
neue Ideen und schaffen Vertrauen.
Deshalb stehen auf dieser Seite die
wichtigsten Marken unseres Unter-
nehmens im Mittelpunkt: die Men-
schen, die mit Oberpfalz-Medien ge-
meinsam Zukunft gestalten.
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DURCH DIE AUSBILDUNG
BEI OBERPFALZ-MEDIEN
HABE ICH ES GESCHAFFT,

MEIN HOBBY ZU
MEINEM BERUF

71 MAGHEN! 79

IGH KANN MICH

44 JEDEN TAG AUFS

NEUE MIT MEINEN

INDIVIDUELLEN

INTERESSEN EINBRIN-

GEN. DABEI [ST MEINE
ARBEIT BEI OBERPFALZ-
MEDIEN SEHR ABWECHS-
LUNGSREICH, UND

KEIN TAG IST WIE

DER ANDERE
% ¢
NACH DEM STUDIUM
HAT'S MICH WIEDER
IN DIE HEIMAT ZU-
RUCKGEZOGEN.
DENN HIER SEHE 99
QGU”HZLGS”ETSNSNRD“QENN 33 JAHRE LANG IST
T OBERPFALZ-MEDIEN
VTR JETZT MEIN BERUFLICHES
VTR ZUHAUSE. UND ICH FHLE
MICH DEM VERLAG NACH WIE
44 VOR SO VERBUNDEN WIE
DER OBERPFALZ SELBST

66
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JONLINE IST GEKOMMEN UND WIRD
BLEIBEN, PRINT IST DA UND WIRD
NlGHT GEH EN_“ NICOLA SCHIFFER,

Leiterin des Druckzentrums 1 TD N N E
janar
<!
] - Il ;
i

WIEGT STANDARDMASSIG
EINE ZEITUNGSROLLE. FUR
DIE PRODUKTION DER ZEI-
TUNG WERDEN SEGHS BIS
ACHT ROLLEN BENOTIGT.

DRUCKZENTRUM

Vor 15 Jahren konnte Oberpfalz-
Medien im Industriegebiet
Weiden-West ein modernes
Druckzentrum einweihen. Am
Vorabend des jeweiligen Erschei-
nungstages beginnt hier in der
Regel um 21.15 Uhr der Andruck
der Tageszeitung.

79
8
3
i 2
N
A S

40 LIEFERFAHRZEUGE

[USTELLER

7

,MANCHE DER
ZEITUNGSZUSTELLER
MAGHEN DAS SCHON
MEHR ALS [HR HALBES
LEBEN LANG

VICTORIA HABERMANN,
Teamleiterin Vertrieb

OBERPFALZ LOGISTIK

Die Logistikflotte ist tagsiiber als
Speditionsdienstleister im Kunden-
auftrag unterwegs, nachts fiir die
Auslieferung der Zeitung an iiber
900 Menschen, die ihrerseits die
Zeitung zum Leser bringen.



UNSERE

KOMPANE
Mit Kompane hat Oberpfalz-Medien
am Standort in Weiden eine eigene

DER NEUE TAG

Im Zentrum des Jubildumsjahres
steht die Geburtsstunde der Zeitung
,Der neue Tag", die am 31. Mai 1946 Marketingagentur, die gemeinsam mit
mit der Erstausgabe schlug. Mit der dem Kunden eine Strategie entwickelt

Lizenzvergabe der Amerikaner fiir und operativ umsetzt.

die Herausgabe einer Tageszeitung
kehrte die Pressefreiheit in die Re-
gion zuriick. Seinen Sitz hat Ober-
pfalz-Medien in der Weidener
Weigelstrafle.

REDAKTEURINNEN UND
REDAKTEURE ARBEITEN
FUR OBERPFALZ-MEDIEN

(o] \\] 3 4

Vor 30 Jahren startete mit dem
Oberpfalznetz das digitale Portal
von Oberpfalz-Medien, das heute

i — IMSCGHNITT WERDEN
PROTAG

330.000

SEITEN AUF ONETZ
AUFGERUFEN.




SKALA
Mit der in der Ndhe von Augsburg
ansdssigen skala druckagentur
mailservice GmbH & Co. KG hat die
Unternehmensgruppe vor einigen
Jahren ihr Medienangebot um
Direktmarketing-Dienstleistungen
erweitert.

AMBERGER ZEITUNG

Die Amberger Zeitung gehort seit
Oktober 1948 zum Verlag und hat
ihr Zuhause in der Amberger
Miihlgasse.

OBERPFALZ-MEDIEN
Seit zehn Jahren existiert der
Begriff Oberpfalz-Medien als Dach-
marke des Hauses. Er steht fiir die

Vielfalt des Medienhauses genauso

wie fiir die regionale Verwurzelung

des Unternehmens. Vor einigen Jah-

ren wurde der Begriff mit der Um-

firmierung des Unternehmens von , ’
Der neue Tag Oberpfalzischer

Kurier Druck- und Verlagshaus

GmbH in Oberpfalz Medien GmbH WIR GLAUBEN AN DIE

& Co. KG auch im Handelsregister

berficteichlgt ZUKUNFT VON UNABHANGIGEM
LOKALJOURNALISMUS.

KAI GOHLKE,
Chefredakteur

Illustrationen: Isabell-Katrin Diehl, Baume: Krit - stock.adobe.com
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,UNS [ST WICHTIG,
ALS MEDIUM IN DER
REGION BREIT AUF-

GESTELLT UND FUR
KUNDEN UND LESER
PRASENT ZU SEIN

JOHANNES ZETTL,
Geschaftsfuhrung

Q

SULZBACH-
ROSENBERG

Q

STANDORTE UND
AUSSENSTELLEN
Oberpfalz-Medien ist in fiinf Ober-
pfalzer Stadten vertreten, dabei in
Weiden mit dem Haupthaus in der
Stadtmitte und dem Druckzent-
rum in Weiden-West sogar mit zwei
Standorten. Ein wichtiger Standort
ist ferner der der Amberger Zeitung
in der Miihlgasse. Geschiftsstellen
mit Redaktionsarbeitspldtzen gibt
es dariiber hinaus in Tirschenreuth,
Sulzbach-Rosenberg und Nabburg.
Mit dem Direktmarketing-Spezia-
listen skala in Oberndorf bei Augs-
burg ist zuletzt ein Standort aufier-
halb der Oberpfalz dazugekommen.

TIRSCHENREUTH
DER NEUE TAG

Q

WEIDEN

DER NEUE TAG

gild: Andreas Roye

SULZBACH-ROSENBERGER

LEITUNG

Q

AMBERG

AMBERGER ZEITUNG

SULZBACH ROSENBERGER
ZEITUNG

Im Oktober 1948 tibernimmt , Der

Q

NABBURG
DERNEUE TAG

neue Tag" auch die Sulzbach-Rosen-

berger Zeitung.

IN
OBERPFALZER STADTEN IST
OBERPFALZ-MEDIEN

MIT STANDORTEN PRASENT.




UNSERE LOSUNGEN.
IHRE WIRKUNG.
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MAGAZINE UND
VERLAGSBEILAGEN

oberpfalz)

_besserpauen
schonerwohnen

Y/
quERPLmv

PODCAST
— \_

VIELFALTIGE
PODCASTS

e
b

l‘L k oberpfalz

logistik

ONLINE IMMER UP-TO-DATE

netz o2

WEITERE
WERBEFORMATE:

TV-WERBUNG,
SPOTIFY-WERBUNG,
PLAKATE, KINOSPOTS, UVM.

skala

direktmarketing
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